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DU PRESIDENT

Chere amie lectrice, cher ami lecteur,

Le sommaire de ce numéro du Guide de I'Avenue Montaigne et de
la Rue Francois I" nous fait visiter des sujets variés et assez fascinants.
Le grand témoin qui, traditionnellement, nous donne un entretien est
aujourd'hui Monsieur Alain Ducasse. Le chef le plus étoilé de France,
qui veille sur les cuisines de I'hotel Plaza Athénée, nous fait part de ses
rapports forts avec I'Avenue Montaigne.

Nos Maisons ont souvent une histoire passionnante. Dans cette édition,
clest la saga Giorgio Armani qui nous est contée.

Monsieur Christian Dior a noué un lien particulier avec la photographie
et nous visiterons une exposition qui s'est tenue dans le musée Dior a
Granville et qui nous fait vivre la force de ce rapport.

Rendez-vous désormais traditionnel de I'Avenue Montaigne et de la Rue
Francois [*", les Vendanges 2013 font l'objet d'un sympathique reportage.
Enfin, il nous est fait un compte-rendu des nouveautés de 1'Avenue
Montaigne et de la Rue Francois " pour la période 2013, début 2014,
qui a été riche en événements.

Chere amie lectrice, cher ami lecteur, je vous souhaite un agréable

moment a la lecture des pages de ce guide.

M. Jean-Claude Cathalan,
Président du Comité Montaigne/President of the Comité Montaigne
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LE GRAND TEMOIN
REMINISCENCES

ThHlrin
DUCASse

NE EN 1956, ALAIN DUCASSE EST
LUN DES CHEFRS LES PLUS CONNUS AU MONDE
HABITUE AUX TROIS ETOILES, IL EST DEPUIS 2000
AUX COMMANDES DU RESTAURANT DU PLAZA ATHENEE,
QUI VIENT DE ROUVRIR APRES UNE AMBITIEUSE
CAMPAGNE DE RENOVATION,

BORN IN 1956 N DUCASSE IS ONE OF THE WORLD'S MOST WELLKNOWN CH]
CCUSTOMED TO THREE STARS, HE HAS BEEN, SINCE 2000, AT THE HELM O

I RONOMIC RESTAURANT OF THE PLAZA ATHENEE, WHIC IAS JU EOPENE

OLLOWING AN AMBITIOL El ATION

De quand date votre toute premiére When did you first discover

découverte de I'Avenue Montaigne? the Avenue Montaigne?

La réputation de I'Avenue Montaigne est tellement The reputation of the Avenue Montaigne is so brilliant

brillante que, curieusement, jai I'impression de that, oddly enough, I feel as if | have always known

l'avoir toujours connue. En fait, bien s(ir, jai com- it. In fact, of course, | only became a regular of the

mencé a fréquenter assidiment I'Avenue lorsque jai Avenue when I brought my restaurant to the Plaza

installé mon restaurant au Plaza Athénée, en 2000. Athénée in 2000.

AVENUE MONTAIGNE N°15 | ||
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Thlrin
Ducasse

Qu'est-ce qui vous plait dans son atmosphére

ou son architecture?

Pour moi, 'Avenue Montaigne combine deux aspects qu'on

retrouve rarement aussi imbriqués dans les quartiers de

Paris: I'élégance et l'intimité. La perspective des immeubles

est particulierement harmonieuse, les devantures sont toutes

tres sophistiquées. Et puis, en méme temps, le quartier a une
atmosphere que je dirais presque cosy. On sy

sent bien, un peu a l'écart de l'agitation de la

J ’Q| Trou\/é ville. La combinaison des deux impressions

aou Plazo

est, a mes yeux, tout a fait caractéristique.

Aj(hémé@ Dans les nombreux souvenirs,

un écrin

anecdotes et rencontres que vous pouvez
relier a I'Avenue Montaigne, en est-il un

TQUT O f@ﬁ qui vous tient particulierement a coeur?

légumes du Jardin de la Reine du Chateau

Um‘q e ’, Oui. Il s'agit de la premiere livraison des

de Versailles au restaurant Alain Ducasse au
Plaza Athénée. Je dois dire que, lorsque j'ai
vu arriver ces magnifiques l[égumes, cultivés exclusivement pour
nous j'ai ressenti une grande émotion. C'était un peu comme si

le Chateau de Versailles arrivait Avenue Montaigne!

Dans votre parcours, comment définiriez-vous

la place qu'occupe le Plaza Athénée?

J'ai trouvé au Plaza Athénée un écrin tout a fait unique. Nous
sommes la véritablement au cceur de I'excellence a la francaise
sur une des plus belles avenues de Paris, capitale de 1'élégance.
Je suis donc trés conscient de la chance qui est la mienne d'étre
au Plaza Athénée. Et je consideére que cest une véritable source

d'inspiration

LE GRAND TEMOIN
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GIORGIO ARMANI

[ EMPEREUR DE MILAN

En 2000, apres 25 ans de carriere,
Glorgio Armani fait f'objet d'une exposition rétrospective
au Guggenheim Museum de New York.
Cet événement inédit est revélateur
I prouve que le couturier
est une des sfars incontestales de la mode,
a laguelle I a donné une audience nouvelle.
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Le nom de Giorgio Armani s'est indubitablement
imposé comme une marque leader de la mode au
niveau mondial. Dans un secteur toujours plus con-
centré, Giorgio Armani SpA, entierement controlée
par Giorgio Armani lui-méme, est demeurée l'une
des dernieres entreprises indépendantes. Elle emploie
aujourd'hui 6 700 personnes, possede douze usines de
production et compte quelque 2 470 boutiques dans
60 pays. Giorgio Armani a su combiner un talent rare
de styliste (en 1979, il recoit le prestigieux Neiman
Marcus Fashion Award, une sorte de «prix Nobel» de
la mode) et un véritable flair d'entrepreneur (il a été
pionnier dans la production industrielle d'un prét-a-
porter de haute qualité). Ce n'est donc pas une surprise
si Giorgio Armani a été seulement le second couturier
apres Christian Dior a recevoir, en 1982, un honneur

rarissime : faire la couverture du magazine Time. ..

Giorgio Armani

2. Collection Giorgio Armani
Automne-Hiver, 1993-1994

3. Collection Giorgio Armani
Printemps-Eté, 1980

4. Campagne Giorgio Armani
Automne-Hiver, 1993-1994
par Peter Lindberg

5. Giorgio Armani et sa mere, 1939

Giorgio Armani est originaire de la plaine du P6. Il est
né en 1934 a Piacenza (dont le nom était autrefois
francisé en Plaisance), une ville pétrie d'histoire a
une centaine de kilometres au sud de Milan, qui fut
notamment au XIII¢si¢cle la patrie du pape Grégoire X,
et, cinq cents ans plus tard, du peintre Pannini. Apres
avoir débuté des études de médecine, qu'il ne poursui-
vra que pendant deux ans, Giorgio Armani décide de
suivre sa vraie vocation, la mode. Pour étre au cceur
de l'action, il se transfere en 1957 & Milan, qui n'est
pas encore l'indiscutable capitale de la mode italienne
qu'elle deviendra dans les années 1980 (en partie
gréce a de jeunes créateurs comme Giorgio Armani!)
Elle partage a I'époque cette position avec Rome et
Florence. Dans ces années de reconstruction de l'aprés-
guerre, Giorgio Armani fait ses classes en véritable self

made man, commencant en bas de I'échelle.

Une jeunesse
a Piacenza

biﬁaﬁi

P
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L'un de ses premiers emplois est celui d'étalagiste aux
grands magasins La Rinascente. Situés en plein centre,
tout prés du Duomo, du passage couvert Vittorio
Emanuele Il et du théatre de la Scala, c'est le rendez-
vous incontournable de la bourgeoisie élégante. Et
aussi une adresse qui a partie liée avec les artistes
et les intellectuels: son nom («la Renaissante») avait
été imaginé en 1917 par le célebre poete Gabriele
d’Annunzio. Apreés cette expérience enrichissante, qui le
met au contact de la diversité la création contemporaine,
il entre comme styliste chez Nino Cerruti, une des
Maisons les plus dynamiques du moment. Il travaillera
ensuite comme indépendant pour d'autres griffes (dont
Bagutta, Gibo ou Tendresse), acquérant au passage une
vision trés compléte de la scéne italienne. En 1974, il
remporte un véritable succes lors d'un défilé a la Sala

Bianca du Palazzo Pitti, & Florence.

Clest le 24 juillet 1975, peu apres avoir fété son 41¢anni-
versaire, qu'il crée, sur les conseils de son ami Sergio
Galeotti, qui sera son co-actionnaire (jusqu'a sa mort en
1985), la société Giorgio Armani SpA. Son ascension
sera fulgurante et le nom d’Armani mettra peu de temps
a s'imposer comme une référence. Dans le domaine de
la mode (homme, femme, enfant), évidemment, mais
aussi dans les accessoires, les montres, les lunettes, les
parfums, la décoration de la Maison, donnant naissance
3 une marque globale qui incarne un véritable lifestyle.
Tout en menant, parallelement, une ambitieuse politique
de mécénat (aupres du MoMA, de la Biennale de Venise
ou pour la restauration des vitraux de Saint-Germain-
des-Prés), en dessinant le maillot de 1'équipe de football
d'ltalie pour le Mundial 1994, en concevant des cos-
tumes d'opéra ou 1'habit de lumiere d'un grand torero:

une créativité sans bornes!

AvVENUE MonTAaleNE N5
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Les dates phares

Si le lancement de la veste «déstructurée», qui a marqué
les années 1980, est resté attaché & la consécration de la
Maison Giorgio Armani quelques autres dates permettent
de synthétiser cette success story unique. En 1975, cest le
lancement de la collection, qui, dés ses débuts, est a la fois
pour homme et pour femme. En 1981, deux ans apres la
récompense majeure qu'est le Neiman Marcus Fashion
Award, apparait Emporio Armani. En 1982, la premiere
boutique Giorgio Armani ouvre a Milan. En 1987, 1a ligne
de lunetterie est lancée. En 1995, I'un de ses grands succes,
le parfum pour femme Acqua di Gio est porté sur les fonts
baptismaux (la version masculine suivra 'année suivante et
sera le parfum officiel du festival de Cannes). Le XXI¢ siecle
ne marque pas de ralentissement: en 2000, les cosmétiques
entrent dans la grande famille Armani tandis quapparait
la ligne Armani Casa. Et tout récemment, en 2010, une
nouvelle aventure commence avec le premier Armani Hotel,

inauguré a Dubai, et suivi en 2011 de I'Armani Hotel Milano.

1. Lunette Giorgio Armani
Collection Automne-Hiver
2014-2015

2. Giorgio Armani Beauty
Automne-Hiver 2014-2015

3. Giorgio Armani parfums

|

La diffusion internationale a suivi un rythme tout aussi
impressionnant. Dés 1981, Giorgio Armani organise un
défilé a Tokyo. Pionnier des relations entre le monde
de la mode et les musées d'art contemporain, il le
réalise en 1987 a Los Angeles au MOCA (Museum
of Contemporary Art) puis en 1992 au Guggenheim
Museum de New York. Des 1990, concrétisant son
intérét pour les grandes expositions, il est le principal
sponsor de rétrospective consacrée a Pasolini au MoMA
de New York. Dans cette expansion mondiale, la France
n'est pas en reste: en 1998, 'Emporio Armani ouvre ses
portes a Saint-Germain-des-Prés puis, une décennie
plus tard, en 2007, c'est dans I'incontournable Avenue
Montaigne que s'installe un flagship Giorgio Armani. En
2008, I'année des Jeux olympiques, Armani sancre a

Pékin ainsi qu'a New Delhi.

t. Hotel Armani Dubai 6. Boots en veau velours et
5. Armani Casa résille noire, PréFall 2014-2015
Collection 2014-2015 7. Défilé Armani Privé
Collection Automne-Hiver

2014-2015

Obijectif monde

|25
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Peu de créateurs actuels ont autant prété leur talent au septieme
art. On ne compte plus les productions sur lesquelles Giorgio
Armani a créé la totalité des costumes ou conseillé le réalisateur,
depuis American Gigolo de Paul Schrader (1980) jusqu'a Ocean's
Thirteen, de Steven Soderbergh (2008), en passant par Le diable
au corps de Marco Bellocchio et Batman, The Dark Knight Rises
de Christopher Nolan. Giorgio Armani a noué un rapport plus
général avec le monde de la création. En 1990, il dessine les
costumes de la tournée mondiale de David Bowie, et, I'année
suivante, ceux d'Eros Ramazzotti pour son concert géant a
Barcelone. Outre des collaborations avec des stars comme
Tina Turner, Sting ou Beyonce, on peut compter parmi

ses proches Eric Clapton qui compose la musique pour la

GIORGIO AHRMANI

présentation de la ligne SS 1997, ou l'architecte japonais Tadao
Ando 3 qui il commande un théatre dans l'ancienne usine

Nestlé de Via Bergognone a Milan. Clest [a qu'est désormais

installé le quartier général du groupe Giorgio Armani SpA.

AvVENUE MonTAaleNE N5
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LOUIS VUITTON

La garde-robe de la femme Louis Vuitton pour la saison
Automne-Hiver 2014-2015, est un vestiaire familier. Elle fait
appel a I'inconscient collectif, au patrimoine sentimental de
chacun. On y retrouve ces vétements aimés et fonctionnels,
vétements de toujours, fideles et irréfutables, qui ont le don
fascinant de renouveler sans cesse le désir. S’y accordent des
pieces inédites, de fort caractere stylistique, au tempérament
contemporain, comme pour stimuler ce dressing de l'intime et
I'ouvrir sur de vastes possibilités de combinaisons et dalliances.

Louis Vuitton est une terre de contrastes ol un passé noble
répond toujours a une volonté de découverte et d'exploration.
Une Maison immémoriale qui traverse le temps avec audace
et imagination. Transposer ces contrastes dans un univers de
mode, c'est créer une oscillation entre 'ambiance rétrospective
et le prisme nouveau.

Cette saison, le cuir vénérable, lisse, plein est confronté a des
matiéres hybrides ou fusionnées. Les tons en demi-teintes sont
opposés a des couleurs vives et ardentes. Une présence high-
tech est offerte a la main artisanale et au geste. Cette collection
initiale raconte le savoir-faire révélé par I'innovation. Comme
une atmosphere récapitulée, disposée a toutes les suppositions.
Signaler que I'ntemporel d'aujourd’hui a forcément été novateur
dans le passé.

(= )
Q 22 Avenue Montaigne b

The wardrobe of the Louis Vuitton woman for Fall Winter
2014-2015 embodies a familiar way of dressing. It calls upon an
unconscious collective, the sentimental heritage of each one of
us. It features well-loved and functional clothing, ever-present,
loyal and irrefutable, with the fascinating ability of renewing
our desire ceaselessly. All coordinated with original pieces of a
strong stylistic character, a contemporary temperament, as if
to stimulate intimate dressing and open onto vast possibilities
of combinations and alliances.

Louis Vuitton is a land of contrasts where a noble past still
reflects the desire to discover and explore: an immemorial
brand that has passed through time with audaciousness and
imagination. Transposing these contrasts to the world of fashion
creates an oscillation between a retrospective ambiance and
a futuristic prism.

This season, venerable leather, smooth and full, is confronted
with hybrid materials. Tones and half-tones contrast with bright
and ardent colors. A high-tech presence reinforces the artisan’s
hand and his classic gestures. This collection relates a savoir-
faire revealed by innovation. As in a recreated atmosphere, it is
open to all interpretations. Note that today’s timelessness was
certainly innovative in the past. To consecrate this collection:
the timeless is now.

ANNIE LEIBOVITZ

Une série originale de photographies réalisées par
ANNIE LEIBOVITZ, JUERGEN TELLER et BRUCE WEBER

En vente exclusivement dans les magasins Louis Vuitton. Tél. 09 77 40 40 77 lovisvuitton.com

LOUIS VUITTON



Ce jeudi 12 septemibore 2013,
'Avenue Monfaigne étfait plus animée
que d'habifude ef décorée de facon exceptionnelle.
Pour une raison simple:
c'éfaif le jour des tradifionnelles Vendanges!

QOBJECIIF




PASSAGE EN ANNEE

IMPAIIRE,

Presque un quart de siecle qu'elles existent!
Comment mieux démontrer que les
Vendanges de 1'’Avenue Montaigne font
désormais partie des festivités parisiennes
de la rentrée? Les amateurs seront donc
décus: il n'y aura pas d'édition 2014. Pour
une raison simple: aprés les rendez-vous de
2012, 2010, 2008, etc,, il fallait reporter le
traditionnel rythme biennal sur les années
impaires, afin d'éviter le télescopage d'un

trop grand nombre d'événements.

Cette année, en 2014, c'est en effet la
«Promenade pour un objet d'exception» qui se
tiendra en septembre, en concomitance avec
la Biennale des antiquaires. Pas d'inquiétude
cependant: les Vendanges reviendront plus

belles que jamais en 2015. Ce sera d'ailleurs

un cru exceptionnel, celui des 25 ans,

puisque la toute premiere édition sest tenue
en 1990. Ce qui était alors un pari 0sé sest

perpétué. ..

AvVENUE MonTAaleNE N5
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SYNMPHONIE
DE BULLES

De lavis des participants, les Vendanges
2013 ont été mémorables. Le temps a été
de la partie, un tantinet frais mais lumineux.
La décoration, avec ses dais et son tapis
rouge, a été d'anthologie. Les bulles ne se
trouvaient pas seulement au fond des verres
(le principe, on le sait, est d'associer une
Maison de I'Avenue avec un producteur
réputé de vin ou de champagne). Elles étaient

également présentes sous forme de globes

de lumiére qui se sont éclairés 3 mesure que
le soir tombait, puis de bulles de... savon,
qui se sont subrepticement envolées pour
donner une coloration encore plus festive
a I'événement. La dimension musicale s'est
révélée encore plus variée que d'habitude:
on pouvait écouter en live du jazz (parfois
depuis un balcon), du funk et des mariachis,
sans compter les platines animées par des DJs,

qui incitaient a esquisser un pas de danse!

AvVENUE MonTAaleNE N5
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CHANMPAGNE

-l PEOFLE

Au fond des coupes, les champagnes
Demoiselle, Pommery, Duval-Leroy, Ruinart
rosé, Moét & Chandon ou encore les chateaux
Branaire-Ducru, Rauzan-Ségla et Corbin
Michotte (un simple échantillon parmi un
choix bien plus large) réjouissaient les présents,
parmi lesquels on pouvait reconnaitre Liane
Foly, Orlando, le frere de Dalida, le batteur
Manu Katché, les actrices Zoé Félix (I'épouse

de Kad Merad dans Bienvenue chez les Ch'tis)
et Aurélie Montea. Lactualité a favorisé
une affluence hors du commun. En cette
saison pré-électorale, on n'a pas été surpris
de voir les deux principales candidates a la
Mairie de Paris, Anne Hidalgo et Nathalie
Kosciusko-Morizet, honorer I'événement de
leur présence. Une autre fagon de confirmer

qu'il est bien incontournable. . .

" J
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A quoi ressemble la Collection Prét a Porter Nina Ricci

de ’Automne 2014?

La Pré-Collection Automne-Hiver 2014-2015 est composée des
pieces essentielles Nina Ricci; elle offre ainsi une garde-robe
multiple et sophistiquée pour toutes les occasions de la journée. Le
daywear a un esprit chic, urbain et inspiré du sportswear. Les laines
contrecollées et bouillies sont résolument féminines tant au niveau
de la coupe qu'au toucher. Le tailleur en tweed est réinterprété. De
superbes imprimés sont dessinés avec un effet flou pour séloigner
du classique floral Ricci. Les indispensables pantalons-pyjamas se
traduisent par un porté fluide et confortable dés lors que des hauts
en dentelle ajustés leur sont associés.

Quel est I'accessoire indispensable de la saison?

Le sac Marché est une fois de plus le must- have de cette saison et
de cette Pré-Collection Automne-Hiver 2014-2015. Il sublime une
silhouette chic et apporte une touche de raffinement a un style
plus décontracté. Porté-main pour une attitude «ladylike» ou porté
en bandouliére pour une plus grande praticité; le Marché s'adapte
au quotidien de la femme contemporaine. Du fait de la pureté de
ses lignes, de son double-porté et des variantes de matieres et
couleurs proposées chaque saison, le Marché s'adresse a toutes
les cultures et toutes les générations. Il est aussi attractif dans sa
version en veau classique ou assorti au suéde que dans des versions
plus audacieuses comme les cuirs précieux, multicolores (python,
élaphe) ou les bi-matiéres. Le Marché est destiné a une femme
élégante et active, a I'écoute de la mode, sensible a I'univers du
luxe, a la qualité, et au go(it de I'excellence.




Henry Clarke, 1956
Chapeau du

r

_ /

UNE LEGENDE
o
PHOTOS

Le succes planétaire de Monsieur Christian Dior
N'auUraif pu se concevoir sans le soutfien du medium
par excellence du XXe siecle, la photographie.
Une exposition détaille ce mariage passionnel. ..
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Dior et la photo:
le coup de foudre

Christian Dior

Les liens entre Christian Dior, ancien galeriste conscient
du pouvoir des images, et la photographie sont précoces.
Des sa premiere collection, le 12 février 1947, une
photographe, Pat English, est dans la salle et croque le
défilé. Ses images, publiées dans Life puis répercutées
dans d'autres magazines, feront le tour du monde et
contribueront au succes phénoménal du New Look. Par
une coincidence heureuse, l'aprés-guerre est I'époque ot la
photographie de mode saffranchit de ses liens trop étroits
avec le portrait mondain et cesse de se mesurer avec la
peinture. Elle saffirme comme un genre a part entiere, avec
ses codes et ses interpretes. Ceux-ci, de Norman Parkinson
a Cecil Beaton, de Guy Bourdin a Patrick Demarchelier,
deviennent de véritables stars. En deux cents images, que
complétent une soixantaine de robes venues des plus
grandes collections, la démonstration est faite du lien
indissoluble noué entre Dior et la photographie. Qui ne

sest jamais distendu depuis pres de 70 ans. ...

Cecil Beaton, 1951
Robe Turquie, collection
Haute Couture
Automne-Hiver 1951

ligne Longue

Une nouvelle facon

de photographier

«Le métier de photographe consiste & mettre en scéne une apothéose».
Le mot est de Cecil Beaton et est mis en pratique, dans
les années suivant la fin de la guerre, par une jeune école
anglo-saxonne sans complexes. Lirruption d'Irving
Penn, de Clifford Coffin ou d'Henry Clarke montre la
puissance des acheteurs et des magazines américains.
Mais elle illustre aussi le renouvellement complet du
genre. [lacadémisme a vécu! Richard Avedon n'hésite
pas a faire poser la belle Dovima au milieu d'une horde
d'éléphants tandis que Clifford Coffin produit d'auda-
cieuses contre-plongées dans le grand escalier de ' Opéra
de Paris et qu'Henry Clarke photographie ses modeles

au restaurant, dans des cadrages originaux.

AvVENUE MonTAaleNE N5
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Paolo Roversi, 2013
Modeles de la collection

Comme au cinéma, des créateurs réfugiés d'Europe
donnent un supplément d'ame a la photographie de
mode: Horst P. Horst, Louise Dahl-Wolfe ou Erwin
Blumenfeld expérimentent des effets de couleur, de flouté,

Haute Couture
Automne-Hiver 2013

. Vi d'ambiance (dans la rue, au bord des quais). Certains
Ra p pO I’tS d e ﬂ CI e| |te .. photographes, comme Norman Parkinson, entretiennent

un étonnant rapport de fidélité avec Dior: en 1950, il

saisit la somptueuse robe du soir Mozart dans un décor
de lustres, de bergeres et de boiseries. Six ans plus tard,
il installe la ligne Aimant dans un fond tout 2 fait différent,
une mosquée de Delhi. .. et se montre encore capable, en
1975, de renouveler le cadre si frangais du Grand Siecle
(la Chambre de la Reine a Versailles) pour étre en phase

avec les Seventies. ..

En studio ou dans la rue

A cette époque, les photographes de mode sont devenus
de véritables scénaristes. Avedon et Bourdin n'hésitent
pas a concevoir de véritables story-boards pour que
leurs images épousent parfaitement la ligne du magazine.
On ne photographie pas de la méme facon pour Vogue,
Harper's Bazaar ou Elle1 Dans la lignée du reportage, on
voit se développer une école de photographes, comme
William Klein, qui rapprochent la mode de la vie
quotidienne, en la croquant dans la rue, les transports
en commun, ou dans des réalités tres lointaines, 8 Hawai
ou dans les paysages d'’Afrique du Nord. De leur coté,

Norman Parkinson, 1950 les photographes de studio obtiennent des moyens
Robe Mozart, collectic . . £ . . .
o copeeon jamais vus, en termes d'éclairage ou de décors peints. La

Haute Couture Printemps-Eté

1950, ligne Verticale photographie de mode vit un 4ge d'or. ..

AveENuE MonTalaNneE N°15 | 53




Patrick Demarchelier, 2007
Veste du modele Ko-Ko-San

collection Haute Couture

Printemps-Eté 2007,

De nouveaux
talents

A vrai dire, en ce début de XX siecle, ce moment
béni ne fait que se perpétuer! Le cas particulier du
défilé Dior du 1< juillet 2013 semble le prouver. A
la demande de Raf Simons, la participation des
photographes emblématiques de la Maison fut encore
accentuée. Dans quatre studios ad hoc, installés
pres de la passerelle, Patrick Demarchelier, Paolo
Roversi, Willy Vanderperre et Terry Richardson,
chacun incarnant avec son style trés personnel un
continent, «shootaient» en méme temps les modeles
Automne-Hiver, le tout étant instantanément projeté
sur écran géant. Pas de souci pour l'avenir: avec Nick
Knight, Ruth Hogben, Inez & Vinoodh, David Sims,
la génération suivante donne déja son interprétation

renouvelée de la magie Dior. ..

Inez van Lamsweerde et
Vinoodh Matadin, 2012
Dans la galerie des Glaces
du chateau de Versailles
robe de la collection
Prét-a-Porter

Automne 2012

Dior, The Legendary Images

www.musee-dior-granville.com
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: 1 Alors que l'on attend avec curiosité
Nouveaux venus ou NoUveaux déecors '- Ewe lI'ouverture de Qela, la nouvelle griffe

'Avenue Monfaigne est une scene lancée par Qatar Luxury Group au 50,
Qui bouge en permanence.
Voici une sélection de ses plus
recentes fransformations.

anciennement occupé par Porthault, les grandes Maisons francaises
n'ont pas été en reste pour renouveler leur image. Ainsi Chanel est plus
en force que jamais sur '’Avenue Montaigne aprés avoir ouvert début
2014, au numéro 42, sa boutique d'accessoires (montres, chaussures,
maroquinerie, etc.) dans un espace de pres de 400 metres carrés, dessiné
par Peter Marino, qui sajoute au vaisseau amiral du 51. Tout pres, au 53,
un autre grand nom du luxe francais, Yves Saint Laurent, a posé a la
mi-2013 le jalon d'une nouvelle politique plus agressive, depuis l'arrivée
d'Hedi Slimane a la création. La boutique, qui méle mode et accessoires,

occupe 900 metres carrés, un record!

AvENUE MonTAaleNE N5
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Céline, Fendi & Givenchy

Clest décidément du coté des numéros 50 que

I'’Avenue Montaigne bouge en ce moment. Clest en

k2 Il -
I
L

effet au 53 que Céline a ouvert au printemps 2014

1

une nouvelle adresse associant mode et accessoires.
Sur 500 metres carrés, elle déploie une alliance
originale de modernisme (le mobilier du créateur
danois Fos) et de tradition (les matériaux nobles que sont le chéne et le marbre).
Peu de temps avant, au 51, Fendi avait sorti le grand jeu sur 650 métres carrés
avec un mariage de travertin, de velours et de cuir et la participation de stars
comme la designer Maria Pergay et lartiste Tony Cragg. Quant a Givenchy,
clest de l'autre coté, au 36, qu'il a décidé d'établir son premier flagship sur
'Avenue a l'automne 2013 — six décennies apres la création de la Maison et sa
lune de miel avec Audrey Hepburn, qui allait, par les films Ariane ou Diamants

sur canapé, contribuer  la rendre célebre i travers le monde!
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2013 a aussi vu une refonte complete de l'adresse Loewe (au 46),
dans des teintes raffinées de cuir et de vieil or, avec un coin boudoir.
Louverture en juillet 2013 a donné lieu i une réception mémorable
ol 'on vit se croiser des noms fameux de I'histoire européenne
(Niarchos, Thurn und Taxis), 'omniprésent architecte Peter Marino
(auteur du design) ou, aux manettes de sa
console, le DJ Julio Santo Domingo. Peu
de temps apres, c'est Pucci qui acclimatait
sous le ciel parisien (au 48) son concept de
Palazzo (congu en bindéme par le directeur
artistique Peter Dundas et l'architecte
Joseph Dirand) avec ses pavements de
marbre, ses lustres en cristal de Murano
et son bar i soie, ott I'on peut admirer une

sélection spectaculaire de foulards.

Loewe & Pucci
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Informations pratiques

TRANSPORTS PUBLICS

STATIONS DE METRO/METRO STATIONS:
Alma-Marceau (ligne 9, Line 9) et Franklin-D. Roosevelt
(lignes 1 et 9, Lines 1 and 9)

RER C: Pont de I'Alma

BUS: 28,32, 42,49, 52,63,72,73, 80, 83,92

TRAJET DEPUIS LAEROPORT DE ROISSY
CHARLES DE GAULLE

RER B ou D jusqu'a Chatelet-Les Halles puis ligne 1

du métro jusqu'a Franklin-D. Roosevelt ou bus Air France
jusqu'a Place de I'Etoile.

RER B or D to Chatelet-Les Halles metro, then take metro

line 1 to Franklin-D. Roosevelt or take the Air France Bus

to Place de I'Ftoile.

TRAJET DEPUIS LAEROPORT D’ORLY

RER B jusqu'a Chatelet-Les Halles puis ligne 1

du métro jusqu'a Franklin-D. Roosevelt

ou bus Air France jusqu'aux Invalides.

RER B to Chdtelet-Les Halles metro, then take metro line 1

to Franklin-D. Roosevelt or take the Air France Bus to Invalides.

OFFICE DE TOURISME DE PARIS

25 rue des Pyramides - 75001 Paris - Tél.: 0892 68 3000
STATIONS DE METRO/METRO STATIONS: Pyramides
Du lundi au samedi de 10h & 19h.

Dimanche et les jours fériés de 11h a 19h.

Monday to Saturday from 10am to 7pm.

Sunday and Holidays from 11am to 7pm

Avenue Franklin
D. Roosevelt
Elie Saab [
Dessange B

Rue Pierre Charron
Espace Payot 62|
Alexandre de Paris

Les Salons : 3 Avenue Matignon

Rue Francois 1
Chaumet E3
Hotel Powers B
Cartier B
Zilli 8
Francesco Smalto ]
Courreges

Rochas
Diane Von Furstenberg B
Céline E
Fouquet 22|
Dinh Van Paris B4
Anne Fontaine
Sandro

Zadig & Voltaire 18]20)
Sterling

Rond-Point
des Champs-Elysées

Franklin D.
Roosevelt (M

Artcurial
Marni
Montaigne Market
57
Céline H E
Saint Laurent Paris B B
Fendi B
Chanel B 51]
Bonpoint 49)
Akris 8 4]
Salvatore Ferragamo 45|
Versace EH 45]
Société Générale m
Restaurant I'Avenue
41]
is 17 39)
F ran G ol m

Nina Ricci B
Ambassade du Canada
Max Mara E1

Harry Winston 29]
Hotel Plaza Athénée EH
Le Relais Plaza EA
Apostrophe 1]

Valentino EE)
Théatre des Champs-Elysées 15|
Hatel des Ventes Drouot E&
Restaurant Maison Blanche 8

Mg B BB

o4

Rue Clément Marot

Eternamé B

Avenue George V
Bvlgari B  Rue Boccador

Balenciaga 10| Porthault [H I'Alma

M ONTAIGNE
B B B BEEEE BEEEBEEBEBBHEBAA =

AV ENU E

Place de

FEEH HEE BH

M) Alma-Marceau

&
4

o]
2]
B8

NN - AEEFEEHAREEFNEEE

Gucci
S.T.Dupont
Blumarine

Jil Sander

Dolce & Gabbana
Ralph Lauren
Barbara Bui
Emilio Pucci
Loewe

Chloé

Chanel

Chanel Joaillerie
Eres

Revillon
Givenchy
Jimmy Choo
Caron Parfums

Christian Dior

Dior Joaillerie

Baby Dior

Louis Vuitton
Chrome Hearts

Giorgio Armani Homme
Manoush

Joseph

Bottega Veneta

Cesare Paciotti

Giuseppe Zanotti Design
Prada

Loro Piana

Hoétel Montaigne
Bar de I'Entracte

Escada
Giorgio Armani Femme
Paul & Joe

MEMBRE DU COMITE MONTAIGNE
Member of the Comité Montaigne
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Avec nos remerciements pour sa collaboration au COMITE MONTAIGNE
Our thanks to the COMITE MONTAIGNE for its collaboration

ART'COMMUNICATION 5 bis, rue Kepler, 75116 PARIS
Tél. 33(0)1 42 12 97 97 - Fax 33(0)1 42 12 97 98 - Art.fab@wanadoo.fr

Sabrina Douié — Rafael Pic
Valérie Delebecque — Stephanie Curtis —

Valérie Delebecque

AVENUE MONTAIGNE remercie la Maison Giorgio Armani
AVENUE MONTAIGNE would like to thank the Giorgio Armani
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Luxury is just a click away







