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Le succes du premier numéro du Guide de
|'’Avenue Montaigne nous a vivement inci-
tés a renouveler le contact avec vous grace
a ce deuxieme exemplaire.
[l parait juste aprés notre féte bi-annuelle
des Vendanges de |'Avenue Montaigne et
de la Rue Francois 1° oli les Maisons, qui
recevaient un cru de vin ou de champagne, brillaient de
mille feux et ot la Rue Frangois 1¢ s'ornait de palmiers
empruntés pour deux mois a Paris-Plage.
Cette deuxieme édition du Guide est l'occasion de parler
outre des Vendanges, de la Rue Francois 1, artére cousine
de I'Avenue Montaigne, ainsi d'une grande créatrice qui par-
ticipa a la renommée de notre Avenue, Madeleine Vionnet.
Notre histoire est grande. Nos événements sont marquants.
Cela nous donnera matiére a entretenir ce fil conducteur
avec vous, chers amis.

Je remercie encore nos belles Maisons de ['Avenue
Montaigne et de la Rue Francois 1¢ sans qui ce Guide ne serait
pas possible.

Mot du Président

The success of the first edition of the "Cuide de
'Avenue Montaigne” has heartily encouraged
us to renew our contact with you through this
second edition
It appears just after our biennial celebration of
the Vendanges of the Avenue Montaigne and Rue
Francois 1, our own harvest when each maison
welcomes a great wine or champagne. For this event, the Avenue
sparkles with a thousand lights and Rue Francois 19 is decorated
with the palm trees borrowed for two months from “Paris-Plages”
This second edition of the Guide gives us the opportunity to talk
not only about the Vendanges and about Avenue Montaigne's neigh-
boring artery, Rue Francois 17, but also about a great designer who
contributed to the renown of our Avenue, Madeleine Vionnet
Our history is great. Events here have left their mark. This will lay
the groundwork for cultivating a common thread with you, dear
friends

Once again, | would like to thank the wonderful firms of
the Avenue Montaigne and Rue Francois 197 Without them, this

guide would not be possible.

M. Jean-Claude Cathalan,
Président du Comité Montaigne / President of the Comité Montaigne

AveNue MonTalene | 55



Dior

30 avenue Montaigne

Quand a ouvert la boutique Dior sur I’Avenue Montaigne ?

En 1955, a I'angle de I’Avenue Montaigne et de la Rue Frangois I,
emplacement qu’elle occupe toujours aujourd’hui, pour étre mitoyen
de immeuble du 30, Avenue Montaigne, qui abrite la haute couture
depuis 1946. Cette adresse a été choisie par Christian Dior lui-méme.
Se rendant a un rendez-vous avec Marcel Boussac, financier de sa
Maison de haute couture, il heurta une étoile métallique surle sol ety
vit un signe du destin.

La création est évidemment un poste clé...

La Maison Dior a la chance unique de disposer de trois directeurs
artistiques. John Galliano crée les collections haute couture, prét-a-
porter et accessoires féminins d’un extréme romantisme. Hedi Slimane
revisite la silhouette masculine et impose son sens de I'épure dans des
produits trés contemporaifis. Victoire de Castellane apporte une touche
d’humour dans des créations de haute joaillerie modernes et féminines.
Nous sommes une Maison de haute couture et maintiendrons cette
tradition de créativité, de savoir-faire et de qualité.

Lesprit Dior demeure-t-il bien vivant ?

Lesprit Dior est en permanence une source d’inspiration pour les trois
créateurs de la Maison, grace aux archives de I'époque de Monsieur
Dior, de 1947 4 1957. D’ailleurs, nous féterons, en 2007, les 60 ans de
la Maison et les 10 ans de création de John Galliano chez Dior.

When did the Dior boutique open on Avenue Montaigne?

In 1955, at the corner of Avenue Montaigne and Rue Frangois 1¢, where
it is still located today, just next door to number 30 Avenue Montaigne,
home of Dior haute couture since 1946. This address was chosen by
Christian Dior himself. He was on his way to a meeting with Marcel
Boussac, the financier of his haute couture maison, when he stumbled
on a metal star in the sidewalk here. He interpreted this as a sign from
destiny.

Creation is, obviously, a key post

Dior has the unique good fortune to have three artistic directors: John
Galliano creates the haute couture collections, prét-a-porter and ladies’
accessories, all with an extreme romanticism. Hedi Slimane revisits
the masculine silhouette and brings a clean, streamlined sense to very
contemporary items. Victoire de Castellane adds a touch of humor to
modern and feminine creations of fine jewelry. We are a maison de
haute couture and we maintain this tradition of creativity, savoir-faire
and quality.

Is the Dior spirit still alive and well?

The Dior spirit is a permanent source of inspiration for our three
designers, thanks to archives dating back to Monsieur Dior’s time, from
1947 to 1957. In fact, in 2007 the firm will celebrate its 60" year, as
well as 10 years of creation by John Galliano for Dior.



Dior

WWW.DIOR.COM
0140737373
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[.ouis Vuitton

22 avenue Montaigne

Trés t6t, élégance et ingéniosité ont caractérisé vos articles de voyage,
quels sont les plus emblématiques ? La malle Wardrobe, congue en
1875 pour une ouverture verticale, et équipée d’une penderie, reste
peut-étre la plus marquante de toutes les malles Louis Vuitton. Avec
la nécessité de disposer de bagages d’appoint souples et polyvalents,
la Maison a produit une grande nouveauté, les sacs souples. Le premier
d’entre eux, le Steamer bag, lancé en 1901, est un grand sac rectan-
gulaire. Mais ce n’est que dans les années 1930, avec le lancement du
Keepall, prototype des sacs de week-end, que les bagages souples
feront leurs vrais débuts dans le monde.

Vous semblez trés attentif a la création artistique...

Marc Jacobs, Directeur Artistique de la Maison depuis 1997, a I'ceil sur
toutes les créations. Sa proximité avec le monde de I'art a eu I'effet de
ranimer les relations que,la Maison cultivait depuis sa création avec
les artistes contemporains de I'époque. Stephen Sprouse et Takashi
Murakami signent la toile Monogram; l'illustrateur Ruben Toledo congoit
I'un des volumes de la collection Carnets de Voyage ; quant au metteur
en scéne Robert Wilson et a I'artiste suisse Ugo Rondinone, ils créent
d’extraordinaires scénographies pour les vitrines des magasins Louis
Vuitton. On pourrait également citer citer James Turrell, Olafur Eliasson
Tim White Sobieski, Vanessa Beecroft. e

Quels thémes le visiteur de I’Avenue Montaigne et de la Rue
Frangois I découvrira-t-il dans vos vitrines ? Le magasin Louis Vuitton
Montaigne, et tous les magasins dans le monde, vont inspirer un artiste.
Surprise qui sera dévoilée pour les vitrines de Noél.

Very early, elegance and ingenuity characterized your travel items;
which are the most emblematic? The Wardrobe trunk, designed in
1875 with a vertical opening and equipped with a hanging section,
remains, perhaps, the most outstanding of all Louis Vuitton trunks. With
the need to have pieces of occasional luggage, supple and versatile,
the firm came up with a brand new idea, soft bags. The first among
them, the Steamer bag introduced in 1901, was a large rectangular bag.
But it was only in the 1930’s with the launching of the Keepall, prototype
for week-end bags, that soft luggage really made its debut in the world.

You seem very attentive to artistic creation...

Marc Jacobs, Artistic Director of the firm since 1997, oversees all
creations. His proximity to the world of art rekindled relations that our
maison has cultivated since its creation with contemporary artists of
their period. Stephen Sprouse and Takashi Murakami signed the
Monogram canvas; the illustrator Ruben Toledo conceived one of the
volumes of the Carnets de Voyage collection; and it was director Robert
Wilson and the Swiss artist Ugo Rondinone who created the
extraordinary sets for the show windows of Louis Vuitton shops. We
could also cite James Turrell, Olafur Eliasson, Tim White Sobieski, and
Vanessa Beecroft.

What themes do visitors to the Avenue Montaigne and Rue Francois I*
discover in your show windows?

The Louis Vuitton shop on Avenue Montaigne, as well as our shops all
over the world, will inspire any artist. Look forward to a surprise at the
unveiling of the Christmas window displays.
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En vente exclusivement dans les magasins Louis Vuitton. Tél. 0 810 810 010 www.louisvuitton.com



Prada

10 avenue Montaigne

Outre la qualité des créations, la force de I'image de marque Prada
semble adossée a la personnalité des fondateurs. En effet, les
collections Prada et Miu Miu puisent leur inspiration dans la créativité
de leurs fondateurs, reconnus depuis longtemps comme des créateurs
stylistiques de premier ordre. De fait, les innovations introduites depuis
1978 par Miuccia Prada et Patrizio Bertelli ont profondément influencé
le concept de classicisme. En 2006, Time magazine a ainsi classé
Miuccia Prada et Patrizio Bertelli parmi les 100 couples les plus influents
du monde. Aujourd’hui, la clientéle peut aisément se procurer les
articles Prada au gré de ses voyages. La griffe est effectivement trés
largement représentée. En effet, les produits Prada et Miu Miu sont
vendus dans 65 pays a travers le monde, via une grande variété de
réseaux de distribution comprenant, notamment, 211 boutiques en
nom propre, 30 boutiqueg-en franchise, 12 points de vente duty-free,
et de nombreuses boutiques multimarques ainsi qu’un choix de grands
magasins haut de gamme.

Depuis 1999, date du lancement de la premiére ligne de cosmétiques,
Prada est actif dans le domaine de la beauté. La création, en 2004,
du premier parfum Prada pour femme a été couronnée de succes.
C’est ce qui a encouragé la Maison a élaborer un parfum masculin,
sorti en début d’année.

Apart from the quality of its creations, the strength of the Prada image
seems to repose upon the personality of its founders. It’s true that
the Prada and Miu Miu collections draw their inspiration from the
creativity of their founders, renowned for a very long time as
extraordinary designers. For this reason, the innovations introduced
since 1978 by Miuccia Prada and Patrizio Bertelli have profoundly
influenced the concept of classicism. In 2006, Time magazine classed
Miuccia Prada and Patrizio Bertelli among the 100 most influential
couples in the world. Today, their clients can easily find Prada articles
wherever they travel. The label is very widely represented. Prada and
Miu Miu products are sold in 65 countries around the world, and
through a wide variety of distribution channels, including 211 boutiques
under their name, 30 franchised boutiques, 12 duty-free points of sale,
and numerous multi-mark boutiques, as well as in the most prestigious
department stores.

Since 1999, the year of the launching of the first line of cosmetics,
Prada has been active in the realm of beauty. The creation in 2004 of
the first Prada perfume for women was a resounding success. This is
what encouraged the firm to make a perfume for men, introduced at
the beginning of the year.
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Tous les deux ans, au mois de septembre,
en méme temps que les vignerons de
Bourgogne ou du Bordelais, I'Avenue
Montaigne fait ses propres vendanges.
['événement est désormais inscrit dans
le calendrier parisien comme la premiére grande soirée de
la rentrée. Il s'agit bien stir de vendanges figurées puisque
l'on ne distingue pas de ceps de vigne dans la flore locale!
Pour les concepteurs de la manifestation, la réflexion de
base était au fond fort simple. Qu'est-ce qui fait la gloire
de la France a travers le monde 2 Sa mode et son vin.

Pourquoi ne pas regrouper ces deux expressions du luxe sur
I'une des plus belles avenues du monde ? Le mariage a été

consommé en 1990 et, depuis, ne cesse de se confirmer.

e

A VERY UNUSUAL KIND Ol

HARVEST. .

Rentrée
en beauté

Autumn on the Avenue

Every two vears, during the month of
September when winemakers in Burgundy
and Bordeaux are picking their grapes, the
Avenue Montaigne has its own harvest.
The event has taken its place on the Parisian social calendar
as the first great soirde of the Fall season. [t is, needless to say,
a virtual harvest, since there are no vines on the local landscape!
For the tounders of this event, the basic concept was quite
simple. What has constituted the glory of France throughout
the world? Its fashion and its wines. So, why not unit these
two expressions of luxury on one of the world's most beautiful
avenues. The marriage was consecrated in 1990, and since then

it has not ceased to evolve.
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Vive le champagne !

The principle is simple. For each edition of the Vendanges, more than 30 firms of the Avenue
Montaigne invite top quality wine producers. These winemakers bring in their most delicious
bottles — Champagne, Sauternes, great Bordeaux and Burgundy wines — for the most
memorable and glittering receptions. These take place in the showrooms or, occasionally
in ephemeral tents set up outside tor the
occasion. The decoration of Avenue Montaigne
and Ruce Francois 19 1s conceived by the Comité
Montaigne and is renewed tor each harvest with
original lighting and themes, such as, a tew vears

[ | |
ago, a décor ot obelisks

Vive
le champagne !

Le principe est simple. Pour chaque édition des Vendanges, une
trentaine de Maraues de I'Avenue Montaigne invitent des produc-
teurs vinicoles de toute premiére qualité. Ceux-ci fournissent les
délicieux flacons — champagnes, sauternes, grands bourgognes et
bordeaux — pour des réceptions hautes en couleur. Celles-ci se
tiennent dans les Maisons ou, parfois, dans des tentes éphémeres
montées a l'extérieur. Le décor de I'Avenue Montaigne et de la Rue
Frangois [ est congu par le Comité Montaigne et renouvelé pour
chaque vendange avec des éclairages et des motifs originaux.

[y a quelques années, on put ainsi observer des obélisques...




De la culture du vin i la culture tout court, il n'y a qu'un pas. C'est
ainsi que le 7 septembre, avant de déguster de grandes bouteilles
en admirant les collections exposées, on pouvait commencer par
apprécier une exposition, inaugurée au méme moment, de la
photographe Marie-Paule Négre sur les ateliers des artistes con-
temporains (a Drouot-Montaigne). Ensuite, d'’Apostrophe a Zilli,
qui sest récemment installé Rue Francois 1,
la féte a battu son plein pendant plusieurs
heures. Mais les préoccupations des présents
n'étaient pas uniquement frivoles: la soirée
a été l'occasion de réunir des fonds pour la
Fondation des Hépitaux de Paris —
Hépitaux de France, présidée par Madame
Bernadette Chirac. De nombreuses per-
sonnalités, dont la chanteuse Marianne
Faithfull ou l'actrice Anna Mouglalis, avaient

répondu présent pour parrainer cette cause.

-
de Fra

Mondanités
et générosite. ..

Society and generosity...

From the culture of wine, to culture
with a capital C, its just a step. And
50, on the 7" of September, before

tasting great wines while admiring

tashion collections. participants could begin by viewing an exhibition
of Marie-Paul Negre's photos of the studios of contemporary artists
inaugurated on this date at the Drouot-Montaigne auction house. Next
from Apostrophe to Zilli, recently opened on Rue Francois 14, the
celebration continued in full swing for several hours. But the motivation

of the participants was not merely pleasure: the evening provided the

1

occasion to collect funds for the Foundation des Hopitaux de Paris — Hopitaux
ance (the Foundation of Hospitals of Paris and France) presided
over by Madame Bernadette Chirac, the tirst lady of France. Numerous
celebrities, including singer Marianne Faithful and actress Anna

Mouglalis, lent their support to the cause

AVENUE MONTAIGNE |
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C’était
un / septembre

Once upon a 7™ of September

The féte took plgu‘ on a Thursday, but preparations began the preceding Sunday, creating
a flurry of activity in the neighborhood. A red carpet, rolled out on Avenue Montaigne and
Rue Francois 19, served as the guiding star. A very practical guide, considering that the event
attracts more than 20,000 visitors. Certain firms are loyal to this celebration and participate
annually. Others join in on certain occasions. In 2006, we were pleased to welcome new
participants such as Chloé. We also revived a tradition under which the Vendanges coincided
with the inauguration of the prestigious Biennale des Antiquaires. This important antique
show has finally returned to the newly restored Grand Palais, very near the Avenue Montaigne
and was, needless to say, an event not to be missed. The 7 of September, 2006 will certainly

be recorded as a highlight in the annals of the Avenue

La féte a lieu un jeudi mais les préparatifs débutent des le dimanche précédent,
créant une grande animation dans le quartier. Un tapis rouge, posé Avenue

Montaigne et Rue Frangois I*", sert de fil conducteur. Un indicateur fort utile

quand on sait que I'événement draine plus de 20 000
personnes! Quelques Maisons sont des fideles et
participent a chaque édition. D'autres se réservent pour
certaines occasions. En 2006, on a eu le plaisir d'enre-
gistrer de nouvelles présences comme celle de Chloé.
On a aussi renoué avec une tradition qui voyait les
Vendanges étre contemporaines de I'inauguration de la
prestigieuse Biennale des antiquaires. Celle-ci ayant
enfin retrouvé le Grand Palais restauré — tout proche
de I'Avenue Montaigne — ce fut évidemment une occa-
sion a ne pas manquer. Le 7 septembre 2006, c'est s(r,

restera dans les annales.
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aza Athénée

25 avenue Montaigne

Inauguré en 1911, vous étes I'un des témoins de I'évolution de I'Avenue
Montaigne, & I'heure de la mondialisation quel avenir voyez-vous
pour I'univers du luxe ?

Lindustrie du luxe est en plein essor du fait de la conjoncture mondiale.
Au Plaza-Athénée, nous portons un regard trés optimiste sur 'avenir
de notre secteur d’activité. La mondialisation a pour effet d’internatio-
naliser davantage notre clientéle. Nous avons la chance de compter
sur des clients fideles.

Chez vous, classique et Art Déco voisinent avec un bar design signé
Patrick Jouin, quelle est votre conception du palace contemporain ?
Pour nous, il est important de conserver le c6té traditionnel d’un hotel
de grand luxe avec ce que cela implique : I'héritage architectural, la
qualité de service, le maintien de ce qui nous a été transmis, mais nous
devons faire évoluer motre produit avec son temps et I'adapter aux
nouvelles technologies et aux attentes d’une clientéle plus jeune et
plus exigeante.

La qualité du service au client est I'une de vos caractéristiques,
comment maintenez-vous un tel niveau d’excellence ?

Tout commence par un recrutement scrupuleux auprés d’écoles
hoteliéres réputées. Ensuite notre personnel est initié au service “Plaza”
et suit régulierement des formations. Nous travaillons beaucoup sur
I'esthétisme et attachons beaucoup d’importance & la tenue de notre
personnel : maintien, maquillage pour les femmes, fagon de s’exprimer,
de marcher, de se comporter... La encore une formation est prodiguée.
Dans I'esprit des employés, il y a une réelle fierté d’appartenir a la
société.

Inaugurated in 1911, you are one of the witnesses to the evolution
of Avenue Montaigne. In this era of globalization, what future do you
see for the universe of luxury?

The luxury market is in full expansion due to the world situation. At the
Plaza Athénée, we have a very optimistic view for the future of our
sector of activity. Globalization has resulted in the increasing interna-
tionalization of our clientele. We are lucky to be able to count on a very
loyal clientele.

At the Plaza Athénée, classic decor and Art Déco co-exist in harmony
with a modern ‘design’ bar by Patrick Jouin. What is your idea of a
contemporary palace?

For us, it is important to preserve the traditional side of a luxury hotel
with all that this implies: architectural heritage, the quality of service,
maintaining what has been passed down to us. But we must also help
our product to evolve with the times and adapt to new technologies
and to the needs of a younger and more demanding clientele.

Quality of service is one of your characteristics. How do you maintain
such a high level of excellence?

It all begins with very selective recruiting at hotel schools of the highest
reputation. Following this, our staff is initiated to “Plaza” service and
employees regularly follow training programs. We concentrate particularly
on esthetics. For example, we attach a great deal of importance to the
presentation of our personnel: uniforms, make-up for ladies, their
manner of expressing themselves, of walking, their carriage... Here
too, no expense is spared for special training. This is one of the reasons
that our employees are generally very proud to be part of our company.



25 Avenue Montaigne 75008 Paris Téléphone 33 @1 53 67 66 65
www.plaza-athenee-paris.com

A member of

- ~ DORCHESTERGROUP
ISO 9001 “The“JeadingHotels of théWorld s
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Emanuel Ungaro

2 avenue Montaigne

Peter Dundas et ses proches collaborateurs réalisent les créations:
quelles en sont les prochaines inspirations ?

Notre cliente est une femme séductrice. Elle apprécie plusieurs symboles
qui, au fil du temps, sont devenus emblématiques de la Maison : la robe
drapée, les mélanges d’imprimés et de rayures, les couleurs. Nous
avons souhaité une redéfinition de la marque, tout en revisitant le drapé
et en offrant un vestiaire de jour plus sensuel, avec des nouveautés
comme les peaux précieuses et la fourrure.

Vous semblez trés attentif a la vie artistique...

La mode et I'art contemporain sont des “signs of the time” qui refletent
la société dans laquelle nous vivons. Bien évidemment, la Maison
Emanuel Ungaro a collaboré avec des artistes contemporains comme
le sculpteur Gustin dans les années 60 et dans I'avenir, nous envisageons
renouveler I'expérienée. En ce moment, j’aime particulierement les
illustrations de I'artiste Michael Roberts et je serai ravi de collaborer
avec lui sur un projet.

Quel est votre calendrier immédiat ?

Les prochains moments forts sont I'arrivée en boutique de ma premiere
collection Automne-Hiver 06/07, et le nouvel aménagement intérieur
de notre salon couture, certainement le plus beau de Paris. Je me
consacre également 3 'élaboration de la prochaine collection Printemps-
Eté 2007. C’est un métier qui ne s’arréte jamais mais qui est toujours
passionnant et amusant.

Peter Dundas and his close collaborators create your designs: what
are their upcoming inspirations?

Our client is a woman of charm and seduction. She appreciates several
symbols which, over time, have become emblematic of our firm: the
draped dress, the mixing of prints, stripes and colors. We wanted to
redefine the mark, while returning to the draping and offering a more
sensual daytime wardrobe with new details such as precious skins
and fur.

You seem to be very aware of the art world...

Fashion and contemporary art are both “signs of the times” reflecting
the society in which we live. Needless to say, Emanuel Ungaro has
collaborated with contemporary artists such as the sculptor Gustin in
the 1960's, and in the future we plan to renew this experience. Currently,
| particularly like the illustrations of the artist Michael Roberts and |
would be delighted to collaborate with him on a project.

What is your agenda for the near future?

Among upcoming events are the arrival of my first Fall-Winter collection
2006,/2007, and the new interior design of our couture salon, certainly
the most beautiful in Paris. | am also working on the elaboration of the
next collection, Spring-Summer 2007. This is a profession that never
stops but that is always passionate and fun.
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Gucci

60 avenue Montaigne

Comment célébrez-vous votre 85¢ anniversaire ?

Frida Giannini, directrice de la création Gucci, a créé une nouvelle
collection de sacs : “85™ Gucci”, réalisée en édition limitée, et vendue
de juillet a décembre 2006. Elle évoque de maniere remarquable le
glamour et I'esprit trés contemporain de la Maison, tout en étant une
expression du grand savoir-faire artisanal de Gucci.

Quelle est la thématique de cette collection ?

Chaque sac présente une réinterprétation en métal du traditionnel mors
de cheval, symbole de I'univers équestre dont Gucci s’est toujours
inspiré. La partie postérieure du sac est ornée d’une plaque exclusive
en cuivre et émail qui célébre I'anniversaire. La collection rend hommage
4 la tradition stylistique de la Maison et représente les icones comme
le sac Bambou de 194%, le sac Jackie O de 1961.

Quels matériaux avez-vous choisi pour cette collection de prestige ?
La collection est caractérisée par une large gamme de couleurs et de
matériaux. Parmi eux, les modéles en crocodile brillant et en fourrure,
en velours imprimé “Tartan Web” et “Brides”, mais aussi des modéles
en velours et soie avec le logo GG en velours tissé a la main sur la soie.

How will you celebrate the 85" anniversary of your firm?

Frida Giannini, Creative Director of Gucci, has created a new collection
of handbags - “85" Gucci”- produced in a limited edition and sold from
July to December 2006. It evokes in a remarkable way the glamour and
totally contemporary spirit of the firm, all the while expressing the great
savoir-faire and craftsmanship of Gucci.

What is the theme of this collection?

Each handbag presents a reinterpretation of the traditional bridal bit
in metal, symbol of the equestrian world that has always been Gucci’s
inspiration. The back of the bag is decorated with a copper and enamel
plague commemorating this anniversary. The collection pays homage
to the stylistic tradition of our firm and represents icons such as the
Bambou bag of 1947, and the Jackie O bag of 1961.

What materials have you chosen for this prestigious collection?
The collection is characterized by a wide range of colors and materials.
Among them are models in shiny crocodile and in fur, printed velvet
“Tartan Web” and “Brides”, but also different models in velvet and silk
with the GG logo in hand-woven velvets on silk.
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Nombreux sont les couturiers qui ont
marqué ['Avenue Montaigne. Parmi eux:
Jacques Doucet, les sceurs Paquin, ou
Christian Dior. Mais il est une person-
nalité qui occupe une place particuliére,
flamboyante, dans I'entre-deux-guerres :
la grande Madeleine Vionnet, installée
au numéro 50. Un célébre écrivain contemporain,
Madeleine Chapsal connait bien son histoire. Et pour
cause ! "Madeleine Vionnet était ma marraine. Ma mere
était son bras droit et j'ai donc connu le 50 avenue
Montaigne alors que j'étais encore dans son ventre. [l faut
dire qu'a I'époque, on ne s'arrétait de travailler que peu de
‘était en 1925..." 1925, les

Années folles, la révolution Art déco | Qui peut prétendre

temps avant l'accouchement.

mieux connaitre I'Avenue Montaigne ?

MADELEINE
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La grande
Madeleine

Madeleine the Great

Many designers have left their mark on
Avenue Montaigne, including Jacques
Doucet, the Paquin sisters, and Christian
Dior. But there is one personality who holds
a very special, flamboyant place in the
period between the two wars: the great
Madeleine Vionnet, whose address was number 50. A famous
contemporary novelist, Madeleine Chapsal, knows the designers
story very well, tor a very good reason. “Madeleine Vionnet
was my godmother,” writes Chapsal. “My mother was her right
arm and thus | knew 50 Avenue Montaigne even when | was
still in my mother's womb. In those days women did not stop
working until very shortly before giving birth. It was in 1925.. "
1925, les Aunees Folles, the art deco revolution. Who could claim

to know Avenue Montaigne better?

Avenue Montaiane| 2O
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Eloge
de la coupe en biais...

Madeleine Vionnet est connue comme la grande dame de la coupe en biais,
qu'elle introduit dans la mode féminine au moment de la Premiere Guerre
mondiale. Comble de modernité, elle peut I'appliquer a un vétement moderne,
comme un manteau trois quarts a col en soie ivoire. Son autre grand titre de
gloire, qui continue d'inspirer des créateurs d'aujourd’hui, comme Issey Miyake,
c'est son plissé merveilleux, que seule Madame Gres pouvait égaler. [1 était
dans l'air du temps depuis que la célebre danseuse Isadora Duncan, au tournant
du siecle, avait popularisé les drapés de la Grece antique. Les vétements de
Madeleine Vionnet étaient recherchés par les dames de la haute société mais
aussi par les actrices en vogue comme Greta Garbo ou Marléne Dietrich.
Pionniére en de nombreux domaines, elle fut I'une des premieres personnalités

de la mode 2 savoir défendre ses créations par un systéme de copyright.

In praise of the bias cut...
Madeleine Vionnet is known as the grande dam
ot the bias cut, which she introduced to teminine

fashion around the time of the first world war

The epitome of contemporary style, it can be
applied to modern creations such as a three-
F quarter length coat with an ivory silk collar. Madeleine's other great claim to fame, which continues
to inspire todav’s designers such as Issey Mivake, is her marvelous pleating, equaled only by that

of Madame Gres. It had been fashionable since the turn of the century when the famous dancer

Isadora Duncan popularized the draping of ancient Greece. The clothing of Madeleine Vionnet
was much in demand by ladies of high society, but also by actresses in vogue such as Greta Garbo
and Marlene Dietrich. A pioneer in many areas, she was one of the first fashion personalities to

;l 3 protect her creations with a system of «_Up\!zs)in
1 S
\




Journaliste :
persona non grata

Quelle allure avait donc cette Maison, la plus courue de Paris? “Je me souviens
encore de ['entrée imposante, du portier avec tous ses galons. Et aussi de la
plaque tournante, au bout de l'allée : c'était un raffinement pour que les
automobiles n'aient pas & manceuvrer dans la cour...” On est 2 la pointe de
la technique mais l'on n'oublie pas les défilés. Comment cela se passait-il
alors? "Des l'age de trois ans, jassistais aux collections. Ce n'était pas comme
aujourdhui ott les mannequins cotitent si cher: a I'époque,
il y avait une présentation par jour, a 15 heures. Et quelle
clientele ! Des duchesses, des marquises, des reines, des
actrices”. Et, 'on suppose, une nuée de journalistes. ..
“Pas du tout. Contrairement 4 aujourd'hui, ol tout est

surmédiatisé, les journalistes n'étaient pas les bienvenus:

on tentait plutdt de les décourager de venir!”

fourrures
mentiets lngerte
madeleine vionnet Journalist: persona non grata
50, avenuc montalgne 2z ¥ i ¥ 1
(champu-élynéon) parix What was the atmosphere of this fashion house, the most

sought-after in all of Paris? "I still remember the imposing

entrance, the doorman with all his stripes. And also, the wrntable at the end of
the alley. [t was a refined inovation so that cars did not have to maneuver in the

courtyard [his was on the cutting edge, but don't forget the fashion shows.
What were they like then? “From the age of three, | attended the collections. It
was not as it is today when runway models are so expensive: at that time, there
was a fashion show daily at 3pm. And what a clientele! There were, duchesses
marquises, queens and actresses.” And, one might imagine, a bevy of journalists?

‘No., notatall. Contrary to today, when everything is over-exposed in the media,

journalists where not really welcomed: they were discouraged from attending

Avenue Mowtarene| 3|



Une ruche
effervercente

La Maison Madeleine Vionnet était un empire local. Pour la jeune Madeleine
Chapsal, qui a fait revivre ses souvenirs dans La Chair de la robe, c'est une véritable
fascination : "Mille deux cents couturieres et ouvrieres travaillaient la. Il y avait
de nombreux services fournis par la Maison: un
médecin et méme un cabinet dentaire ! Le soir, c'était
une vraie sortie d'usine. Il n'y avait pas de contre-
allées pour les voitures, comme c'est actuellement le
cas, mais de larges trottoirs. Plutét que de rentrer a
la maison, les employées aimaient aller faire un tour
sur les Champs-Elysées." La guerre approche et tout
va changer. "En 1939, Madeleine Vionnet, qui €tait
agée, a mis fin au bail et a fermé sa Maison, bien

qu'elle ait dit qu'elle la laisserait a ma mere.”

A beehive of activity

|

had said she would leave it to my mother.”

n ftor the young

Madeleine Vionnet's maison was a local empire. It was a source of true fascinatic
Madeleine Chapsal, who brings her memories alive in her book, “La Chair de la Rohe
two hundred couturicres and scamstresses worked here. There were numerous services provided by
the firm for its staft including a doctor and even a dental office! The end of the day resembled a
eal factory outlet. There were le allevs parallel to the avenue ; e Y
real factory outlet. There were no side alieys paraiiei to the avenue for cars, as there
but there were large sidewalks. Instead of going straight home, the ¢ lovees enjoyed strolling
Jut there were large sidewalks. Instead of going straight home, the employees enjoyed strotiing
down the Champs-Elysées.” But war was approaching and everything was about to change. ‘1

1939 Madeleine Vionnet, already clderly, terminated her lease and closed her firm,



Adieu
Madeleine

"Je me souviens de la liquidation de tout le stock, par
un commissaire-priseur parisien. Méme les boutons ont
été vendus! J'ai une ame d'archiviste : j'ai conservé les
documents de cette vente aux encheres. Ma meére a
ensuite ouvert sa propre Maison, sous son nom, Marcelle
Chaumont, au 19 avenue George V, et I'a dirigée
jusqu'en 1953. Elle avait trois ateliers seulement. Cela
vous donne une idée des dimensions qu'avait le “50
avenue Montaigne” puisqu'il y avait vingt-six ateliers !
Et il y avait peu de boutiques autour, Dior, par exemple,
n'avait pas encore ouvert.” Madeleine Chapsal se

promeéne encore Avenue Montaigne.

Goodbye Madeleine

I remember the liquidation of all of the stock by a Parisian
auctioneer. Even the buttons were sold! | have the soul of
an archivist: [ saved the documents of this auction. My
mother then opened her own firm under her name,
Marceltle Chaumont, at 19 Avenue George-V and ran it
until 1953. She had only three workshops. That gives you
an idea of the magnitude of "50 avenue Montaigne” which
had 26 workshops! And there were only a few neighboring
boutiques. Dior, for example, had not yet opened.”

Madeleine Chapsal still strolls along Avenue Montaigne.

AVENUE MONTAIGNE |
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Madeleine Chapsal

Né en 1925, Madeleine Chapsal est la fille de la couturiére
Marcelle Chaumont, elle méme bras droit de Madeleine
Vionnet. Ecrivain prolifique (on retiendra des romans comme
La Maison de jade, La Femme abandonnée ou, a venir cet automne,
Affaires de ceeur et Journal d'bier et d'aujourd'bui), Madeleine Chapsal
a aussi eu une importante activité de journaliste puisqu'elle a
participé a la fondation et au développement du magazine
L'Express, aux cotés de son mari Jean-Jacques Servan-Schreiber.
Elle a laissé une belle description du monde de la haute couture
parisienne dans La Chair de la robe, ol elle raconte la saga Vionnet.
Enfant, elle passait ses étés chez la grande créatrice, Bandol.
Un demi-siecle plus tard, elle réussit un petit exploit en
réunissant les ouvrieres survivantes de
la grande Madeleine. Juste a temps
pour recueillir les ultimes souvenirs

d'une époque révée. ..

Bom in 1925, Madeleine Chapsal is the
daughter of the conturitre Marcelle
Chaumont who was the right arm of
Madeleine Vionnet Prolitic author
(some of her most memorable novels
include La Maison de Jade. La Femme

Abandonnée. and, to be published this
fall, Affaires de caur and Journal d'bies ot d'Anjourd bui}, Madelemne
Chaspal was also active as a journalist. She participated in the
founding and development of [Express magazine with her husband
Jean-Jacques Servan-Schrciber. She has lefta wondertul deserip-
tion of the world of Parisian haute conture in “La Chair de la Robe.”
which traces the saga of Vionnet. As a child, she spent her
summers at the famous designer’s in Bandol. A half a century
later, she succeeded in reuniting all of the surviving workers of
the great Madeleine: just in time to gather some last memories

of another era, an epoch of dreams

Queldgues dates. ..
A\
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1975

1990

2006

ew dales. . .

Naissance de Madeleine
Vionnet a Chilleurs-aux-Bois
(Loiret)

Naissance de

Marcelle Chaumont
Madeleine Vionnet

travaille un an a Londres
comme lingere

Madeleine Vionnet

chez les sceurs Callot,
avenue Montaigne

Premier vol direct
Paris-Londres

QOuverture de la Maison
Vionnet au 222 rue de Rivoli
Le début de la guerre
contraint la Maison a fermer
Création du logo

Madeleine Vionnet
Madeleine Vionnet s'installe
au 50 avenue Montaigne

Naissance de
Madeleine Chapsal

Krach a Wall Street

André Malraux prix Goncourt
avec La Condition bumaine

Front populaire

Madeleine Vionnet ferme
brutalement sa Maison a

la veille de la guerre

Déces de

Madeleine Vionnet

Déces de

Marcelle Chaumont

Le nom Vionnet, racheté

en 1988, va revenir sur les
podiums. Les propriétaires ont
annoncé le lancement d'une
nouvelle collection avec
Sophia Kokosolaki comme
directrice artistique.
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Birth of NMadeleine Vionnet
i Chillewrs-aux-Bos
Lowret

Birth of

Marcelle Chaumont
Madeleine Vionnet works
in London tor a vear as

a laundress

Madcleine Vionnet with
the Callot sisters

Avenue Montaigne

First direct Hight
Paris-l.ondon
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Vionnet, 222 rue de Rivoli

Ihe start of war forces her
1o close her tirm
Creation of the logo
Madeleine Vionnet
Madeleine Viennet moves
o S0 avenue Nontaigne
Birth of

Madeleine Chapsal

The Wall Street crash

André Malraux wins the

Concourt for “La Condition
I[H”I.V:H’.

Front Populaire

French lett-wing coalivion

in power

Madeleme Vionnet closes her
maison suddenly just betor
the outbreak of wat

Death of Madeleine Vionnet

Death of Marcelle Chaumant

Ihe name Vionnet, bought in
1988 returns o the runway
Ihe owners announce the
Jaunching of a new collection
with Sophia Kokosolaki as

Arustic Directon
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Caron

34 avenue Montaigne

Quels sont les grands changements intervenus depuis le rachat de
la Maison Caron par Patrick Alés en 1998 ?

Monsieur Algs s’est employé a revaloriser les parfums ¢élaborés dans
la pure tradition de la Haute Parfumerie frangaise, notamment par une
mise en exergue de la qualité des matieres premiéres et la revendication
de la qualité de vrai parfumeur. D’autre part, plusieurs points de vente
ont vu le jour, une deuxiéme boutique, I'ouverture d’espaces Caron au
Printemps Haussmann, au Bon Marché, chez Harrod’s.

Qu'est-ce que la cliente recherche chez vous ?

La cliente de la Maison Caron est une femme élégante, alarecherche
de compositions originales et de qualité, elle n’apprécie pas les jus
“tendance”, mais souhaite laisser sa signature via la subtilité d’un
parfum signé. 4

Quelle est votre actualité des mois a venir ?

La grande nouveauté est la déclinaison des Parfums fontaines en Eau
de Parfum. Une démarche réalisée dans le respect de I'esprit et de
I’ame de la Maison.

What are the most significant changes that have taken place since
Patrick Alés bought Caron in 19987

Monsieur Ales has worked to upgrade the image of perfumes made in
the purest tradition of French haute parfumerie, notably by stressing
the quality of the raw materials and emphasizing the talent of a true
perfume master. In addition, several points of sale have also opened,
a second boutique, as well as Caron areas at Printemps Haussmann,
at Bon Marché, and at Harrod’s.

What is the client looking for with you?

Caron’s client is an elegant woman, looking for original compositions
and quality. She is not attracted by trendy “jus” or scents, but seeks
to leave her own mark through the subtlety of a fine signature perfume.

What is your news for the coming months?

The biggest news is the introduction of our most famous scents in £au
de Parfum. It is an endeavor undertaken with the greatest respect for
the spirit and soul of our maison.
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Nina

Ricci

39 avenue Montaigne

Quel bilan dressez-vous aprés les trois années d’exercice de Lars
Nilsson comme Directeur Artistique de la Maison ?

Christophe Hébré, Directeur général : Un bilan positif | Nous avons établi
des bases stylistiques et commerciales pour construire un futur ciblé
sur le prét-a-porter féminin. Nous désirons maintenir I'image d’excellence
de la qualité frangaise et celle d’une grande Maison parisienne.
Aujourd’hui, le style de Nina Ricci répond a I'exigence d’une clientele
qui aime marier féminité et dynamisme tout en préservant un rapport
qualité-prix optimal de nos produits. Notre objectif est d’étendre la
distribution du prét-a-porter & I’échelle mondiale. Nina Ricci profitera
de la réputation grandissante de Lars Nilsson dont la créativité a séduit
un certain nombre de célébrités internationales.

Lars Nilsson : Mon bilan personnel est satisfaisant et plein d’espoir. Ma
mission premiére était de réinstaurer des codes Maison oubliés, tout
en les actualisant. Ma vision pour le futur de la marque est de continuer
dinsuffler cette énergie positive, et de faire évoluer le style Maison,
tout en continuant de renforcer I'image et la position de Nina Ricci sur
la scéne de la mode internationale.

Comment vivez-vous le rythme effréné des collections ?

L.N. : Les collections, les projets, les concepts me motivent et me font
avancer. Trés curieux de nature, je me nourris de tout : le dernier son
du moment, I'actualité du monde de I'art, du cinéma de I'architecture. ..
Certes, cela représente beaucoup de travail, mais aussi beaucoup de
plaisir 4 voyager, & découvrir de nouvelles choses, & rencontrer des
personnages incroyables.

What are the results after three years with Lars Nilsson in the post
of Artistic Director of Nini Ricci?

Christophe Hébré, Directeur General: A positive assessment! We have
established the stylistic and commercial foundation to build a future
targeted to ladies’ prét-a-porter. We aim to maintain the image of French
excellence and quality and that of a great Parisian fashion house. Today,
the Nina Ricci style meets the demands of a clientele that enjoys
marrying femininity and dynamism, while still preserving the optimum
quality-price ratio of our products. Our objective is to expand the
distribution of our prét-a-porter on a world scale. Nina Ricci benefits
from the growing reputation of Lars Nilsson whose creativity has
appealed to many international celebrities.

Lars Nilsson: My personal assessment is satisfactory and full of hope.
My primary mission was to restore the forgotten codes of the firm,
while at the same time updating them. My vision for the future of this
label is to continue to inject positive energy and to evolve, while
reinforcing the image and the position of Nina Ricci on the international
fashion scene.

How do you deal with the frantic pace of the collections?

L.N.: The collections, projects, concepts motivate me and help me
move forward. | am naturally very curious, so everything interests me:
the latest sounds, news of the art world, cinema, architecture....
Needless to say, this represents a lot of work, but also a great deal of
pleasure that comes from travel, the discovery of everything new, and
meeting incredible personalities.
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CELINE

36 avenue Montaigne

Parlez-nous de la fondation de votre griffe, et des grands moments
qui ont émaillé son histoire.

CELINE, premiére marque de luxe contemporain créée en 1945 par
Céline Vipiana, est au départ consacrée & la confection de souliers pour
enfants. Le tournant est pris dans les années 60 avec le lancement
d’une gamme de chaussures pour femmes, qui comprend notamment
les désormais mythiques modéles Inca, Byblos et Melville... Les
accessoires sont, quant a eux, commercialisés entre 1963 et 1965, en
particulier avec le célébrissime foulard CELINE, bientdt suivi par les
gants, les ceintures, la petite bijouterie, les chapeaux... Mais le véritable
événement est I'arrivée du prét-a-porter qui marque un tournant dans
I'histoire de la mode, ainsi que I'éclosion d’un nouveau style vesti-
mentaire : le “Couture Sportswear”, un nom original et avant-gardiste
pour un look a la fois ?hic et décontracté.

Comment naissent vos collections ?
L’équipe de création de la Maison CELINE est centrée autour d’lvana
Omazic, directrice artistique, épaulée de son équipe de designers.

Quelle sera I'inspiration de vos prochaines vitrines ?

Les vitrines CELINE & travers le monde reprendront les themes de la
collection Automne-Hiver réalisée. Ainsi, elles évoqueront la symbolique
du voyage, et plus particuliérement de I'Orient-Express...

Tell us about the founding of your mark, and the great moments that
have highlighted its history.

CELINE, the first contemporary luxury trademark, created in 1945 by
Celine Vipiana, was originally devoted to making shoes for children. A
turning point took place in the 1960’s with the launch of a line of ladies’
shoes, including the now mythical models Inca, Byblos and Melville....
The accessories were introduced between 1963 and 1965, notably the
famous CELINE scarf, followed quickly by gloves, belts, jewelry, and
hats. But the momentous event was the arrival of prét-a-porter, which
marked a turning point in the history of fashion, as well as the birth of
a new style of dressing: “Couture Sportswear”, an original and avant-
garde name for a look that is both chic and relaxed.

How are your collections conceived?
The creative team of CELINE revolves around lvana Omazic, Artistic
Director, backed by her group of designers.

What will be the inspiration of your upcoming show windows?

The show windows of CELINE all over the world will pick up the themes
of the Fall-Winter collection. They will evoke the romance of travel and
particularly, of the Orient Express.
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A STROLL AROUND FRANC(

En 1823, dans le cadre des ambitieuses
opérations immobilieres qui touchent le
quartier, un promoteur, le colonel Brack,
a une idée originale pour s'ancrer dans
I'histoire de France. Il apporte de Moret-sur-Loing, qui
allait devenir plus tard la ville chérie des impressionnistes,
la maison dite de Francois . Effectivement construite au
XVIe siecle, elle posséde une facade abondamment décorée
a la manigre de la Renaissance. Face  la Seine, sur une
portion du cours de la Reine — devenu plus tard Cours
Albert I, Et de ce superbe hotel particulier, il fait un cadeau
somptueux a la grande comédienne du moment, Mlle Mars.

Force de I'amour...

o

BALADE DU COTE

SO — 5

Esprit de Frangois I,
es-tu la?

Spirit Frangois 1¢, are you there?

In 1823, in line with ambitious building
projects in the neighborhood, a promoter
named Colonel Brack had an original idea
that would earn him a place in the history of France. He decided

to move the so-called maison Francois 1 to Paris, from its original

site in Moret-sur-Loing, a village that would later become dear

to the impressionists. Constructed in the 16" century, this house
boasts a facade abundantly decorated in the Renaissance stvle
Facing the Seine river, it was situated on a part of the Cours de
Li Réivie (later to become the Cours Albert 473 T T .
ta Kee Clater Lo become thc ours Albert 1S \U!)&l D) Mansion
was a sumptuous gift that the promoter gave o the greatest

actress of the period, Mlle Mars. An affair of the heart. ..

AVENUE MONTAIGNE
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Going home

As the story goes, the actress, a member of the troupe of the Comédie-Francaise,
never had the time to take up residence in this very special home. The
Colonel, impatient, sold it before the housewarming. But it left its mark,
since all of the neighboring streets would subse-
quently be baptized in honor of the contempo-
raries of the French king Francois 17: Montaigne
of course, but also Bayard, his faithful and tearless
knight, and also Jean Goujon, the great sculptor
who created the Fontaine des limocents. And the Rue
Marignan takes it names, needless to say, from

the most tamous of battles. As for the Frangois 1

Retour
au pays

maison, vou'll have trouble finding it in Paris today:
in the middle of the 207 century it was returned

to its original site in Moret-sur-Loing.

La petite histoire raconte que l'actrice de la
Comédie-Francaise n'eut jamais le temps
d'habiter cette demeure si particuliere. Le
Colonel, pressé, la revendit avant que 'on
pendit la crém‘aill‘ere. .. Mais il en resta quelque
chose puisque toutes les voies des environs

furent par la suite baptisées en I'honneur de

contemporains du roi de France : Montaigne,
bien sir, mais aussi Bayard, son fidele chevalier sans peur et sans reproche,
ou encore Jean Goujon, le grand sculpteur, auteur de la Fontaine des

Innocents. Et la Rue Marignan tire évidemment son nom de la plus célebre

bataille des manuels d'histoire. Quant & la maison de Frangois I*", vous aurez

du mal 2 la trouver : au milieu du XX siecle, elle a retrouvé son emplacement . Michel de Montaigne

2. Chevalier Bayard
3. Jean Goujon
4. Mlle Mars

d'origine, a2 Moret-sur-Loing.



The Orphan Fountain

In the center of Place Francois 1,
reigns an imposing fountain. Hurried
clients of the fashion houses don't
always have time to tullv admire this
picce. It is the work of Gabriel
Davioud, a famous acolvte of the
Baron Haussmann, who was also
responsible for the two theaters of
the Place du Chatelet. But this

fountain has been cut in halt. Orig-

inally, in 1865, it was conceived tor

the Place de la Madeleine. When the

decision was made to move it, the Place Francois 1% inherited
onlv halt ot it. The other hall would decorate the Place
Latour-Maubourg. 1t is in this way that the streets of Paris

have created ties that time has not completely erased

Fontaine
orpheline

Au milieu de la Place Francois [
trone une imposante vasque. Les
clients pressés des Maisons de cou-
ture n'ont pas toujours le temps de
lui accorder le regard qu'elle mérite.
Elle est en effet I'ceuvre d'un célebre
acolyte du baron Haussmann a qui
l'on doit les deux théatres de la place du Chatelet : Gabriel
Davioud. Mais cette fontaine a été amputée de sa moitié. ..
A l'origine, en 1865, elle avait en effet été congue pour la
place de la Madeleine. Lorsqu'on décida de la déplacer,
la Place Francois I n'hérita que d'une partie, l'autre allant
orner le Square de Latour-Maubourg. C'est ainsi que les
rues de Paris se créent des liens de parenté que le temps

n'efface pas completement. ..
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Flames at the Charity Bazaar

Just a few steps away from this fountain, turn onto the Rue Jean Goujon, and vou

will pass successively by two churches. The first, at number 13, is the Armenian

apostolic church. The second. a tew numbers further on, is known as Notre-Daie-
de-la-Consolation {Our Lady of Consolation ). Why? Because it brings to mind

a tragic episode that made headlines in May 1897: the fire of the "Bazar

de la Charite.” For the event, little stalls had been set up to harbor a
charity sale. [t was the projection of a tilm (a very new pastime
in a small theater that caused a short circuit. In just a few
minutes the entire area was in flames. The story goes that
certain unchivalrous gentlemen escaped quickly by clearing

the way with their canes. When the tlames were finally put

Bazar
en feu

out, the toll was terrible: 124 dead, including the Duchess

ot Alencon, the sister of Austrian Empress Sissi

A quelques pas de la fontaine, en empruntant la Rue Jean Goujon,
on croise successivement deux églises. La premiere, au 15, est
l'église apostolique arménienne. La seconde, quelques numéros
plus loin, répond au nom de Notre-Dame-de-la-Consolation.
Pourquoi? C’e[st qu'elle rappelle un épisode tragique, qui fit la une
de toute la presse nationale en mai 1897 : l'incendie du Bazar de
la Charité. Des petites échoppes avaient été montées pour accueillir
une vente de charité. La projection d'un film (un passe-temps tout
neuf!) dans une petite salle donna lieu & un court-circuit. En
quelques minutes, tout le bazar fut la proie des flammes. Lhistoire
dit que les messieurs, peu galants, donnérent des coups de canne
pour pouvoir sortir plus vite... Une fois les flammes éteintes, le
bilan fut lourd: 124 morts, dont la duchesse d'Alengon, sceur de

l'impératrice Sissi.




A Napoleonic Memory
Like Avenue Montaigne, the Rue Francois 19 has its stories. Number 44 Rue Francois 1
holds a place in Napoleonic history. Today it is the headquarters of the firms Francesco
Smalto and Pierre Balmain, but in the middle of the 19th century, it was the home ol
Count Walewski (1810-1868 ). Today this gentleman’s name may not evoke memories,
but he was the illegitimate son of
Napoléon 1 and of a beautiful polish ladyv.
Despite this heavy pedigree, Walewski
succeeded in forging his own destiny:
Napoleon HI named him ambassador to
orence, Naples, Madrid and then London.
He became Minister of Foreign Aftairs, then

of Fine Arts, and finally, in 1863, he became

Un souvenir
napoléonien

President of the Legislative body

A l'image de I'Avenue Montaigne, la Rue Francois 1¢" a aussi
son histoire. Au 44, rue Francois I, I'histoire napoléonienne
a connu un autre épisode. Dans ce qui sert aujourd'hui de
siege aux Maisons Francesco Smalto et Pierre Balmain a en
effet vécu au milieu du XIX¢ siecle le Comte de Walewski
(1810-1868). De nos jours, son nom n'éveille pas forcément
de souvenirs : il fut le fils naturel de Napoléon [ et d'une
belle dame polonaise. Malgré ce lourd pedigree, Walewski
a néanmoins réussi a se forger un destin propre : Napoléon 1
I'envoya comme ambassadeur & Florence, Naples, Madrid
puis Londres. Il fut méme ministre des Affaires étrangeres,
puis des Beaux-Arts et, finalement, en 1865, président du
Corps législatif.

Avenue MonTaiene | £ 77
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/illi

48 rue Francois 1¢

Présentez-nous votre équipe de création.

Avec une équipe de douze personnes, le bureau de style Zilli congoit et
présente deux collections annuelles. Chaque saison, 'équipe décline le
style unique et pluriel de Zilli, dont la signature passe par la richesse des
détails, des incrustations de cuir et de soie, des coutures ou des matiéres
assemblées. La création est sans limites, I'impossible n’existe plus.

Vous travaillez des peausseries rares et délicates, rencontrez-vous
des difficultés techniques de réalisation avec certaines d’entre elles ?
Toutes les peaux que nous utilisons sont maftrisées par les employés
de nos ateliers. Nous recherchons toujours les plus belles qualités, les
plus belles matiéres. Python, autruche, galuchat, pécari, crocodile,
guanaco, vigogne, zibeline, chinchilla black velvet... Toutes ces matieres
sont utilisées depuis Iopgtemps par notre Maison qui féte en 2006 ses
35 ans d’existence. Cependant, certaines peaux demandent un travail
trés particulier pour arriver & obtenir une qualité extraordinaire, c’est
le cas du crocodile trés souple que nous utilisons.

Parlez-nous de vos lignes d’accessoires.

Zilli développe plusieurs lignes d’accessoires: ceinture, dont les ceintures
en crocodile issues d’une seule peau, sans aucune couture ; petite
maroquinerie en box, crocodile, [ézard ou toile, doublée de soie ; baga-
gerie et cartables ; chapkas en cuir et fourrure (agneau, pécari, crocodile,
vison, chinchilla, castor...).

Tell us about your creative team.

With a team of 12 people, the design office of Zilli conceives and presents
two collections a year. Each season, the team conjugates the unigue
and varied Zilli style. Its signature is characterized by a richness of
detail, inlays of leather and silk, combinations of contours and materials.
Creativity has no limits here, the word “impossible” does not exist.

You work with rare and delicate skins. Do you encounter technical
difficulties for handling some of them?

All of the skins that we use are perfectly mastered by the employees
in our workshops. We always look for the best quality, the most beautiful
materials: Python, ostrich, shark-skin, peccary, crocodile, guanaco,
vicuna, sable, black velvet chinchilla. Al of these materials have been
used for a long time by our firm, which celebrates 35 years of existence
in 2006. Nonetheless, some skins require very special treatment in
order to obtain an extraordinary quality, as is the case with the very
soft crocodile that we use.

Can you talk about your line of accessories.

Zilli develops several lines of accessories: belts, including crocodile
belts made of only one skin without seams, small leather goods in box
calf, crocodile, lizard or canvas lined with silk, plus bags and brief cases,
chapkas in leather and fur ( lamb, peccary, crocodile, mink, chinchilla,
beaver...).
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Emilio Pucci

36 avenue Montaigne

Pucci est réputée pour ses imprimés flamboyants : quelles sont les
sources d'inspiration de la Maison ? Pucci c’est une palette exubérante,
des matiéres fluides et légéres, idéales pour parcourir le monde. Mais
au-dela de P'inspiration, on pourrait parler de racines. En effet, au départ
il y a les vacances : une combinaison de ski sur les pentes suisses en
1947, puis une boutique a Capri en 1950. Lesprit de la Maison florentine
est intrinséquement lié & celui de Capri, et donc & sa joie de vivre, sa
flamboyance, sa générosité, et surtout sa liberté d’esprit. C'est cette
derniére qui permet a une Maison comme Emilio Pucci de distiller son
héritage, & travers une innovation perpétuelle.

Avant l'arrivée, fin 2005, du Britannique Matthew Williamson, Christian
Lacroix assurait la direction de la création, pouvez-vous évoquer sa
contribution a I'esprit de la Maison ? Uapport d’un tel créateur a I'esprit
de la Maison est évident, Il partageait avec la Maison le golt des couleurs
et un penchant certain pour une mode vivante, toute en émotion, mais
il a livré une interprétation de la signature Pucci forcément personnelle,
différente de celle de son fondateur, et de celle de Matthew Williamson
aujourd’hui. C’est cela qui est pertinent: au-dela de I'unité, de la
cohérence, on découvre un renouvellement permanent de I'esprit de la
Maison.

Quel bilan dressez-vous de quatre ans et demi de présence Avenue
Montaigne ? Un bilan trés enthousiaste. La boutique new-yorkaise a
longtemps été la plus importante. Cela a beaucoup changé ces derniéres
années. On compte aujourd’hui plus de 30 boutiques Emilio Pucci, dans
11 pays. Paris, et plus particulierement, I’Avenue Montaigne, était une
étape nécessaire, et un témoignage irréfutable du succes toujours plus
grand de la marque.

Pucci is renowned for its flamboyant prints: what are your sources
of inspiration? Pucci is an exuberant palette of light and fluid materials,
ideal for traveling around the world. But beyond inspiration, we could
talk about roots. In the beginning there were vacations: a ski suit on
the Swiss slopes in 1947, then a boutique in Capri in 1950. The spirit
of the Florentine firm is intrinsically tied to that of Capri and therefore
to its “joie de vivre”, its flamboyance, its generosity and above all its
free spirit. It is this free spirit that has allowed a firm such as Emilio
Pucci to refine its heritage through perpetual innovation.

Before the arrival in late 2005 of the Englishman Matthew Williamson,
Christian Lacroix headed the direction of creation. Can you talk about
his contribution to the spirit of Pucci.

The contribution of such a designer to the spirit of the firm is evident.
He shares a fondness for colors and a taste for a lively style, full of
emotion. But he brought a highly personal interpretation to the Pucci
signature, different from that of the founder or that of Matthew
Williamson today. And this is what’s important: over and above the
unity and the coherence, there is a continual renewal of the spirit of
the mark.

What's the conclusion after four and half years on Avenue Montaigne?
Very enthusiastic results. The New York boutique was, for a very long
time, the most important one. This has changed significantly in recent
years. Today there are more than 30 Emilio Pucci boutiques in 11
countries. Paris, and particularly Avenue Montaigne, was a necessary
step and irrefutable testimony to the ever-growing success of the mark.
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Chloé

44 avenue Montaigne

Quels sont les grands moments de I'histoire de Chloé?

Chloé a été fondée en 1952 par Gaby Aghion, Parisienne d’origine
égyptienne. Rejetant la froideur de la mode des annges 50, elle créa
des vétements doux, dans des tissus fins, qu’elle appela “prét-a-porter
de luxe”. Fait unique alors, ces vétements parfaitement fabriqués sont
disponibles en confection. En 1956, Gaby Aghion et son associé, Jacques
Lenoir, ont I'idée de présenter leur premiére collection lors d’un petit-
déjeuner au Café de Flore. Ce défilé lance véritablement la marque. La
découverte de jeunes talents devient la signature de la Maison. En
1965, Karl Lagerfeld est le principal créateur de la Maison. Chloé devient
alors I'une des marques emblématiques des années 1970. Jackie
Kennedy, Brigitte Bardot, Maria Callas et Grace Kelly sont des fideles
de la griffe. Dans les années 80, des stylistes talentueux, dont Martine
Sitbon, perpétuent I"{}“nage ultra-féminine de la Maison. Stella McCartney
arrive chez Chloé en 1997 et apporte une nouvelle Iégéreté a la marque.
Grace a cette vision sexy, décalée du romantisme Chloé renoue avec
le succes. En 2001 Phoebe Philo est nommée Directrice artistique. Elle
s'inspire de I'héritage et du savoir-faire de luxe de la Maison en I'enri-
chissant d’une touche trés personnelle ; une féminité inclassable.

Avez-vous des liens avec la création contemporaine ?

De nombreux artistes sont exposés dans nos boutiques.

Avenue Montaigne, le visiteur peut admirer des ceuvres de Garry Hume
et James Nares.

What are the high points in the history of Chloé?

Chloé was founded in 1952 by Gaby Aghion, a Parisian of Egyptian origin
who disliked the coldness of fashion in the 1950’s. She created soft
clothing in fine fabrics which she called “prét-a-porter de luxe”. A unique
approach at that time, her perfectly tailored creations were available
ready-made. In 1956, Gaby Aghion and her associate, Jacques Lenoir,
had the idea of presenting their first collection during a breakfast at
the Café de Flore. This fashion show truly launched the name. The
discovery of young, talented designers became their signature. In 1965,
Karl Lagerfeld was the firm’s principle designer. Chloé became one of
the emblematic labels of the 1970’s. Jackie Kennedy, Brigitte Bardot,
Maria Callas and Grace Kelly were among its loyal clients. In the 1980’s,
talented designers including Martine Sitbon, carried on the firm’s ultra-
feminine image. Stella McCartney arrived at Chloé in 1997 and brought
a new lightness to the mark. Thanks to this sexy vision, a counterpoint
to romanticism, Chloé found new success. In 2001, Phoebe Philo was
named Artistic Director. She is inspired by the heritage and deluxe
savoir-faire of the mark, enriching it with a very personal touch: an
unclassifiable femininity.

What are your ties to contemporary creation?

Numerous artists have exhibited in our boutiques.

At Avenue Montaigne, visitors can admire the works of Garry Hume
and James Nares.









Avec tout le glamour qui émanait des
grandes Maisons de mode, il était normal
que I'’Avenue Montaigne attire d'autres
stars. Plusieurs vedettes de cinéma y ont
ainsi élu domicile. La plus célebre est pro-
bablement Marléne Dietrich, qui habita pendant plusieurs
décennies au numéro 12. Clest |3, devant la porte cochere,
que l'attendaient les paparazzi. C'est 13, dans son apparte-
ment, qu'elle fut longuement interviewée en 1963 par
André Parinaud pour une série d'émissions mémorables sur
France Culture. Clest aussi la qu'elle décéda, le 6 mai 1992.
Et méme si elle est enterrée a Berlin, 'ame de la grande
actrice flottera toujours sur les lieux. Serge Reggiani en
était conscient qui lui dédia une chanson en 1997, sobre-

ment intitulée “"Avenue Montaigne”. ..

Marlene,
la divine

The divine Marlene

With all of the glamour that emanates from
the great fashion houses, it's only natural that
Avenue Montaigne should attract other stars.
Many movie stars have taken up residence
here. Probably the most famous among them is Marlene
Dietrich, who lived for several decades at number 12. It was
here, in front of her carriage gateway, that paparazzi could often
be seen waiting. In her apartment here, she was interviewed at
length in 1963 by André Parinaud for a series of memorable
I | i o . : o

broadcasts on French radio. It is also here where she died on
May 6, 1992, And even if she is buried in Berlin, the soul of
this great actress still tloats over the avenue. It is for this reason
that the famous French singer/actor Serge Reggiani dedicatec

a song to her in 1997, titled simply “"Avenue Montaigne.
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Quitter sa province pour “débarquer” a Paris 2 C'est une situation banale,
qui a alimenté nombre de scénarios. Et que se passe-t-il si la jeune fille en
question est engagée dans un bar de I'Avenue Montaigne ? Cela donne
“Fauteuils d'orchestre”, de Daniele Thomson, I'un des succes frangais de I'année
2006. Cécile de France donne sa fraicheur  la naive provinciale, qui découvre
une galerie de personnages fascinants, a l'intersection des univers de la

mode, de la littérature et de l'art. Du théatre

ALAN SARDE PRESENTE

des ChampS-ElyséeS aux salles de vente de CECILE DE FRANCE ! VALERIE LEMERCIER | ALBERT DUPONTEL
CLAUDE BRASSEUR | DANI | CHRISTOPHER THOMPSON

Fauteuils Drouot-Montaigne, Jessica fait rapidement
d7@TC hestre son apprentissage dans ce Paris de tous les

talents. Et lorsque I'histoire d'amour se

déroule sur fond de tour Eiffel illuminée, on
a vraiment envie de paraphraser Arletty :

atmosphere, atmosphere. ..

An Orchestra Seat

{.\‘J\'m:_‘ home in the provinces to conquel
aris. It is an ordinary situation, but one that
has inspired numerous scenarios. And what

1

happens it the young airl in question is

in a bar on the Avenue NMontaigne? The result

is Daniele Thomson's film “Fautenils d hestre”, one of the successes of French cinema in
2006. The actress Cecile de France plays the role of Jessica a tresh and naive country i
who discovers an array of fascinating characters here at the intersection of the worlds of
fashion literature and art. From the Theater of the Champs-Elysées to the auction rooms
of Drouot-Montaigne, lessica rapidly adapts to this Paris of many talents. And when her

love storv unfolds in the shadow of the iluminated Eitfel tour, one of Arletty’s most famous

g*}‘,{'n\&'\ comes to mind; atmesphere, atmosphire




Arletty, justement! C'était I'une des habitués de I'hotel Plaza Athénée qui, en termes de

célébrités, s'y connait. La galerie de ceux qui I'ont fréquenté ressemble au Bottin mon-

7

dain de Cannes, de Cinecitta ou de Hollywood : Hitchcock, Clint Eastwood, Daryl

Zanuck, Gina Lollobrigida et Sofia Loren, Yves Montand et Claudia Cardinale... P\e n d €Z-VOUS
Richard Burton et Liz Taylor, au sommet de leur gloire médiatique, s'y installent une au Plaza

bonne partie de I'année 1971. On peut y croiser Roger Moore et Tony Curtis tournant

un épisode d'Amicalement votre ou, au Relais, les grandes Marlene
Dietrich et Ava Gardner noyant dans un verre le souvenir nostalgique
de leur jeunesse. La rencontre la plus inattendue est peut-étre celle qui
se produit en mai 1987. Pour féter son 89¢ anniversaire, Arletty, la
gouaille de Paname par excellence, est entourée
de ses amis. Au milieu de titis parisiens, figure

un héte inattendu: John Travolta. ..

Rendez-vous at the Plaza
\rletty, another mythical French actress, was among
the regulars ot the Hotel Plaza Athénée which has

welcomed its share of stars. The list of those who

have trequented this palace resembles a Whos Who

ot Cannes, Cinecitta and Hollvwood: Hitchcock
Clint Eastwood, Darvl Zanuck, Gina Lollabrigida and Sotia Loren, Yves

Montand and Claudia Cardinale... Richard Burton and Liz Taylor, at the

height of their glory, lived here tor a good part of the vear in 1971. One
might have run into Roger Moore and Tony Curtis during the tilming of an
episode of “The Persuaders” or, at the Relais, the great Marlene Dietrich and Ava Gardner
reminiscing about their youth over a cocktail. To celebrate her 89" birthday, Arletty, the
perfect Parisian gouaille, was surrounded by her friends. And among this group of checky
Parisians, an unexpected guest, John Travolta
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onpoint

49 avenue Montaigne

Depuis quand Bonpoint habille-t-il les enfants ?

La Maison Bonpoint a été fondée en 1975 & Paris, par Bernard et Marie-
France Cohen, pour les enfants de 0 & 16 ans. C’est donc une belle
histoire de famille et de passion, dont le succés n’a jamais été démenti
depuis plus de trente ans. Dés le commencement, les créateurs ont
souhaité insuffler un style de vie et d’élégance a la frangaise, de savoir-
faire et de modernité qui a séduit instantanément.

Vous avez récemment opté pour les numéros impairs de

I’Avenue Montaigne...

Effectivement, aprés dix ans passés au 12, la Maison Bonpoint s’est
établie au 49, passant ainsi de 50 & 300 metres carrés. Cette nouvelle
et vaste boutique, congue par I'architecte Frangois Muracciole, accueille,
dans le plus grand confort, célébrités, tétes couronnées et amoureux
de la mode. Cette clie#itéle internationale aime découvrir les quatre
collections annuelles de la Maison : Automne-Hiver, Printemps-Eté,
Croisiére et Noél.

Qu’en est-il de votre représentation internationale ?

La Maison Bonpoint a été particuliérement dynamique puisque, en
quelques mois, une huitaine de boutiques ont été inaugurées. A Tokyo,
dans le trés chic quartier de Daikanyama (avec la premiére boutique
Bonpoint sur rue), a Kobé, a Shanghai a I'angle de Nanjing lu et Shan
xi lu, @ New York (une deuxieéme boutique sur Madison Avenue), a Paris,
au 6, rue de Tournon, magnifique hdtel particulier de 1 200 metres
carrés. Bonpoint s’est également installé a S&o Paulo, a Moscou et a
Londres (une cinquieme boutique sur Brompton Road).

How long has Bonpoint been dressing children?

Bonpoint was founded in Paris in 1975 by Bernard and Marie-France
Cohen for children from 0 to 16 years old. Its story is one of family and
passion, and its success has endured now for more than 30 years. From
the very beginning, the designers aspired to express a lifestyle and
elegance “g /a frangaise”, a certain savoir-faire and modernity that
caught on instantly.

You recently opted for an odd-numbered address on

Avenue Montaigne...

Yes, exactly. After ten years at number 12, Bonpoint has moved to
number 49, expanding from 50 to 300 square meters. This new and
spacious boutique, conceived by architect Francois Muracciole,
welcomes celebrities, crowned heads and fashion-lovers in the most
comfortable surroundings. Our international clientele loves discovering
Bonpoint’s four annual collections: Fall-Winter, Spring-Summer, Cruise,
and Christmas.

What is the status of your international representation?

Bonpoint has been particularly dynamic recently. In just a few months,
eight boutiques have been inaugurated: in Tokyo's ultra-chic Dakanyama
district (with the first Bonpoint boutique on the street), in Kobe, in
Shanghai at the corner of Nanjing lu and Shan xi lu, in New York (a
second boutique on Madison Avenue), and Paris at 6 rue de Tournon
in a magnificent private mansion of 1200 square meters. Bonpoint has
also opened in Sdo Paulo, Moscow and London (a fifth boutique on
Brompton Rozad).



PARIS

49 AVENUE MONTAIGNE 75008 PARIS
WWW.BONPOINT.COM
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ulgari

45 avenue Montaigne

Quelle est votre clientele?

La clientéle Bulgari est & la fois locale et internationale. A Paris, Bulgari
posséde cing boutiques, dont une aux Galeries Lafayette et une au
Printemps.

Quels sont vos temps forts pour les mois a venir ?

Bulgari a choisi Kate Moss pour présenter son dernier parfum. En effet,
dans la derniere campagne de publicité, elle devient le nouveau visage
du parfum Pour Femme, et se voit subtilement parée de bijoux de haute
joaillerie. Bulgari lance également une nouvelle collection de joaillerie,
baptisée New Parentesi, qui s’inspire des créations des années 1980
tout en apportant la modernité de la tendance actuelle avec de longs
sautoirs, des bagues volumineuses. Nouveauté également en horlogerie
avec la toute nouvelle Bulgari-Bulgari 41 mm, dotée d’un boitier incurvé
et d'un mouvement ulfra-plat, équipé d’une réserve de marche de 72h
et d’un remontage manuel.

Aprés Milan, vous ouvrez un deuxiéme hotel a Bali...

Bulgari ouvre cet automne un complexe hételier cing étoiles sur un site
unique & Bali. Posé sur un plateau isolé entouré de falaises surplombant
I'océan, le complexe se compose de 59 villas dotées d’un pavillon a
ciel ouvert, d’une terrasse et d’une piscine privée. Dans un décor incom-
parable, le complexe, confié au cabinet d’architectes Antonio Citterio
& Partners, abritera un trés grand spa, deux restaurants, plusieurs salles
de conférences. ensemble propose une interprétation contemporaine
de I'architecture traditionnelle balinaise a partir de matériaux locaux.

What is your clientele?
Bulgari’s clientele is both local and international. In Paris, Bulgari has
five boutiques, including one in Galeries Lafayette and one in Printemps.

What's in store for the coming months?

Bulgari has chosen Kate Moss to present its latest perfume. In our latest
publicity campaign, she is the new face for our perfume Pour Femme,
and will also be wearing pieces of our fine jewelry. Bulgari will also
launch a new jewelry collection, christened New Parentesi, inspired by
creations of the 1980’s updated by the modernity of the current trends
toward long chains and large rings. Also noteworthy in the line of watches
is the brand new Bulgari-Bulgari 41mm, endowed with a curved case
and an ultra-flat movement, equipped with a 72-hour working reserve
and hand winding.

After Milan, you will be opening a second hotel in Bali....

This fall, Bulgari will open a five-star hotel complex on a unique site in
Bali. Perched on an isolated plateau surrounded by cliffs overhanging
the ocean, the complex consists of 59 villas equipped with open-roof
pavilion, terrace and private pool. In its incomparable surroundings,
the complex, entrusted to the architectural firm of Antonio Citterio &
Partners, harbors a large spa, two restaurants, and several conference
rooms. This project offers a contemporary interpretation of Bali’s
traditional architecture using local materials.



ianfranco Ferré -

51 avenue Montaigne

Gianfranco Ferré, rappelez-nous les circonstances de la naissance
de votre griffe? Ma griffe a tout juste 28 ans, mais mon “aventure” dans
le monde de la mode a débuté quelques années avant, avec I'arrivée du
succes, inattendu, des bijoux et accessoires que j'avais réalisés, presque
par jeu, pour mes amies, et qui ont été publiés dans des revues de mode.
L'étape suivante, justement comme créateur de bijoux, a été ma
collaboration avec des noms célebres du design de mode italien. Puis
il'y eut 'expérience fondamentale de I'Inde, ou j'ai travaillé de nombreuses
années pour une firme italienne de confection. Et en 1974, j’ai dessiné
ma premiére collection de prét-a-porter féminin, Baila.

Le vrai tournant se situe donc en 1978... Cette a cette que nait la
griffe qui porte mon nom, et la ligne de prét-a-porter Gianfranco Ferré
Femme. En 1982, le lancement de la ligne Homme offre une gamme
tres diversifiée d’accessoires et de produits réalisés sur licence. Au fil
du temps, mon nom s'associe a celui des plus importantes entreprises
du secteur de I’habillement qui produisent certaines de mes collections.
En 1986, c’est la présentation, a Rome, de ma premiére collection,
Gianfranco Ferré Couture, puis, trois ans apres, j'ai été nommé Directeur
Artistique de la Maison Christian Dior pour la Haute Couture et le prét-
a-porter féminin, jusqu’en 1996.

Vous vous étes ensuite entiérement consacré a votre griffe.

Oui. Ce nouveau tournant projette mon style vers le futur grace aux
nombreuses lignes dans lesquelles s’articule ma créativité, et qui offrent
au public diverses déclinaisons d’élégance et d’originalité. Gréce a un
développement constant : des dizaines de collections dessinées chaque
année, plus de quatre cents points de vente dans le monde, des
exportations qui effleurent 75%.

Gianfranco Ferré, remind us of the circumstances surrounding
the birth of your mark? My mark is exactly 28 years old, but my
“adventure” in the world of fashion began several years earlier with the
unexpected success of the jewelry and accessories that | had created,
almost for fun, for my friends, and which were written up in fashion
magazines. The next step, appropriately for a jewelry designer, was my
collaboration with famous names in Italian fashion. Then there was a
fundamental experience in India where | worked for several years for
an ltalian clothing firm. And in 1974, | designed my first collection of
ladies’ prét-a-porter, Baila.

The real turning point was apparently in 1978?

It was this year when the mark that carries my name was born, the
prét-a-porter line Gianfranco Ferré Femme. In 1982, the launch of the
men’s collection, Homme, offered a very diversified range of accessories
and products registered under trademark. As time went by, my name
became associated with the most important firms in the clothing sector
which produced some of my collections. The year 1986 marked the
presentation in Rome of my first collection Gianfranco Ferré Couture,
then, three years later, | was named Artistic Director of Christian Dior
for haute couture and ladies’ prét-a-porter until 1996.

Subsequently, you have devoted yourself entirely to your mark.
Yes. This new direction projects my style towards the future, thanks to
several lines through which | express my creativity and which give the
public a wide range of variations, elegant and original. Thanks to constant
development, dozens of collections are designed each year, there are
more than four hundred points of sale in the world and exports are
close to 75 percent.

|
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Chane

42 avenue Montaigne

Aujourd’hui, quel(s) types(s) de femme(s) incarnez-vous ?

Nous créons pour toutes les femmes, sans distinction d’age, de style,
de nationalité. Chaque femme peut affirmer son look au travers d’une
robe, d’une veste en tweed, d’un accessoire, d’un sac ou d’un bijou
fantaisie. Karl Lagerfeld a pour habitude de dire : “La mode est un ton-
neau des Danaides dans lequel chaque femme doit pouvoir trouver ce
qui luiva”.

Comment les rares détenteurs du “label” Haute Couture, comme
vous, vivent-ils les conséquences de la disparition de nombreuses
Maisons ? La Haute Couture fait partie intégrante de I'histoire de Chanel.
Elle est le berceau de la Maison, elle incarne ses racines, ses valeurs
et 'essence méme de tout ce que nous créons en matiere de mode.
La Haute Couture de Chanel est une activité en plein essor avec un
nombre croissant de commandes. Trois ateliers employant 90 personnes
s’y consacrent exclusivernent.

Qu’est-ce qui vous a poussé a racheter les Maisons d’artisanat de
luxe : brodeur Lesage, modiste Michel, plumassier Lemarié, parurier
Desrues, bottier Massaro, orfévre Goossens et parurier floral Guillet ?
Notre démarche reléve d’un choix culturel, d’une volonté d’affirmer
notre attachement a ces entreprises avec lesquelles nous partageons,
depuis longtemps, des exigences de qualité, d’exclusivité et d’innovation,
et sans lesquelles la mode ne pourrait étre ce qu’elle est. Il s’agit d’un
véritable investissement sur la création qui, au-dela de la préservation
d’un patrimoine et d'un savoir-faire uniques, doit aider ces entreprises,
qui demeurent indépendantes, a innover, former des talents et a se
développer au travers de nouveaux clients.

Today, what type of woman (women) does Chanel epitomize?

We create for all women, regardless of age, style or nationality. Every
woman can affirm her look through a dress, a tweed jacket, or an acces-
sory, a handbag or a piece of fantasy jewelry. Karl Lagerfeld has often
said: “Fashion is a Danaides in which each woman has to find what
works for her.”

How do the rare heirs of the haute couture “label”, such as Chanel,
deal with the consequences of the disappearance of so many other
houses. Haute couture is an integral part of the history of Chanel. It
was the cradle of this maison, it embodies its roots, its values and the
very essence of all that we create in the realm of fashion. Chanel’s
haute couture activity is booming, with an ever-growing number of
orders. Three workshops employing 90 workers are exclusively dedicated
to this sector.

What spurred you to buy the workshops of several luxury craftsman:
Lesage (embroiderer), Michel (milliner), Lemarie (feather artist),
Desrues (jeweler), Massaro (bootmaker), Goossens (goldsmith), and
Guillet (floral jeweler)?

Our motivation comes from a cultural choice, a desire to affirm our
attachment to these artisans with whom we have shared, for such a
long time, our insistence upon quality, exclusivity and innovation, and
without whom fashion would not be what it is. This is a true investment
in creation, which, beyond the preservation of a heritage and a unique
savoir-faire, should help these firms, still independent, to innovate, to
train future talent and to continue to develop, thanks to new clients.
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Informations
pratiques /
Practical
Information

Transports publics

Stations de métro:

Alma-Marceau (ligne 9)

et Franklin-D. Roosevelt (lignes 1 et 9)
RER C: Pont de I'Alma

Bus: 28, 32,42, 49, 52, 63,

72,73, 80, 83,92

www.ratp.fr

Public Transport

Metro Stations:

Alma-Marceau (Line 9) and
Franklin-D. Roosevelt (Lines 1 and 9)
RER C: Pont de I'’Alma

Bus: 28, 32, 42, 49, 52, 63,

72,73, 80, 83,92

www.ratp.fr

Trajet depuis l'aéroport
de Roissy Charles de Gaulle

From Roissy
Charles de Gaulle Airport

RER B or D to Chételet-Les Halles metro,
then take metro line 1 to Franklin-D. Roosevelt
or take the Air France Bus to Place de I’Etoile.

RER B ou D jusqu’a Chételet-Les Halles puis
ligne 1 du métro jusqu’a Franklin-D. Roosevelt
ou bus Air France jusqu’a Place de I'Etoile.

From Orly Airport
RER B to Chételet-Les Halles metro,
then take metro line 1 to Franklin-D. Roosevelt

Trajet depuis l'aéroport d'Orly
RER B jusqu’a Chatelet-Les Halles puis ligne 1
du métro jusqu’a Franklin-D. Roosevelt

ou bus Air France jusqu’aux Invalides.

www.aeroportsdeparis.fr

or take the Air France Bus to /nvalides.

www.aeroportsdeparis.fr

Otfice de tourisme de Paris
25 rue des Pyramides

75001 Paris

Tél.: 0892 68 3000

Métro : Pyramides

Lundi au samedi de 10h a 19h.

Dimanche et les jours fériés de 11h a 19h.
www.parisinfo.com

Paris Tourist Office

25 rue des Pyramides

75001 Paris

Tel: 0892 68 3000

Metro : Pyramides

Monday to Saturday from 10am to 7pm
Sunday and Holidays from 11am to 7pm
www.parisinfo.com
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Marni

Montaigne Market
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