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Bienvenue dans cette quatrieme édition du guide de
|'Avenue Montaigne et de la Rue Francois 1.

En la parcourant, vous aurez I'occasion de
savourer des pages de notre histoire. Vous aurez
aussi l'opportunité de découvrir des détails de notre
architecture entre deux visites dans nos boutiques, et lorsque vous
déjeunerez parmi nous, votre moment de détente sera différent car
accompagné de souvenirs liés au lieu que vous aurez choisi.

Comme dans I'édition précédente I'histoire de l'une de nos
belles Maisons vous est contée.

Enfin vous saurez tout sur ces jours de fin d'année ol notre
Avenue s'illumine, écologiquement cela va de soi, dans une recherche
esthétique cohérente avec I'image des Maisons qui la composent.

Sur la couverture de ce guide peut-étre aurez-vous remarqué
en filigrane une grappe de raisin. Elle rappelle notre manifestation
des Vendanges qui a lieu tous les deux ans; les prochaines ont lieu en
septembre 2008. Au cours de cette soirée, devenue emblématique,
les Maisons participantes, au nombre de 37 cette année, recoivent
dans leurs boutiques de grands noms de vin et de champagne pour
le plus grand bonheur de leurs invités. Soirée ot le luxe sunit au bon
go(it du palais dans une ambiance élégante et gaie dont nous aurons
l'occasion de vous reparler dans la prochaine édition.

Bonne lecture, chére Madame, cher Monsieur, et bonne

immersion dans notre univers.

Président du Comité Montaigne / President of the Comité Montaigne

Mot du Président

Welcome to this fourth edition of the Guide Avenue
Montaigne and Rue Frangois 14,

I_cafing through it, you will savor the pages
ol our history. You will also have the opportunity to
discover architectural details, between visits to our

and when lunching among us, your moment of relaxation

boutiques

will be different, accompanied by memories linked to the places you
have chosen.

As in the preceding editions, this new guide highlights the
history ol one of the mythical Maisons of the Avenue.

Finally, you will also learn about the exceptional lighting of our
Avenue during the holiday scason. Itis, needless to say, ccologically
friendly, but also aesthetically synchronized with the sparkling image
ol the boutiques lining its sidewalks.

On the cover of this edition, you may have noticed a grape vine.
This is to remind vou of our “Vendanges” celebration held every other year:
the nextedition of which will take place in September 2008. During this
cvening, now a mythical event, the participating Maisons, 37 this vear,
welcome in their boutiques the great names in wine and Champagne
for the greater pleasure of their guests. It's an evening when luxury and
good taste unite in the most elegant and convivial ambiance, which we
will certainly have the opportunity to write about in our next edition.

Cood reading, Madame and Monsicur, and we wish you a

pleasant moment in our very special world.

M. Jean-Claude Cathalan,

AveENUE MonTaionE | 5



Dior

30 avenue Montaigne

Dior a magnifiquement célébré ses soixante ans d’existence, passerelle
entre tradition et modernité... En effet, cet anniversaire a été marqué
par un exceptionnel défilé de Haute Couture en juillet 2007 a I'Orangerie
du Chateau de Versailles, suivi d’un «Bal des Artistes» dans les jardins, en
hommage a Monsieur Dior; puis par la réouverture, en septembre 2007,
de la Boutique de I'Avenue Montaigne, aprés huit mois de travaux dirigés
par Peter Marino. C'est dans cet écrin encore plus luxueux qu'auparavant,
que les créations de John Galliano, de Kris Van Assche et de Victoire de
Castellane sont présentées dans un décor qui revisite avec modernité les
codes traditionnels de la Maison Dior.

Quels sont les modeles et produits phares de Dior? La Haute Couture est
un laboratoire de création qui, deux fois par an, donne le ton et concrétise les
themes décidés par le Directeur artistique, qu'il décline ensuite pour le prét-a-
porter qui offre un large éventail de modeéles. Parmi eux, certaines pieces sont
essentielles: le tailleur, inspiré de la veste Bar imaginée en 1947 par Monsieur
Dior, les petites robes de jour sophistiquées, les grandes robes du soir qui
mettent en scéne tout le glamour cher a la griffe. Glamour personnifié par des
stars telles que Rita Hayworth et Marlene Dietrich, et aujourd’hui illustré par
Charlize Theron, Sharon Stone, Monica Bellucci. Les accessoires sont également
une composante importante, notamment les sacs, avec la création, en 1995,
du premier sac a succes, le Lady Dior. Depuis, les sacs griffés Dior connaissent
une renommée et un engouement pérenne ou de saison. Enfin, les souliers
et les montres sont également cruciaux. Dans chaque domaine, les créations
de John Galliano ont donné naissance a de trés beaux succes.

Comment, depuis dix ans, John Galliano a-t-il interprété les codes de la

Maison Dior? Les codes de la marque (I'ovale, le pied-de-poule, le prince-de-

Galles, le cannage, le muguet, le rose et le gris, etc.) sont souvent présents
dans les créations de John Galliano, mais revisités: le tailleur Bar est ainsi
modernisé, les robes travaillées dans le biais sont réinterprétées, les robes
du soir sont adaptées. John Galliano dit lui-méme: «/l faut regarder le passé
comme une technique et l'intégrer pour mieux le déconstruire, réinventer le
quotidien a l'aide de silhouettes nouvelles.»

Dior magnificently celebrated sixty years of existence, a link between
tradition and modernity...Yes, this anniversary was marked by an excep-
tional Haute Couture fashion show in July 2007 in the Orangerie of the
Chateau de Versailles, followed by a “Bal des Artistes” in the gardens, a
tribute to Monsieur Dior, and also by the re-opening in September 2007 of
the Avenue Montaigne boutique after eight months of renovation directed
by Peter Marino. It is in this setting, even more luxurious than in the past,
that the creations of John Galliano, of Kris Van Assche and Victoire de
Castellane are presented in a décor that, while modern, reconfirms the
traditional codes of the Maison Dior.

What are Dior's key models and products? Haute Couture is a laboratory
of creation that, twice a year, sets the tone and gives concrete expression to
the themes decided upon by the Artistic Director, which he subsequently
uses as the inspiration for a large range of prét-a-porter models. Among
them, certain pieces are essential: the suit, inspired by the Bar jacket created
in 1947 by Monsieur Dior, sophisticated day-time dresses, grand evening
gowns that exemplify the glamour dear to this firm. Glamour personified
by stars such as Rita Hayworth and Marlene Dietrich, and today illustrated
by Charlize Theron, Sharon Stone and Monica Bellucci. Accessories are an
equally important element, particularly handbags, with the creation in 1995
of the first handbag, the Lady Dior. Since then, Dior bags have experienced
unparalleled enthusiasm and ongoing passion, season after season. Finally,
shoes and watches are equally crucial. In each domain, the creations of
John Galliano have given rise to wonderful success.

Over the past ten years, how has John Galliano interpreted the codes of
Dior? The codes of the trademark (the oval, houndstooth, prince-of-Wales
check, lily of the valley, rose and grey, etc.) are often present in John Galliano’s
creations, but revisited: the Bar suit is modernized, dresses worked on the
bias are reinterpreted, evening gowns are adapted. As John Galliano says:

“We should look at the past as a technique and integrate it in order to better

deconstruct it, to reinvent the present with the help of new silhouettes.”



Information : 01 40 73 73 73
Boutique en ligne : www.dior.com



[.ouis Vuitton

22 avenue Montaigne

Le luxe et la riche histoire de I’Avenue Montaigne semblent en
parfaite harmonie avec I'identité de votre griffe.
Au pied de I'immeuble LVMH, Louis Vuitton s'est installé en 2003 dans un

espace de 816 métres carrés, sur deux niveaux au 22 avenue Montaigne. .

Toutes les lignes de produits de la Maison y sont présentées: bagages,
maroquinerie, prét-a-porter, souliers, montres, joaillerie et accessoires.
L'originalité de ce magasin tient en premier lieu a son implantation en
demi-cercle. Dés I'entrée, le hall donne la mesure: sous une belle hauteur,
des jeux de rayures ton sur ton contrastent avec les présentations murales
en damier. Les nouveaux mobiliers jouent avec les courbes. A chaque pas
le visiteur est attiré par une perspective sans fin. Sur la gauche, I'espace
montres et joaillerie dévoile chaque modele, logé dans un mini-caisson qui,
les uns sur les autres, évoquent le damier, symbole de la Maison. Mitoyen,
I'escalier menant a I'étage réservé aux collections homme est ponctué
d'un damier de verre mat et brillant, doublé d'un éclairage changeant. Un
espace privilégié est entierement dédié aux commandes spéciales: au mur,
sur les étageres en bois doré, sont exposés des exemples uniques de sacs,
bagages et petite maroquinerie, récemment réalisés par les artisans des
ateliers Louis Vuitton d'’Asnieres. Depuis plus de 150 ans, la Maison perpétue
le plus grand savoir-faire dans I'art du voyage et de la maroquinerie. Ce
magasin confirme la présence décisive de Louis Vuitton sur 'Avenue la
plus symbolique du luxe.

Quelles nouvelles découvertes proposez-vous a

I’'amateur d’art contemporain?

L'Espace Louis Vuitton, au 7¢ étage de la Maison des Champs-Elysées, organise
trois expositions par an, avec les artistes de notre temps. La derniére en date,
«Orients Sans Frontieres», invite les visiteurs a un voyage contemporain
sur les routes de la Croisiére Jaune (expédition organisée par Citroén en
1931). La Maison des Champs-Elysées présente également en permanence
des ceuvres d'artistes contemporains dont James Turrell, Olafur Eliasson et
Haluk Akakge. D'autres Maisons dans le monde, dont la derniére en date a
été inaugurée en mars 2008 a Hong Kong Canton Road, offrent aux visiteurs
une expérience unique dans un univers artistique et culturel.

A certain idea of luxury and the rich history of the Avenue Montaigne

seem to be in perfect harmony with the identity of your mark.

In 2003, Louis Vuitton took up quarters at the base of the LVMH building in
a 816 square meter space on two levels at 22 avenue Montaigne. All of the
product lines of the Maison are represented here: luggage, leather goods,
prét-a-porter, shoes, watches, jewelry and accessories. The originality of
this store is due principally to its semi-circular layout. The entrance hall
immediately sets the tone: under a high ceiling, tone on tone stripes
contrast with the checkerboard wall presentations. The new furnishings
put the emphasis on curves. At each step, the visitor is drawn into an end

less perspective. To the left, the jewelry and watch section displays each
model nestled in a mini-case and arranged one above another, evoking
a checkerboard, the symbol of the Maison. Nearby, a stairway leads to
the upper level, reserved for the men's collections and punctuated by a
checkerboard in unpolished and polished glass, backed by variable lighting.
A privileged area is entirely dedicated to special orders: on the walls, gilt-
wood shelves display unique examples of handbags, luggage, and small
leather goods, all recently created by the craftsmen of the Louis Vuitton
workshops in Asniéres, north of Paris. For more than 150 years, Louis
Vuitton has perpetuated the greatest savoir-faire in the art of traveling
and of leatherwork. This store confirms the decisive presence of Louis
Vuitton on the Avenue that is the very symbol of luxury.

What new discoveries do you have to suggest to lovers of
contemporary art?

The “Espace Louis Vuitton” located on the 7" floor of the Maison des Champs-
Elysees, organizes three exhibitions a year with contemporary artists. The
latest one, “Orients Sans Frontieres”, invites visitors on a contemporary
voyage along the route of the “Croisiére Jaune” - the expedition organized
by Citroén in 1931. The Maison des Champs-Elysees also exhibits permanent
collections of contemporary artists including James Turrell, Olafur Eliasson,
and Haluk Akakge. Other Maisons around the world, the newest of which
was inaugurated in March 2008 on Hong Kong's Canton Road, offer visitors
a unique experience in an artistic and cultural universe.



En vente exclusivement dans les magasins Louis Vuitton et sur louisvuitton.com. Tél : 0 810 810 010 LO U I S V U I TTO N




Fendi

22 avenue Montaigne

Fleuron italien du groupe LVMH, Fendi - dont Karl Lagerfeld est directeur
créatif et Silvia Venturini Fendi directrice artistique de la ligne Fendi Uomo
et des accessoires - a inauguré sa boutique Avenue Montaigne le 29 février
dernier, lors de la Semaine internationale de la mode.

Un espace de 500 m? qui, sur deux niveaux, déploie un luxe crescendo. Au
rez-de-chaussée, on découvre les sacs, les accessoires de voyage, la ligne
Selleria «faite a la main» dans I'esprit romain si caractéristique de la Maison,
les souliers et les pieces réalisées dans les matieres les plus précieuses.
A I'étage, se trouve |'univers du prét-a-porter et de la Haute Fourrure.
Larchitecte Peter Marino, véritable couturier de I'espace, a pensé le lieu
sans jamais perdre de vue I'identité profonde de la Maison, restant fidele
au concept inspiré du Palazzo Fendi, a Rome, dont chaque élément, chaque
détail, s'inspire du patrimoine culturel de la capitale italienne, ville de
caractere et de lumiére.

Le décor est a dominante de travertins romains nervurés ocre, ton chaud en
contrepoint de la pierre de lave noire du sol et de I'escalier. Les étageres en
marbre blanc et les surfaces laquées en négatif-positif renforcent I'élégance
et le rafinement.

Les formes sinueuses et les volumes sont congus de maniére a souligner
le mouvement, I'harmonie visuelle, la sensualité, en évoquant la douceur,
la sobriété, tout en offrant le confort d’'un boudoir cosy.

Les tons, contemporains, sont ponctués de blanc, gris métal et ocre, en
référence a la Rome éternelle. De subtiles notes d'or et le jaune Fendi, signe
de reconnaissance de la marque, épousent délicatement cet ensemble
de teintes.

Objet d'exception, une sculpture en métal argenté, signée par lartiste
italien Loris Cecchini, inaugure un cycle d’expositions de pieces uniques
qui se succéderont dans la boutique.

Italian jewel of the LVMH group, Fendi, with Creative Director, Karl Lagerfeld,
and Silvia Venturini Fendi, Artistic Director of the Fendi Uomo line and
accessories, inaugurated its Avenue Montaigne boutique on February
29" during this year’s International Fashion Week.

The 500 square-meter space on two levels, displays luxury in crescendo.
On the ground level, there are handbags, travel accessories, the Selleria
line, hand-made in the Roman spirit so characteristic of this trademark,
shoes and items made with the most precious materials. Upstairs is the
universe of prét-a-porter and of fine furs.

Peter Marino, architect and couturier of space, conceived this boutique
without losing sight of the profound identity of the Maison, remaining
loyal to the concept of the Palazzo Fendi in Rome, where each element,
each detail, is inspired by the cultural heritage of the Italian capital, a city
of light and character.

The décor is in veined ochre Roman travertine, warm tones contrasted
with black lava stone on the floor and stairs. Shelves in black marble
and lacquered surfaces in positive/negative reinforce the elegance and
refinement.

Sinuous forms and volumes have been conceived to emphasize movement,
visual harmony and sensuality, while evoking softness, simplicity and offer-
ing the comfort of a cozy boudoir. The contemporary tones, punctuated
by black, metal grey and ochre, are a reference to eternal Rome. Subtle
notes of gold and Fendi yellow, distinguishing feature of the trademark,
delicately blend with the ensemble of tones.

An exceptional object, a sculpture in silver metal by Italian artist Loris
Cecchini, inaugurates a series of exhibitions of unique works to be displayed
in this boutique.
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Prada

10 avenue Montaigne

Prada a été fondée a Milan en 1913 par Mario Prada, le grand-pere de
Miuccia Prada. Située dans la prestigieuse Galerie Vittorio Emanuele 1,
symbole de Milan, la boutique exclusive de Prada vendait des articles et
des accessoires de voyage réalisés dans des matieres luxueuses et avec
des techniques de pointe.

En 1919, elle requt le brevet de Fournisseur officiel de la Maison royale
d’ltalie, ornant ainsi sa marque des armoiries et des noeuds de la Maison
de Savoie.

La capacité a innover est la particularité de Prada. Elle s'applique a tous
les secteurs, y compris a ses canaux de distribution.

Prada fut la premiére marque du luxe a lier son nom a celui d’architectes
internationaux de référence, dictant ainsi les nouvelles tendances dans
la conception des espaces de vente.

Les innovations introduites depuis les années soixante-dix par Miuccia
Prada et Patrizio Bertelli ont profondément influencé le monde de la mode.
En 2006, Time magazine a ainsi classé Miuccia Prada et Patrizio Bertelli
parmi les 100 couples les plus influents du monde.

La qualité, une valeur fondamentale pour Prada, est obtenue en exigeant les
standards les plus élevés, non seulement pour chaque phase du processus:
du design a la production, de la distribution a la communication.

Prada was founded in Milan in 1913 by Mario Prada, Miuccia Prada’s
grandfather. Located inside one of Milan's most celebrated icons, the
prestigious glass-covered Galleria Vittorio Emanuele Il arcade, Prada
was an exclusive shop selling luxury travel articles and accessories made
with sophisticated techniques and the finest materials.

In 1919 Prada was appointed Official Supplier to the lItalian Royal
Household and, as such, it incorporated the House of Savoy's coat of
arms and knotted rope design into its logo.

Akey attribute of Prada is its capacity for innovation in all areas, includ-
ing retail.

It was the first luxury brand to associate its name with the world's leading
architects, setting new trends in store space design.

The product innovations introduced since the seventies by Miuccia
Prada and Patrizio Bertelli have profoundly influenced fashion. In 2006,
Time magazine classed Miuccia Prada and Patrizio Bertelli among the
100 most influential couples in the world.

Quality is a care value for Prada, and it is achieved by setting the highest
possible standards in every step of the process: from design to production,
from distribution to communications.



Tel. 01 56 21 3070
www.prada.com

;,:,. J’ ’;%7%

i
i

s /
e

b W/’* ;
i i
'{}’L i vW

i i

i pj"‘//q il

=

=

/%ﬁ?w
N
0

-
G
i
iy
S
j i
ity

‘;%; @@y i /

2
i







Mademoiselle Chanel
par Man Ray, 1935
s !

v TSt ADAGHE Paris X

Autoportrait Karl Lagerfeld,
2008

Dans la mode, on sait
quon a réussi quand
quelgue chose dérange.

[ll ﬂlﬁ/’r‘()ll, you ]\’H()N‘ you

Be unique, set a distinctive course

To be different, you need to be ireeplaceable,” said
Mademoiselle Chanel, the legendary designer,
whose vision of modernity combined luxury with
the intelligence of practicality — and revolution-
ized women's wardrobes. Concentrating on the

essence of astyle and using a selection of iconic references, Chanel

proclaimed her signature codes from the 19205 onward: the chain-

link shoulder bag, the camellia, tweed, the two-tone shoe, the little

black dress and pearls — these, her inimitable trademarks. “Fashion

passes, but style remains,” she liked to recite. Today, Karl Lagerfeld,

the magician of perpetual renaissance, cultivates this heritage by
uniting it with the modern era. “l bave a certaii number of wotes — I play

with them. This is my tunc of the day or night’

Portrait de Mademoiselle Chanel © coinn sl Kat

have succeeded when there
is an element of upset

Gabrielle Chanel

LUNIVERS DE CHANEL

THE WORLD OF CHANEL

Soyez
unique

Ainsi parlait Mademoiselle Chanel, femme de
rupture, pionniére d'une modernité minimale
et efficace, visionnaire d'un nouveau luxe allié
a une intelligence du fonctionnel. Concentrant
l'essence d'un style autour de quelques références iconiques,
elle impose, dés les années 20, ses codes identifiables. Sac 2.55,
tweed, soulier bicolore, camélia, petite robe noire et perles
s'inscrivent en repéres incontournables. «La mode se démode, le
style jamais», aimait-elle a répéter. Aujourd'hui, Karl Lagerfeld,
magicien d'une perpétuelle renaissance, cultive ce patrimoine
en le greffant sur I'époque. «J'ai un certain nombre de notes, je

joue avec. Clest ma petite musique de jour ou de nuit».

Avenue MonTaisne| | 5



Marie-Helene Arnaud, 1050
S AN o

- Le sac classique de la maison — baptisé aussi «le classique» — entre dans la [égende
en février 1955. Il dit tout de Mademoiselle Chanel. Son obsession de libérer la
femme, de fusionner fonctionnel et esthétique épurée. Il vient d'ott? De son obser-
vation des besaces militaires a bandouliere et de la fagcon dont elle aimait porter ses
jumelles sur les champs de courses, mains dans les poches, attitude d'homme libre.
En 1929, elle détourne, pour elle, une besace, et I'habille en jersey noir ou marine
doublé de gros-grain. En février 1955, ceillets, chaines mythiques

Le 2.55 tressées en cuir et laiton, double C surpiqué, fermoir a tourniquet, cuir
né pour gagner matelassé, poches étudiées, signent le sac le plus célebre du monde.

Cent quatre-vingts précieuses opérations griffent sa réalisation.
Aujourd'hui, Karl Lagerfeld le réactualise en denim, rhodoid, PVC

gansé de cuir argenté ou en matelassé fagon croco.

The legendary shoulder bag born to win

The company’s classic handbag became part of the legend in February
1955, subscquently carning the name '2.55" It is the personification of
Mademoiselle Chanel's obsession with liberating women and her desire
to blend functionality and her chic aesthetic sense — all, realized in the

singular stvle of this handbag. How did the 2.55" evolve? From her observa-

tions of military bags with straps, and from the way she liked to carry her

; Rinke Kikuchi
binoculars on the racecourse — with her hands in her pockets, like a man. In 1929, she en CHANEL

transformed a military bag for her own use, covering it with black or navy blue jersey,
and lined it in grosgrain. In February 1955, quilted leather, a mythical chain braided
in leather and brass, a top-stitched double C, a rotating clasp and specially-designed
pockets became the hallmarks of the most famous handbag in the world. A total of

180 precious operations are necessary to manufacture it. Today, Karl Lagerfeld has

modernized it with new variations and a cornucopia ol unexpected fabrics, including

denim, PVC braided with metallic leather and ‘croco’ embroidery.

Collection Accessoires Automne-l fiver 2008-2009



Collection Prét-a-Porter

Astomne-Hiver 2008-2009 Le tweed
volé aux hommes

Tweed stolen from men
Mademoiselle Chanel's relationship with the Duke of Westminster at the end of the 19205 inspired
her taste for tweed jackets — the foundation of casual clegance — and she incorporated them into
her personal aesthetic. The material of male wardrobes became firmly fixed in her memory. In
1956, she re-opened the House ofChanel and responded to the heightened femininity of the
conventional New Look with a modern and timeless femininity infused with masculine values.
She revived tweed, changed it slightly and used it in endless combinations for her supple, emblem-
atic suits — a perlect, classic blend of masculinity and femininity.
Distinguishing marks? Flexible construction, signature braiding, silk
lining for greater fluidity, fine chains sewn into the hem for a Hlat-
tering silhouctte, and Scottish tweeds, which were lightly washed

to preserve their softness. Today, legendary suits are reinterpreted

with just the right dose of irreverence by Karl Lagerfeld

De ses amours avec le duc de Westminster, a la fin des années 20, Mademoiselle
Chanel retient les vestes en tweed, base d'une élégance désinvolte. L'androgyne se
les approprie, pour son usage personnel. Et ancre dans sa mémoire cette matiere du
vestiaire masculin. En 1956, elle ré-ouvre sa maison et répond 1 la féminité exacerbée
et conventionnelle du New Look par une féminité moderne et intemporelle, codée
de masculin. Elle rappelle le tweed, le décale — et le conjuguera 3 l'infini — sur ses

tailleurs souples emblématiques, ultra-médiatisés, parfaite fusion intemporelle d'un

masculin et d'un féminin. Congus comme une seconde peau. Signes particuliers?

Romy Schueider, 1962

Veste souple sans entoilage, ganse «signature», doublure en soie pour une plus grande fluidité, fines Dalmasrsien

chainettes cousues sur l'ourlet des vestes pour un tombé parfait, tweeds venus d'Ecosse, lavés plus
légerement pour en garder le moelleux. Aujourd'hui, les tailleurs [égendaires, réinterprétés avec

la juste dose d'impertinence par Karl Lagerfeld, rencontrent encore et toujours leur époque.

Avenue MonTaiene| | 7



Le soulier bicolore ~ The two-tone shoe taken from sport
d éto urne d us p 0 rt On the Duke ol Westminster's vacht, Mademoiselle Chanel's visionary eye took note of the men's shoes,

Mademoiselle Chanel, 1025

to/Ruper Vinet

\.

which were made of natural canvas with black leather tips. Leaning on the shoulder of the dancer and
chorcographer Serge Lifar — a cult figure in 1937 — she, who had always been the model for her own
designs, was the picture of modernity —wearing a black top, white trousers and thick-soled sandals with
black tips. In 1957, the liberated woman, who liked to “do the right thing at the right time,” once again suggested
a break with tradition, at a time when couturiers were matching clothes with shoes — and a shoe with
an open back did not exist. The two-tone graphic sandal had only just begun its irresistible ascension.
Obsessed with comfort, Chanel liberated the foot using a small clastic band on the inner edge and gave
her footwear design a black tip — once again, referencing the boating shoes. In addition to the practical
aspect of hiding stains, the black tip also made the foot appear smaller — while the beige portion of the

‘e can go around the

shoe made the leg look longer. Graphic acsthetics combined with common sense. "W
i 4L : :

world with four proposals,” she was known to say. In a pragmatic way, she offered beige leather with a black

tip for day, a navy blue tip for the summer version, a brown tip for the sports version, and a platinum-gold

tip especially for the evening. Under the creative impetus of Karl Lagerleld, the legendary two-tone

concept can be found in ballerina tlats, boots and tweed thigh-high boots.

Sur le yacht du duc de Westminster, l'ceil affiité d'une visionnaire imprime sur sa rétine les souliers portés
par les hommes en toile naturelle et au bout en cuir noir. Perchée sur I'épaule du danseur et chorégraphe,
Serge Lifar — image culte signée 1937 — celle qui avait toujours été le modele de ses innovations porte
la modernité d'un top noir, d'un pantalon blanc et de sandales a semelle épaisse et bout noir. En 1957,
la femme libre qui aimait «faire la chose juste au bon moment», impose une fois de plus, a I'époque ot les
couturiers coordonnaient vétements et chaussures, ol 'ouverture a l'arriere n'existait pas, une rupture.
La sandale bicolore graphique ne fait que débuter son irrésistible ascension. Lobsessionnelle du confort
libere le pied grace a un petit élastique sur le coté intérieur. Et elle se souvient des chaussures de bateau
et leur offre un bout noir... Outre son aspect pratique contre les taches, il faisait le pied plus petit. Le
beige, lui, allongeait la jambe. Esthétique graphique et bon sens. «Avec quatre propositions, on fait le tour
du monde». Elle décline donc, pragmatique, un cuir beige et bout noir pour le jour. Un bout marine en
version été. Un bout marron en version sport. Et un bout or platine voué au soir. Sous I'impulsion créative

de Karl Lagerfeld, le Iégendaire bicolore saffiche en ballerines, bottes, ou bottes guétres en tweed.

Collection Accessoires Automne-Hiver 20082009



Gina Lollobrigida, 1964
!

Fleur fétiche de Mademoiselle Chanel, éprise de I'Orient — le camélia était autrefois
nommé «la rose japenaise» —, il est le parfait contrepoint, dans sa simplicité si pure, sa
rondeur presque géométrique, a ses robes noires [égendaires. Symbole de longévité et
de fertilité, embleme d'immortalité, on dit aussi qu'il chasse les mauvais esprits. Fleur
sans odeur, il ne faisait pas d'ombre au N°5 que la couturiere portait rituellement. Au
XIXe siecle, les hommes continuaient d'en fleurir le revers de leur costume. Le camélia
était aussi la fleur de deux courtisanes, la Dame aux Camélias et I'héroine de La Traviata.
Deux femmes libres. Rue Cambon, dans ses appartements, les célébres paravents qu'elle
collectionnait en laque de Coromandel noire ou rouge, affichent la fleur emblématique,
version blanche ou rose. «lls jouent le réle de tapisserie du Moyen Age, ils permettent de reconstituer

sa maison partout», disait la nomade. Pour le faconner, le sculpter au juste volume, les
pétales sont découpés en cceur, gaufrés i I'emporte-piece, pistils au centre.
Décliné dans toutes les matieres et les couleurs, le camélia a besoin de
quarante minutes de savoir-faire délicat, a la main, pour exister en toute

beauté et réveiller vétements et accessoires.

The camellia the discreet icon
Mademoiscelle Chanel was enamored with the East, and her favorite tlower
— the camellia — once called the “Japanese Rose” The symbol of long life and
fertility and an emblem of immortality, it is also said that the camellia banishes evil
spirits. With its pure simplicity and almost symmetrical roundness, the white bloom is the perfect
counterpoint to her legendary little black dresses. Making it even more compelling, the camellia
is a llower without fragrance; therelore it did not overpower N°5, which the dressmaker wore
without fail. The camellia was also the flower of two courtesans, two free women — the Lady of
the Camellias and the heroine of La Traviala. In Chanel's own apartment on rue Cambon, white

and pink camellias decorated her beloved black and red Coromandel lacquer folding screens.

“They play the role of Middle Age tapestries they make it possible to recreale one's house eoerywhere,” said the
5 > ) 3

audacious designer. In order to shape the flower and sculpt it to the right volume, couturiers cut
the petals into the shape of a heart and emboss it with the pistils in the center. Displayed in a
range of materials and colours, the camellia requires 40 minutes of skillful handwork to beauti-

fully materialize and decorate the clothing and accessories.

Collection Accessoires Automne Hiver 2008 2009
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Anna Mouglalis
en CHANEL

Collection Prét-a-Porter
Automne-Hiver 2008-2009

The little black dress revolutionary

Reacting to the flood of colours in the 19205, Chanel the rebel once
again denounced the status quo and declared the supremacy and
perfect simplicity of the colour black — which, until then, had been
reserved for mourning. The little black dress enveloped the body,
removing the corset’s restrictions, and established a new silhouette
made of jersey —a material borrowed from men's underwear — crepe
or lace. Americans sang her praise and christened the dress the “Ford

ol Chanel " its surprising success parallel to that of the legendary

La petite robe noire

car with its modernity in accordance with the era

“Always taking

away, and never putting hack,” vepeated the enthusiast for minimal perfection. She also said “I'in

doing o dress them all in black 1o teach them good taste” As a counterpoint to her little black dress she

created an abundance of baroque-style costume jewelry that became a line in its own right

ré\/o ‘ Ut]on na!re chitton and knitwear, as well as in spectacular silk

scattered with giant camellias.

En réaction aux déferlements de couleurs des années 20, la rebelle innove
encore frontalement. Couleur noire — jusqu'ici réservée au deuil — et parfaite
simplicité. La petite robe noire coule sur le corps, gomme les contraintes du
corset, impose une silhouette neuve, en jersey — matiere détournée des dessous
masculins —, en crépe ou en dentelle. Les Américains applaudissent, et, devant

le succés aussi surprenant que celui de la voiture légendaire, la baptisent «la

Ford de Chanel», étiquetant sa modernité, sa parfaite adéquation a I'époque.

«Toujours enlever, jamais remettre», répétait I'adepte d'un perfectionnisme minimal.

Elle disait aussi, «Je vais toutes les mettre en noir pour leur apprendre le godit». Pour

habiller sa «petite robe noire», elle crée, en contrepoint une abondance de

bijoux fantaisie au registre baroque, qui deviennent une ligne a part entitre.

Karl Lagerfeld ne l'oublie jamais, la travaillant en mousseline comme en maille.

Ou en spectaculaire soie froissée semée de camélias géants.

La robe «Ford» de 1026 par Karl Lagerfeld

Karl Lagerteld has never forgotten the impact of the little black dress, and has rendered it in



Il suffit de regarder les portraits de la femme de caractére adoucie par ses multiples sautoirs.

Qu'ils soient signés Man Ray ou Cecil Beaton — les photographes les plus pointus de I'époque —,
ils mettent en scéne la présence intense et lumineuse des rangs de perles jetés de facon
anticonformiste, sublimant un simple «top» noir. Mademoiselle Chanel parlait de leur qualité
aussi flatteuse qu'un maquillage. Connotées simplicité, éclat, pureté absolue, les perles entrent
dans I'histoire avec le défi d'éclairer, de valoriser la sobriété de sa mode. Elles vont se poser, bien
shr, en atout majeur de ses légendaires robes noires,
signant un look indémodable. Elles s'en iront sublimer,
lumineuse signature, sacs, souliers, lunettes, ceintures,
jusqu'a s'intégrer aux vétements. Elles s'enfilent délica-
tement a la main, avec un nceud entre chacune d'elles,
comme les vraies perles, glorifiant le précieux savoir-

faire de la maison et de ses métiers d'art révérés.

Les perles
The pearls enhancing faire-valoir

The portraits of Mademoiselle Chanel, exuding charisma
and draped with multiple lavers of jewelry, are striking.
Whether they are signed by NMan Ray or Cecil Beaton — the
lcading photographers of the time = the portraits show the
ability of the intense and luminous strands of pearls to make
a simple black dress sublime when thrown on in an anti-
conformist manner. Ol course, pearls became the highlight

ol her legendary black dresses, creating a look that would

S ey
never go out of stvle. Mademoiselle Chanel spoke of the o)

Mademoiselle Chanel, 1935 quality of pearls, as tlattering as makeup, with nuances of simplicity, brilliance / 5 / ’Q'(

Lipratzki. Roger-Viaitet

and absolute purity; they chicly addressed the challenge of illuminating and

enhancing the streamlined elegance ol her lashions. Pearls continue to adorn
handbags, shoes, glasses, belts and clothing with their luminous presence, and

have even graced a line of makeup.
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CHANEL Time
2007. WHANEL celebrates 20 years of watchmaking and 5 years of presence at the prestigious
international watchmaking fair, Baselworld. Two very significant and emblematic dates immortal
Le temps ized by exclusive and exceptional creations.
C H A N E ]_ Eversince the launch of the “Premiere” watch in 1987, CHANEL has been developing a watchmaking

world in a league of its own. Following fashion and fragrance, make-up and skincare, this third pillar

of CHANEL is in a constant state of evolution, gaining strength and experience. So much so that
today CHANEL watches can be divided into three families: the lewellery collection, the “J12" and
the “Intemporelles de CHANEL, where cach model is inspired by one of the couture house's famous
symbols. The “Premicre”. whose rectangular form with cut corners evokes both the shape of the N°5
) ' perfume bottle as well as the Place Vendéme. The “Matelassée” echoes the quilted theme so close
to Gabriclle Chanel’s heart. The “Mademoiselle” is instantly recognisable
with its white lacquered frame and stretched Roman numerals. And the

“Chocolat” is a digital version of the “Matelassée”

2007. CHANEL féte ses 20 ans de créations horlogeres et ses

5 années de présence au Salon international de I'horlogerie

3 Bale. Deux dates emblématiques immortalisées par des
pieces d'exception.

Depuis le lancement de la montre «Premiere» en 1987, CHANEL

a développé un univers horloger a part enti¢re. Aprés la mode,

les parfums, le maquillage et le soin, ce troisitme métier de la

' maison CHANEL n'a cessé de senrichir et de se renforcer au fil du temps. A tel Montre «Premiere» Perles
point quaujourd'hui, les montres CHANEL se scindent en trois familles: «J12», A g

les modeles Joaillerie et les collections «Intemporelles de CHANEL» ot chaque

modele reprend I'un des symboles forts de la maison: La «Premizre» dont la forme

rectangulaire 2 pans coupés évoque le cabochon du flacon du N°5 et la forme de

la place Vendéme. La «Matelassée» qui réinterpréte un theme cher a Gabrielle

CHANEL. La «Mademoiselle», reconnaissable a son cadran en laque blanche sur

lequel s'étirent de longs index en chiffres romains. La «Chocolat», réinterprétation

du motif Matelassé, associée a une lecture digitale.

Montre «|12» GMT blanche
CHANEL



Clest a La Chaux-de:Fonds, en Suisse, dans ses ateliers de huit mille metres carrés
que CHANEL fait naitre toutes ses montres. La, entre prairies et sapins, |'étincelle
créative se transforme en produits innovants: les outillages numériques de pointe,
mélés au savoir-faire traditionnel horloger, assurent I'ensemble des opérations, de la

fabrication des boites et des bracelets jusqu'a I'embofitage des mouvements développés

et réalisés par des entreprises suisses spécialisées. L'an
2000 voit naitre la «J12», devenue en quelques années
une icdne de I'horlogerie, au méme titre que le N°5
dans l'univers des parfums. En noir puis en blanc, en
version sertie, chronographe, tourbillon, puis haute
joaillerie. .. elle sest imposée comme une référence
horlogere internationale qui ne cesse d'évoluer au fil
des années. Depuis vingt ans, CHANEL révolutionne

I'h i
orlogerie et marque son temps.

CHANIEL brings its watches to life in an 8000 sqm
workshop in the Chaux-de-Fonds in Switzerland. It is

there, in between the region's meadows and pine trees

that a creative spark turns these timepieces into innova-

tive products. Cutting edge digital equipment combined
with traditional watchmaking savoir-faire guarantecs

perfection through and through, from the production

of boxes and bracelets right up to the casing ol mecha-

nisms created and developed by Swiss specialists. In
2000, the “]12" was born, and in just a few short years

it has achieved the same iconic status in watchmaking

as CHANEL N°5 has in the world of perfume. First in black and then white, in a set,
chronograph, tourbillon and then a jewellery version, it has established itsell as an
international watchmaking reference that continues to evolve over the years. For 20

vears CHANEL has marked time by revolutionising watchmaking.

Montre «|12» Tourbillon Joaillerie
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Bijoux
de Diamants

Portrait de Mademoiselle Chanel par Horst, 1037

Avec la force d'une évidence, la joaillerie de CHANEL prend toute sa dimension dans le
respect de ses valeurs et la fidélité a une certaine idée du luxe et du beau. Lhistoire de la
Joaillerie CHANEL commence en novembre 1932, quand Mademoiselle Chanel présente
dans les Salons de son hétel particulier rue du Faubourg Saint-Honoré, a Paris, sa premiere
collection de joaillerie, «Bijoux de Diamants», entierement consacrée au platine et au diamant.
«Si jai choisi le diamant, cest qu'il représente la valeur la plus grande sous le plus petit volume», disait-elle.
Parce qu'il est le motif qui met le mieux en valeur I'éclat de la pierre, elle choisit la comete
comme theme majeur de la collection. «Jai voulu couvrir les femmes de constellations. Des étoiles !
Des étoiles de toutes les dimensions pour étinceler dans les chevelures; des franges, des croissants de lune.
Voyez ces cometes dont les tétes brilleront sur une épaule, et
dont les queues scintillantes vont glisser derriere les épaules

pour retomber en pluie d'étoiles sur la poitrine. . .»

Diamond jewellery

CHANEL Fine lewellery clearly displays the inherent
respect forits values and its deep commitment to the house's
notions of beauty and luxury. The story of CHANEL Fine
Jewellery began in November 1932 in the Salons of her
hétel particulier rue du Faubourg Saint Honoré, Paris. [t was
here that Mademoiselle Chanel presented her first Fine
lewellery collection, “Bijoux de Diamants”, made entirely
from diamonds set in platinum. She explained that: “The

reason | have chosen diamonds is because they represent the greal-

est value in the smallest volume” And, since it emphasises the

scintillating value ol the stone, she chose the comet as the main theme of the collection.
‘[ wanted to coer women in constellations, stars! Stars and crescent moons of all dimensions Lo shimmer
i the bair and the fringe. Watch as these comets” heads will glitter on a shoulder and their sparkling

tails will slide bebind the shoulders to explode in a shower of stars over the décolleté

Collier «Comeéte»
CHANEL Joaillerie



Foday, as with all CHANEL creations, the Fine lewellery collec-

tion is inspired by the personal history of Mademoiselle Chanel
and the symbols that were so dear to her, resulting in enviable
creativity and unmistakable identity. Fusing tradition and inno-
vation, the pieces that have established the CHANEL identity
are interpreted in a precursory spirit, always innovative thanks
to the wraditions of French tine jewellers and the savoir-faire of
Paris’ top ateliers which use only the most noble materials, purest
stones and rarest pearls

More than 70 years on from that first legendary “Bijoux de
Diamants” collection, CHANI:L has become one of the undisput-
able leaders in Fine Jewellery, resolutely inscribing Mademoiselle

Chanel's stars on the Place Vendome

Anna Mouglalis, photo
Bague «Pétales de Came

aphiée par Dominique Issermann. CHANEL Joaillerie
a». photographiée par Dominique Issermann. CHANEL Joaillerie

Aujourd'hui, comme toutes les créations de CHANEL, la
joaillerie s'inspire de I'histoire personnelle de Mademoiselle
Chanel et des symboles qui lui sont chers, et reflete ainsi une
créativité incomparable et trés identifiable. Entre tradition et
innovation, les constantes qui ont créé l'identité de CHANEL,
sont interprétées dans un esprit précurseur et toujours inno-
vateur grace a la tradition de la haute joaillerie francaise et
au savoir-faire des meilleurs ateliers parisiens qui travaillent
les matieres les plus nobles, les pierres les plus pures et les
perles les plus rares.

Plus de soixante-dix ans apres la collection «Bijoux de Diamants»,
CHANEL est devenu l'un des acteurs incontournables de la
joaillerie, en inscrivant au firmament de la place Venddme les

étoiles de Mademoiselle Chanel.
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CHANEL

42 avenue Montaigne

Marie-Louise de Clermont-Tonnerre, parlez-nous de l'univers de

CHANEL. CHANEL aujourd’hui c’est toujours la Mode (Haute Couture,

Prét-a-porter et Accessoires), I'Horlogerie, la Joaillerie et les Parfums et
Produits de Beauté, qui existent depuis 1924. Tous font partie intégrante
de l'esprit de CHANEL.

Quels sont les grands succés de CHANEL dans l'univers des parfums,
magquillage et soins?

Le N°5, embléme des parfums CHANEL depuis sa création en 1921, mais aussi
Allure pour son élégance subtile, Coco Mademoiselle pour sa modernité

absolue et les Exclusifs (une collection de onze fragrances rares: Sycomore,

N°22, Gardénia, Bois des lles, Cuir de Russie, Eau de Cologne, 31 rue Cambon
N°18, Coromandel, Bel Respiro et 28 La Pausa). Du coté des masculins: Pour
Monsieur, lancé en 1958 par Mademoiselle Chanel. Allure Homme Sport et
Allure Homme Edition Blanche, deux versions contemporaines du parfum
masculin Chanel couronnées d’un véritable succes.

Pour le maquillage, la Maison a écrit une nouvelle page de son histoire avec
I'arrivée de Peter Philips en janvier 2008. Le Rouge Allure, produit phare

devenu incontournable, a su renouveler le geste du maquillage des levres.

Parmi les produits cultes: Les Quatre Ombres, qui habillent les yeux d'effets
sur mesure, ainsi que Le Vernis, précurseur de tendance avec le Rouge-Noir
et aujourd’hui le Blue Satin. Enfin, Sublimage, la creme Premium de soin
global, s'adresse a toutes les femmes d'excellence.

Les cosmétiques griffés CHANEL connaissent un vif succes,

a quoi l'attribuez-vous ?

Le succes des cosmétiques de CHANEL s'explique par le fait qu'ils sont
porteurs, autant qu'un sac ou un tailleur, des valeurs et de I'histoire de
la marque.

Quels produits de soin et de beauté les «femmes de CHANEL»
découvriront-elles prochainement?

L'Eau Premiére N°5, une réinterprétation moderne du célébre parfum, a
découvrir début septembre. Et la premiére collection de maquillage créée par
Peter Philips, inspirée des ors de I'appartement de Mademoiselle Chanel.

Marie-Louise de Clermont-Tonnerre, tell us about the world of CHANEL.
CHANEL today is Fashion (Haute Couture, Ready-to-wear and Accessories),
Watches and Jewelry, Perfumes and Beauty Products, which have existed

_ since 1924. All of these are an integral part of the CHANEL spirit.

What are the greatest successes of CHANEL in perfumes,

make-up and beauty care?

N° 5, the emblem of Chanel perfumes since its creation in 1921, but also
Allure for its subtle elegance, Coco Mademoiselle for its absolute modernity
and les Exclusifs (a collection of eleven rare fragrances: Sycomore, N° 22,
Gardénia, Bois des lles, Cuir de Russie, Eau de Cologne, 31 rue Cambon, N° 18,
Coromandel, Bel Respiro and 28 La Pausa). And for men: Pour Monsieur,
launched in 1958 by Mademoiselle Chanel. Allure Homme Sport and Allure
Homme Edition Blanche, two contemporary versions of Chanel's masculine
scents have been great successes.

For make-up, the Maison opened a new chapter in its history with the
arrival of Peter Philips in January 2008. Le Rouge Allure, a key product
that has become a must, has truly revived lip make-up. Among the cult
products: Les Quatre Ombres, to decorate eyes with customized effects,
as well as Le Vernis, precursor of a trend with the Rouge-Noir, and today
the Blue Satin. Finally, Sublimage, the Premium cream for total care, is
made for all women of excellence.

Cosmetics with the CHANEL label have met with great success,

to what do you attribute this enthusiasm?

The success of CHANEL cosmetics is explained by the fact that they
represent, as much as a handbag or a suit, the values and the history
of the brand.

What beauty products will the “CHANEL women” soon to discover?
L'Eau Premiéere N°5, a modern reinterpretation of the famous perfume,
will be available in early September. And also, the first make-up collection
created by Peter Philips, inspired by the gold in Mademoiselle Chanel's
apartment.
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Cudci

60 avenue Montaigne

Chacune des lignes d’accessoires Gucci est trés attendue, quel est I'esprit
de laderniére collection Hysteria? La collection Hysteria est une ligne phare
de la Maison Gucci. Elle est, sans aucun doute, un «must have» de I'Eté 2008
et de I'Automne-Hiver 2008-2009. Frida Giannini, Directrice de la Création, a
rompu avec les codes de la Maison en créant une toute nouvelle série de formes
impressionnantes pour une allure élégante et sexy. «Cette collection de sacs

exprime une ambivalence cool-détendue, correspondant a I'esprit méme du prét-

a-porter, explique-t-elle, un rien mystérieux et sombre mais aussi trés sexy.»

Quelles en sont les caractéristiques ? La collection se compose de six formes
ultra-souples et «oversize», dont une pochette. Les détails luxueux conféerent
une touche sophistiquée, tandis que la palette de couleurs graphiques et le

choix des matieres témoignent de I'esprit moderne et jeune de la collection.
Ce traitement ultra-moderne des matiéres et des formes contraste volontai-
rement avec I'embléme historique de Gucci, issu des archives de la Maison.

Créé au début des années 50 par Guccio Gucci, il représente un chevalier
dans son armure portant deux bagages. Au-dessus du chevalier, une rose et

un gouvernail symbolisent le raffinement et I'esprit d'entreprise de la famille.

Provoquant un effet visuel saisissant, 'embleme Gucci en métal doré présent
dans toute la collection Hysteria incarne I'alliance de la riche histoire de Gucci
a son brillant avenir.

La richesse des teintes et des matériaux est également une constante
Gucci. Pour I'Eté 2008, la collection Hysteria développe un éventail de couleurs
phares —bronze métallisé, jaune, rose, blanc et noir - qui refletent l'audace

de la collection de prét-a-porter. Seules ou dans un patchwork de chevrons,

elles sont imparablement graphiques. Le choix des matiéres — un cuir verni
brillant, un cuir Guccissima frappé et un cuir ultra-souple - accentue cette
intensité. Pour I'Hiver 2008-2009, les modeles se déclinent en soie jacquard
ou en tissus d'inspiration kilim, illustration d'un état d'esprit bohéme. Cette
ligne sera également créée dans la toute nouvelle toile GG brillante imaginée
par la créatrice: le Crystal GG. Le luxe de la collection Hysteria est également
mis en valeur par une gamme de peaux exotiques, dont du python noir, de
I'autruche métallisée ou encore du crocodile jaune éclatant, noir ou blanc
pour I'été, prune ou chocolat pour cet hiver. Chacune d'elles a été traitée pour
donner a cette ligne une souplesse unique.

Each of Gucci’s lines of accessories is eagerly awaited. What is the mood
of the latest Hysteria collection? The Hysteria collection is a key line for
Gucci. Itis, without a doubt, a “must have” for Summer 2008 and Fall-Winter
2008-2009. Frida Giannini, Creative Director, has broken away from the
traditional codes of the firm by creating a brand new series of impressive
forms for an elegant and sexy look. “This collection of handbags expresses a
cool, relaxed ambivalence in line with the spirit of prét-a-porter,” she explains,

“a bit mysterious and dark but also very sexy.”

What are its characteristics?

The collection is made up of six ultra-supple and “oversize” forms, including
a clutch bag. Luxurious details add a sophisticated touch, while the palette
of graphic colors and the choice of materials express the modern and young
spirit of this collection. This ultra-modern treatment of materials and forms
is in deliberate contrast with Gucci's historic emblem, right out of the firm’s
archives. Created in the early 1950's by Guccio Gucci, this emblem represents
an armored knight carrying two pieces of luggage. Above the knight, a rose
and a rudder symbolize the refinement and spirit of this family firm. This
gold metal Gucci emblem on all pieces in the Hysteria collection creates a
striking visual effect and represents the alliance of Gucci's rich history with
its brilliant future.

A richness of tints and materials is also a constant at Gucci.

For Summer 2008, the Hysteria collection develops a range of key colors -
metallic bronze, yellow, pink, white and black - reflecting the audacity of the

prét-a-porter collection. Alone or in a patchwork of herringbone, they are

irrefutably graphic. The choice of materials - a shiny patent-leather, Guccissima

“frappe” or an ultra-soft leather - accentuate this intensity. For Winter 2008-

2009, creations are in silk jacquard or kilim-inspired fabrics, illustrations of
a bohemian spirit. This line will also be created in the brand new shiny GG
canvas - the Crystal GG - designed by the creative director. The luxuriousness
of the Hysteria collection is also underlined by a range of exotic skins including
black python, metallic ostrich or crocodile in dazzling yellow, black or white
for summer, prune or chocolate for this winter. Each and every one of them
has been treated to give this line an unprecedented softness.
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Akris

49 avenue Montaigne

Akris est un univers a part entiére. Une forme de culture dotée de valeurs
individuelles que I'on peut non seulement voir mais aussi ressentir.

La collection, créée a Saint-Gallen en Suisse, est synonyme de modernité
et de sophistication. Les lignes sont pures et sobres, I'approche est multiple
mais simple, féminine et pleine d’assurance, discrete et respectueuse. Créée
pour les femmes pour qui la mode n'est pas qu‘une question d'image mais
une fagon de vivre.

La Signature

Le designer Albert Kriemler donne a Akris une signature unique. Sa perception
des étoffes et des couleurs se reflete dans des lignes toujours pures. Il parle
de mode comme d’autres parlent d'architecture, il s'intéresse au «<mode de
construction» d'un vétement. Ce sont ses proportions, sa structure et sa
coupe qui s'imposent a lui, épousant les lignes du corps avec légereté et
confort. Avec sensibilité, Albert Kriemler crée une mode qui répond aux
exigences et aux besoins de la vie quotidienne, en accompagnant les femmes
dans leur travail et leur vie de tous les jours. La mode prend alors toute
son importance dés lors qu'elle parvient a s'imposer dans de nombreuses
cultures et se révele compatible avec un rythme de vie, quels que soient la
nationalité ou |'age de la personne qui la porte.

Le savoir-faire

Akris incarne la liaison entre savoir-faire «couture» et valeurs contemporaines.

Le tissu double-face, spécialité de la Maison, est réputé pour étre le matériau
le plus intéressant et avant-gardiste dans le luxe aujourd’hui.

La collection Akris est fabriquée en Suisse dans les ateliers de production
de la Maison basés a Saint-Gallen, Zurich, et dans le canton du Tessin. Il y

a quatorze boutiques Akris a travers le monde, a Paris, New York, Londres,

Monte-Carlo, Tokyo, Séoul et dans d'autres métropoles. Les collections
sont distribuées dans six cents points de ventes.

Akris is a world of its own. A form of culture, with individual values and
quality one must wear and feel to fully comprehend.

The collection from St. Gallen in Switzerland stands for modernity and
sophistication. Its lines are clear and simple, the stylistic approach, varied
yet uncomplicated. Akris is feminine and self-confident. Discreet and full
of respect. And designed for women for whom fashion is not only about
clothes, but a way of life.

The Signature

Designer Albert Kriemler gives Akris its unmistakable signature, his feeling
for fabric and color is marked by a clear, architectural flair. He describes
fashion as others describe buildings, and is interested in the “construction”
of an apparel piece. His creations focus on proportion, structure and cut,
and caress with a comfortable lightness. Albert Kriemler’'s motivation is
to create clothes that reflect today’s mobile lifestyle, and that meet cur-
rent needs and demands. He wants to support a woman in her work and
simplify her everyday life. Fashion becomes relevant when it functions in
many cultures and is compatible with a woman’s rhythm of life, regardless
of her age or nationality.

Akris’s Speciality

Akris exemplifies the fusion of classic couture craftsmanship and contem-
porary values. Double-face fabric, one of the most interesting materials
for modern, luxury fashion, is a specialty of the house.

The Akris collection is primarily manufactured in Switzerland in the
company's production ateliers in St. Gallen, Zurich, and in the canton of
Tessin. Fourteen Akris boutiques are located in New York, London, Monte-
Carlo, Tokyo, Seoul and other metropolises. Worldwide, the collections
are offered at 600 points of sale.
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ment le plus résistant des sacs bu

renforcé a la poudre de diamant véritable. La collection

Le sac Diamant résiste & 10 000 agressions d’eau et 100 000 torsions grace & un procédé
de tannage unique mélangeant la poudre de diamant au cuir.
Qu’en est-il du votre?

ST Dupont-

MATTRE ORFEVRE, LAQUEUR & MALLETIER DEPUIS 1872

58, avenue Montaigne Paris 8 - Liste des points de vente sur www.st-dupont.com







LAVENTURE DU

~ STUDIO DES CHAMPS-ELYSEES

THE ADVENTURE OF THE STUDIO DES CHAMPS-ELYSEES

A work of masters

The Théatre des Champs-Elysées has marked
history with its many memorable premicres
and concerts. But it has another exceptional
claim o fame, little known by the general
public. In 1955, it was the first building of the

20" Century to be registered in the French inventory of historic

monuments. [ts architecture is obviously striking, with a pioneer

structure in reinforced concrete, the work of Auguste Perret, who
became one of the masters of the 20 century (as well as the man
who rebuilt the city of Le Havre after the war). It boasts beautiful
bas-reliels by Antoine Bourdelle, interior decoration including
frescos and mosaics by the painters Maurice Denis and Edouard

Vuillard, and lighting by René Lalique. But, when referring to the

Théatre, one often forgets that it is constituted of three auditoriums.

The first and largest is consecrated to opera and concerts. The

sccond is the Comédie, and the third, the Studio.

Réunion
de génies...

Le Théatre des Champs-Elysées a marqué
I'histoire avec des premiéres et des concerts
mémorables. [l compte un autre fait d'armes
exceptionnel a son palmarés, peu connu du
grand public. En 1955, il fut le premier bati-
ment du XX© siecle a étre inscrit a ['Inventaire des Monuments
historiques. Son architecture est évidemment marquante, avec
sa structure pionniére en béton armé, ceuvre d'Auguste Perret,
qui allait étre un des maitres du XX¢ siecle (et le reconstructeur
du Havre apres la guerre), ses bas-reliefs d’Antoine Bourdelle
et ses décorations intérieures — fresques et mosaiques des
peintres Maurice Denis et Edouard Vuillard, ses luminaires de
René Lalique. Quand on parle du Théatre, on oublie souvent
qu'il est constitué de trois salles. La premiere, la plus grande,
est consacrée a l'opéra et aux concerts. La seconde est la

Comédie. La troisieme est le Studio.

Avenue MonTaiene | 355
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Modigliani
Tzara ou Picabia

Modigliani, Tzara or Picabia

The last of the three auditoriums was born a decade alter the others. At the time ol
the inauguration of the theater in 1913, it had another function: it served as an art
aallery. During the premicre of the Sacre du Printemps on May 29, 1913, there was,
after all, a showing of watercolors by Valentine Hugo inspired by the dancers of the
Ballets Russes. The monumental scandal sparked by Stravinsky's work, one of the
key events of the 20™ century avant-garde movement, overshadowed the showing,
After the war, the Montaigne galley continued to welcome important exhibitions,
notably that of Modigliani. In 1921, Jean Crotti was honored. A Swiss painter and
great [riend of Francis Picabia and Marcel
Duchamp (whom he met in New York and
whose sister Suzanne would become his
wife), Crotti had periods of cubism and
dadaism. The same year, Tristan Tzara
organized a Dada salon here, featuring

the sketches and poems of Picabia.

Cette derniere salle a vu le jour une décennie
apres les autres. Lors de |'inauguration du Théatre,
en 1913, elle avait une autre fonction: elle servait
de galerie d'art. Lors de la premigre du Sacre du
printemps, le 29 mai 1913, il y avait bien un accro-
chage (des aquarelles de Valentine Hugo inspirées
par les danseurs des Ballets russes). Le scandale
monumental suscité par l'ceuvre de Stravinsky, une des dates-clés de l'avant-garde du XX¢
siecle, I'a mis dans l'ombre. Apres la guerre, la galerie Montaigne a continué d'accueillir
des expositions importantes. On y voit notamment Modigliani. En 1921, c'est Jean Crotti
quiy est 2 'honneur. Peintre suisse, grand ami de Francis Picabia et de Marcel Duchamp
(qu'il a connu 3 New York et dont il épousera la sceur Suzanne), il est passé par le cubisme
et le dadaisme. La méme année, Tristan Tzara y organise un salon Dada, ol I'on peut

notamment voir des dessins et des poemes de Picabia.



Valentine Hugo, 1887-1968
Amedeo Modigliani, 1884-1920
Tristan Tzara, 1896-1963
Irancis Picabia, 1879-1953
Louis Jouvet, 1887-1951
lacques Hébertot, 1886-1970
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Cependant, la galerie colite cher et savere difficile 2 rentabiliser. Décision fut
prise de la sacrifier, ce qui ne fut pas facile! Le directeur du théatre 3 |'époque
était en effet un homme aux intéréts multiples, qui devait laisser son nom 2 la
postérité: Jacques Hébertot. Grand homme de théatre (il a donné son nom
au théatre Hébertot, qu'il anima jusqu'a sa mort en 1970, a 84 ans), il fut aussi
un patron de presse et un animateur culturel hors pair. Parmi ses nombreuses
entreprises, on compte celle, avortée, de faire du casino de Forges-les-Eaux
un grand centre culturel! Ami de peintres
et de sculpteurs, Hébertot dut néanmoins
se résoudre a fermer la galerie Montaigne.
Ce fut Louis Jouvet, arrivé depuis peu dans
I'établissement, qui supervisa sa transfor-

mation en un petit théatre d'avant-garde
le Studio des Champs-FElysées. Hébertot
s'en va

Hébertot and after
But the gallery was expensive and unprofitable. It was

decided that it should be sacrificed, which was not so

5

casy! The director ol the theater at the time was a man
ol many talents whose name is written in posterity: Jacques Hébertot, A areat
personality ol the theater (he gave his name to the Hébertot Theater, which
he directed until his death in 1970 at the age of 84), he was also a newspaper
owner and an exceptional cultural precursor. Among his many initiatives,
was an unsuccesstul plan o transform the Casino de Forges-les-Eaux into a
great cultural center! Friend of painters and sculptors, Hébertot, nonetheless,
resolved to close the Montaigne gallery. Louis louvet, who had only recently
joined the establishment, would finally supervise its transformation into an

avant-garde theater: the Studio des Champs Elysées.

Avenue MonTalGNE| 37
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An excellent beginning with Maya

Auguste Perret personally took charge of the architecture of this new theater
While the programming was entrusted to another remarkable figure in the
world of theater between the two wars: Gaston Baty, then assistant to Firmin
Gémier. In May ol 1924, the Studio was inaugurated with a play by Simon
Gantillon entitled Maya and starring Marguerite Jamois. The success ol this
play, the story of a young prostitute in Marscille who charms sailors, was so
phenomenal that it would run for more than a thousand performances and
would give rise to a film adaptation in 1949 directed by Gantillon himself and

Raymond Bernard, the son ol Tristan Bernard. With such an opening success,

A ritersiot
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o the destiny of the Studio des Champs-Elysées was cuaranteed, even alter the

departure in 1926 of the magical Hébertot.
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D’excellents
débuts avec Maya

Clest Auguste Perret lui-méme qui se charge de larchitecture. Quant a
la programmation, ellc est confiée a un autre représentant remarquable
du monde théatral de l'entre-deux-guerres: Gaston Baty, qui est alors
I'assistant de Firmin Gémier. En mai 1924, cest |'inauguration du
Studio avec une piece de Simon Gantillon, Maya, avec Marguerite
Jamois en téte d'affiche. Le succes de cette piece, I'histoire d'une
jeune prostituée de Marseille qui fait tourner la téte des marins, fut
tel qu'elle dépassa le millier de représentations et qu'elle fit en 1949
l'objet d'une adaptation au cinéma, menée par Gantillon lui-méme
et Raymond Bernard, le fils de Tristan Bernard. Avec un tel succes
initial, le destin du Studio des Champs-Elysées était assuré, méme

apres le départ, en 1926, du «magicien» Hébertot.




Dans 'Apres-guerre, le Studio, sous la direction de Maurice Jacquemont,
fait ®ncore parler de lui, notamment avec des pieces de Garcia Lorca. Et
cest ici que Beckett connait son premier vrai succes avec Fin de partie en
1957. Antoine Bourseiller I'anime au début des années soixante et y fait
venir Jean-Luc Godard. En un demi-siécle, c'est un incessant défilé de
stars, de Michel Simon i Jean-Claude Brialy, de Suzanne Flon 2 Mathilde
Seigner, ancrant le Studio dans la géographie théatrale de Paris. Il est
arrivé au Studio de flirter de nouveau avec ses anciennes amours. Ainsi,
lors de la biennale de Paris de 1967, il accueillait une exposition sur le
Cartel, le quatuor d'acteurs-metteurs en scéne qui a marqué la scene de Un demi-siecle
l'entre-deux-guerres (Jouvet, Dullin, Pitoéff, Baty). Mais personne ne bien I’emp“

parle aujourd'hui d'en refaire une galerie d‘art. ..

A very full half century

In the vears following the war, the Studio, directed by Maurice Jacquemont, continued to make
news, particularly with the plays of Garcia Lorca. And it was here that Beckett experienced his
first true success with Finde Partic in 1957. Antoine Boursciller headed the Studio at the beginning

ol the 1960's and called in Jean-1.uc Godard. During the next half century, a constant parade ol

stars from Michel Simon to Jean-Claude Brialy, from Suzanne Flon to Mathilde Seigner, firmly

established the studio in the theatrical geography of Paris. And at times, the Studio flirted again

. Samuel Beckett, 1906-1989

. Michel Simon, 1895-1975

. Jean-Claude Brialy, 1933-2007
Suzanne Flon, 1918-2005

- Mathilde Scigner, 1968 Pitoét!, Baty). Today, needless to say, no one talks about reopening an art gallery here...

with its old loves. During the Biennale de Paris of 1967 it welcomed an exhibition on “le Cartel”,

the quartet of actor-directors that marked French stages between the two wars (Jouvet, Dullin,

w oW —
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Plaza Athénée

25 avenue Montaigne

Le service 2 la clientéle est un maitre-mot au Plaza Athénée...
Avec une équipe de 550 personnes dont la variété des métiers n'a d'égale
que la volonté de chacun d'offrir aux clients un service haute couture, le

Plaza Athénée est en quéte permanente d'innovation en termes de service.

Outre un choix étonnant d'oreillers et de sur-matelas pour un repos sur
mesure, la possibilité de confier ses souliers au service Berluti ou encore
ses effets personnels en «réserve».., le Plaza Athénée va toujours plus
loin dans la notion de service personnalisé, comme le prouve d'ailleurs
la nomination de notre «maitresse de maison» qui accueille nos hotes et
veille minutieusement a leur confort pour qu'ils se sentent au Plaza Athénée
comme chez eux.

Proposer, par exemple, comme au Plaza Athénée,

plus de 80 références dans le mini-bar de chaque chambre ou

un choix de six types d'oreillers, est assez rare.

Ce qui différencie véritablement le Plaza Athénée, c'est sa capacité a faire
vivre a ses clients une expérience unique a tout instant. Du plaisir simple
de sentir un parfum délicatement ambré, a la joie de vivre des moments
d'exception, le Plaza Athénée offre a ses hotes de multiples occasions d’éveil
des sens. Comme de se délecter de la haute cuisine d’Alain Ducasse au
restaurant gastronomique, découvrir Paris depuis la terrasse de notre suite
Eiffel, sur notre vélo «rouge Plaza, en caleche a Paques ou a Noél, ou méme
a bord de notre «private boat».

Quels sont les grands moments de 2008?

Le Plaza Athénée et Christian Dior ont en commun une adresse sur la
prestigieuse Avenue Montaigne, mais partagent également les valeurs
d'élégance, de luxe supréme et de raffinement, c'est pourquoi les deux
Maisons s'associent pour créer «Llinstitut Dior au Plaza Athénée», qui
ouvrira ses portes début juillet 2008. En outre, la Galerie des Gobelins fait
peau neuve et dévoilera son nouveau visage deés le mois de juin. Enfin, une
nouvelle suite Eiffel et deux appartements seront inaugurés a I'automne
au 21 avenue Montaigne.

Service is a key word at the Plaza Athénée....

With a team of 550 people whose diversity of professions is equaled only
by the desire of each and every one of them to offer our clients haute
couture service, the Plaza Athénée is constantly seeking to innovate in
the realm of service. In addition to an amazing choice of pillows and
mattresses for a custom sleep, the possibility of entrusting one’s shoes
to the Berluti service or even of leaving one’s personal effects in “reserve”,
the Plaza Athénée is always a precursor in the area of personalized service.
This is exemplified by the appointment of our “maitresse de maison” who
welcomes guests and meticulously watches over their comfortin order to
make them feel as if in their own home at the Plaza Athénée.

Proposing, for example, more than 80 items in the mini-bar

of each room or a choice of six types of pillows,

as you do at the Plaza Athénée, is rather rare.

What really sets the Plaza Athénée apart is its ability to offer its clients
an experience that is unique in every way and at every mornent. From
the simple pleasure of smelling a delicate amber fragrance, to the joy of
experiencing exceptional moments, the Plaza Athénée offers its guests
countless occasions to delight the senses. Such as savoring the haute cuisine
of Alain Ducasse in the gastronomic restaurant, discovering Paris from
the terrace of the Eiffel suite, or on our "Rouge Plaza” bikes, in a carriage
at Easter or Christmas, or even on board our own “private boat.”

What great moments are in store for 2008?

The Plaza Athénée and Christian Dior share a common address on the
prestigious Avenue Montaigne, but they also share the values of elegance,
supreme luxury and refinement. This is why the two names have teamed to
create “Linstitut Dior au Plaza Athénée” which will open its doors in early
July 2008. In addition, the hotel's Galerie des Goblins will be remodeled.
Its new look will be unveiled in June. Finally, a new Suite Eiffel and two
apartments will be inaugurated in the fall at 21 avenue Montaigne.



L'Expérience Plaza Athénée

Avenue Montaigne, I'Hotel Plaza Athénée vous invite a vivre une expérience unique et surprenante. ..
Derriere la fagade fleurie de géraniums rouges se cache une magnifique cour qui se transforme comme par magie
au cours des saisons : véritable havre de paix entouré de vigne vierge verdoyante en été,
la Cour Jardin se métamorphose en patinoire |'hiver.

Les fameux vélos rouge Plaza ou la magnifique caléche mise a votre disposition & PAques ou & Noél
vous permettent de flaner a votre gré dans Paris, avant de prendre un thé dans la Galerie des Gobelins.
L'expérience se poursuit au restaurant Haute Cuisine d’Alain Ducasse, puis au Bar du Plaza Athénée,
I'un des endroits les plus prisés de la capitale.

25 Avenue Montaigne 75008 Paris France Tel 33 @1 53 67 66 67 reservations@plaza-athenee-paris.com

One of the Dorchester Collection
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Nina Ricci

39 avenue Montaigne

L'année s’annonce forte pour Nina Ricci...
2008 est effectivement une année importante pour la marque Nina Ricci.
Nous nous sommes développés avec beaucoup de succes depuis ces dernieres

années en matiere de parfums, avec notre derniére création «Nina», et

nous comptons désormais asseoir notre position dans le domaine du luxe,
notamment dans le secteur de la mode, en nous appuyant sur la marque
Nina Ricci qui dispose d'un potentiel formidable et d'un savoir-faire «couture»
indéniable.

Gréce a I'impulsion créative favorisée par l'arrivée d'Olivier Theyskens I'année
derniére au poste de directeur artistique, Nina Ricci a retrouvé une place
prépondérante parmi les acteurs principaux du milieu de la mode.

2008 devrait donc voir ce succes d'estime se transformer en challenge
commercial. Notre stratégie de vente occupera donc également une place
de choix dans notre activité.

Outre le développement des enseignes en nom propre durant les prochaines
années, nous révélerons, en juillet 2008, le nouvel aspect de la boutique
du 39 avenue Montaigne.

Cet espace rénové accueillera désormais les collections Nina Ricci dans
un environnement chic et résolument intemporel. Faisant référence au
confinement des appartements typiquement parisiens et au luxe du style
vénitien, nous avons voulu que la cliente Nina Ricci se sente unique et
qu'elle puisse également s'identifier a cet univers moderne et épuré, teinté
de subtiles touches du passé de la Maison Nina Ricci.

2008 marque donc le début d'une nouvelle ére propre a ce qui a toujours
caractérisé l'air du temps de notre Maison, c’est-a-dire le changement et
la force de I'énergie créative.

D’aprés les propos de Manuel Puig,
Vice-président du groupe Puig, et Président de la Maison Nina Ricci.

The year promises to be excellent for Nina Ricci....

In fact, 2008 is, an important year for the trademark Nina Ricci. In recent
years, we have successfully developed the perfume sector with our latest
creation, “Nina", and in the future we plan to consolidate our position in
the luxury domain, particularly in fashion, highlighting the label Nina Ricci
which has wonderful potential and undeniable “couture” savoir-faire.
Thanks to the creative impetus encouraged by the arrival last year of
Olivier Thyskens as Artistic Director, Nina Ricci has attained, once again,
a predominant role among the principle actors in the fashion sector.

In 2008, this successful recognition will be followed by a commercial
challenge. Thus, our sales strategy will also occupy a prime place in our
activity. In addition to the development of stores under our name in com-
ing years, in July 2008, we will unveil a new aspect of the boutique at
39 avenue Montaigne. This renovated space will henceforth welcome Nina
Ricci collections in a chic and resolutely timeless environment. Making
reference to typically Parisian apartments and to the luxuriousness of
the Venetian style, we wanted Nina Ricci clients to feel unique and to
identify with this modern and sleek universe, colored with the subtle
touches of Nina Ricci's past.

The year 2008 marks, therefore, the beginning of a new era in line with
what has always characterized the “air du temps” of our Maison, in other
words change and the power of creative energy.

Extracts from comments by Manuel Puig,
Vice-President of the Puig Group and President of the Maison Nina Ricci.
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Giorgio Armani

18 avenue Montaigne

Fidele a ses principes fondateurs de qualité extréme des matieres et du
souci du détail, Giorgio Armani dévoile une saison Automne-Hiver adossée
al'idée d'un luxe raffiné, sans ostentation, tout en finesse et sophistication.

Pour la femme, le désir d'errance se fait jour a travers une liberté d'esprit,

des fantaisies florales hispanisantes qui rencontrent I'épure de minuscules
capes japonaises. La fusion harmonieuse des cultures déploie un mélange
éclectique mais résolument contemporain. Les proportions s'allongent, les
jupes évoluent avec fluidité autour de la silhouette, les pantalons jouent sur
un tempo de lignes tantot étroites, tantot larges. Les contrastes se pour-
suivent avec un manteau afghan porté sur une veste de ville a la coupe
élancée. En adéquation avec cette attitude décontractée, les chaussures
sont plates - matelassées et brodées - en satin précieux. Le soir, les tenues
sont resplendissantes, dotées de motifs et décorations spectaculaires, qui
donnent a la nuit un air de cinéma, et s'accompagnent de souliers au talon
fuselé, vertigineux, extrémement féminins...

Les chaussures, sacs et accessoires sont a I'image de ce luxe empreint de
liberté et de préciosité du détail, avec, par exemple, le sac Amethyst ou le
sac Check, aux lignes et proportions parfaites.

L'Homme affiche un style d'une majesté assumée et raffinée, qui s'exprime
a travers un retour délibéré a une élégance formelle, inspirée du passé mais
projetée dans le présent. Travaillé avec une subtile ironie, cet état d'esprit
aristocratique utilise, par exemple, des références classiques de la mode
masculine comme le chapeau, qu'il réinterprete avec un fond plus profond.
Meélangeant tissages et couleurs, les étoffes précieuses adoptent les motifs
visuels des draperies, mais dans une texture trés différente - beaucoup plus
douce - et avec une souplesse supplémentaire assurée par I'intégration du
polyester. Méticuleux, les détails intérieurs donnent encore plus de caractére
aux vétements. Le pantalon a perdu du volume et sa jambe a été fuselée
pour que celui qui le porte paraisse plus grand.

Enoutre, la collection de bagages de luxe Armani Luxury Traveller Collection,
disponible dés le mois de juillet dans les boutiques Giorgio Armani, se compose
d'ensembles coordonnés de bagages pour homme (en cuir noir, marron foncg,
brun tabac) et pour femme (en crocodile noir, marron et, sur commande,
rose poudré, fuchsia, vert chartreuse et miel).

Loyal to its founding principles of the extreme quality of materials and
a keen attention to detail, Georgio Armani unveils a Fall-Winter season
underlined by the idea of refined luxury, without ostentation, all finesse
and sophistication.

For women, a whim to wander gives rise to a certain liberty of thought,
floral fantasies with a Spanish tone and the purity of miniscule Japanese
capes. The harmonious fusion of cultures unfolds an eclectic but resclutely
modern mix. Proportions that lengthen, skirts that evolve with fluidity
around the silhouette, pants that play on lines, sometimes slim, sometimes
wide. Contrasts follow with an Afghan coat worn over a slim-cu’ city jacket.
In harmony with this relaxed attitude, shoes are flat - quilted and embroi-
dered - in precious satin. For evening, the creations are dazzling, graced with
motifs and spectacular decorations that lend an air of cinema to the night,
accompanied by shoes with high, tapered heals, extremely feminine.
Shoes, handbags and accessories are the epitome of this Lixe marked by
liberty and precious detail, for example, the Amethyst bagand the Check
bag, with their perfect lines and proportions.

For men, a majestic refinement, expressed through a d:liberate return
to formal elegance, inspired by the past but projected into the present.
Worked with a subtle irony, this aristocratic mood uses, for example, clas-
sic references of masculine fashion such as the hat, reirterpreted with a
deeper base. Mixing weaves and colors, precious fabrics with the visual
motifs of draping but in a very different texture - much softer - and even
more subtle thanks to the integration of polyester. Meticilous, the interior
details add even more character. The trousers have lost volume, the legs
are tapered, making he who wears them appear taller.

In addition, the luggage collection Armani Luxury Treveller Collection,
available from July on in Giorgio Armani boutiques, inclides coordinated
sets of luggage for men (in black, dark brown, and tobac:o brown leather)
and for ladies (black and brown crocodile, and by spedal order, powder
pink, fuchsia, chartreuse green and honey).



[ORGIO ARMANI

18, AVENUE MONTAIGNE, 75008 PARIS - TEL 01 42 61 55 09
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Jil Sander

56 avenue Montaigne - www jilsander.com

Rappelez-nous les dates clés de la griffe Jil Sander et son identité actuelle
sous I'égide de Raf Simons. La premiére collection fut présentée dans les
années 70 et, au fil du temps, le style Jil Sander a transcendé les mouvements
de mode. La pureté des lignes et le rafinement des créations ont toujours
été partie intégrante de la marque. Les vétements Jil Sander répondent
aux plus hautes exigences en termes de qualité, d’'innovation stylistique et
d'exclusivité. Lattention méticuleuse portée aux matiéres utilisées est une des

caractéristiques de Jil Sander. C'est un parametre essentiel de son identité.

En 2006, la griffe connait une nouvelle inspiration sous la direction du styliste
belge Raf Simons, reconnu comme I'une des voix les plus influentes de
la mode contemporaine. Peu a peu, Raf Simons a introduit une nouvelle
sensibilité dans les collections de prét-a-porter homme et femme, conduisant
brillamment la marque dans le XXI¢ siecle.

Quelle est la silhouette Jil Sander pour I’Automne-Hiver 2008-09?

La collection associe une séduisante combinaison d'éléments architectoniques
et de procédés couture, en redéfinissant la notion de féminité pour les robes
et les manteaux, et en soulignant les cols grace a des superpositions d'étoffes
et des drapés spectaculaires. Raf Simons explore également une nouvelle
approche des coupes, en remaniant les proportions et les volumes pour
donner naissance a de nouvelles silhouettes.

Parlez-nous du développement des accessoires, des prochaines
ouvertures de boutiques et des grands moments de 2008.
La récente collection d'accessoires annonce une forte volonté de développer

une offre exclusive dans ce domaine avec, entre autres, des talons structurés,
des bottines brodées et lacées et une collection de baskets. Depuis sa réou-

verture, la boutique parisienne de 450 metres carrés est un écrin intimiste
pour le prét-a-porter, les accessoires et la ligne Jil Sander Sartorial, un service
de vétements sur mesure destiné aux businessmen d’aujourd’hui.

Apres Paris, plusieurs boutiques ont été récemment inaugurées a New York,

Rome, Francfort, Tokyo, Moscou, Saint-Pétersbourg. Outre ces marchés
traditionnels, Jil Sander s'implante au Moyen-Orient, avec des ouvertures
de points de vente tout au long de I'année 2008 a Dubai, Riad, Djedda
et au Koweit.

Remind us what the key dates of the Jil Sander trademark are and
what its current identity is under Raf Simons.

The first collection was presented in the 1970's, and over the years, the Jil
Sander design has truly transcended all of the fashion trends that have come
and gone. The pureness and integrity of the product remain the essential
part of the brand's values. Jil Sander garments represent the highest quality,
innovative design and exclusivity. Meticulous attention to materials is the
core of Jil Sander apparel and its essential point.

In 2006, the brand re-invented itself under the creative direction of Belgian
designer Raf Simons, recognized as one of the most influential voices in
contemporary fashion. Raf Simons slowly introduced a new sensitivity for
both the women’s and men'’s ready-to-wear collections, moving the brand
forward into the 21 century.

What is the Jil Sander silhouette for Fall-Winter 2008-09?

The latest collections feature an exciting combination of “architectonic”
elements with couture techniques, redefining the notion of femininity for
dresses and coats, emphasizing the collar lines with voluminous layering
and dramatic drapery. Raf Simons has also taken a new direction in tailoring,
shifting proportions and volumes to create totally new silhouettes.

Tell us about the development of accessories, upcoming boutique
openings, and the highlights for 2008.

The newly established in-house accessories department strongly focuses
on the development of an exclusive accessories offer. Fashion-forward
heel constructions, all-over embroidered booties, as well as sophisticated
hand-made lace-ups and a new sneaker collection. The re-opened Paris store
covers 450 square meters and offers a new intimate ambiance in which to
display ready-to-wear items, accessories and the Jil Sander Sartorial Line,
a made-to-measure service for the modern businessman.

After Paris, the company recently inaugurated stores in New York, Rome,
Frankfurt, Tokyo, Moscow, and St. Petersburg. In addition to traditional
markets, Jil Sander is growing in Middle Eastern markets - opening soon
in Dubai, Kuwait, Riyadh and Jeddah during 2008.
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Sur I'Avenue Montaigne, on se nourrit de
luxe et de beauté mais également de bonne
chére. A I'heure du déjeuner ou le soir, on n'a
pas de mal a y trouver de quoi se restaurer.
Une adresse trés parisienne a eu les honneurs
de Fauteuils d'orchestre, le film de Daniele
Thompson (dont le titre, rappelons-le, a
été traduit en anglais par Avenue Montaigne!). Pour une raison
qui se congoit aisément: le bar des Théatres, comme son nom
I'indique, est en vis-a-vis du Théatre des Champs-Elysées. Clest
la que I'héroine, interprétée par Cécile de France, est serveuse
et va faire la rencontre qui va décider de son avenir.

Dans la «vraie vie», Cest aussi la que se retrouvent les comédiens
et les interprétes qui jouent ou qui répetent en face. Il n'était
pas rare d'y voir les violoncellistes Rostropovitch et André

Navarra y partager une table. ..

A LHEURE
DU DEJEUNER

AT LUNCHTIME

Un déj’ au bar
des Théatres

Lunch at the Bar des Théatres

On Avenue Montaigne, luxury and beauty are
savored daily, but also fine cuisine. At lunch
or dinner, it's never dilficult to find some
thing to ecat. A very Parisian address was one
ol the stars ol a recent French film, Fauteuils
d'orchestre by Daniele Thompson, the English language version
ol which was titled Avenue Monlaigne! As its name implies, the
Bar des Théatres is directly across the street from the Théatre
des Champs-Elysées. And it was in this restaurant that the lilm's
heroine, a waitress interpreted by the actress Cécile de Trance
meets someone who will change her life.

In“real life”, this is also the meeting place lor actors and artists who
perform across the street. Itisn't rare to see cellists Rostropovitch

and André Navarra sharing a table here.
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Moins ancien mais avec une vue saisissante, le restaurant Maison
Blanche s'est quant i lui installé sur le toit méme du théatre. Cette
adjonction, prévue sur les plans d'origine de 1913, n'a en fait été
réalisée que dans les années quatre-vingt, a 'occasion des travaux
de remise en état. La surélévation a été concue par l'architecte Brigit
de Kosmi. Elu meilleure table d'affaires du monde par la revue Forbes,
le restaurant est animé depuis 2001 par les freres Pourcel, dont
Le Jardin des sens, a Montpellier, a fait la notoriété. Le design épuré,
clair, blanc, prune ou couleur granite, est I'ccuvre de collaborateurs
de Philippe Starck. La conception technique est assez époustouflante.
Pour ne pas peser sur les fondations du théatre, le restaurant a sa
propre structure porteuse: il est comme un pont suspendu dans le

ciel de Paris!

Manger sur le toit Dining on the roof of Paris

d @, Pa 'S More recent than the Bar des Théatres, but with a stunning view,

the restaurant Maison Blanche is perched on the roof of the Théatre
des Champs-Elysées. This construction, drawn into the original
plans in 1913, was not added until the 1980's during a renovation
ol the building. The project was designed by the architect Brigit
de Kosmi. Named best business restaurant in the world by the
American magazine Forbes, the restaurant has since 2001 been the
Paris address of the Pourcel brothers, most famous for their lauded
lardin des Sens in Montpellier. The design, sleek, white and light-filled,
with touches of prune and granite, is the work of collaborators of
Philippe Starck. The technical aspects of this construction are
astonishing. To prevent it from threatening the foundations ol

the theater, the restaurant has its own supporting structure, like a

bridge suspended in the sky of Paris!



Seventy-two candles for the Relais Plaza

Atnumber 21, one comes aaross a mythical address: the Relais Plaza, opened on the next
to the last day of 1936. At that time, as Pascal Payen-Appenzeller recalls in his book about
the Hotel Plaza Athénée, it wasn't a restaurant revue but the literary pages of Le Figaro
newspaper that expressed the most enthusiastic praise for this new fashionable address,
mentioning its sculpted panels, the bar in white sycamore, the crystal chandeliers, and the
curtains embroidered with ocher flowers. [t would
be impossible to enumerate the talents who have
frequented this mythical place — the list is endless!
Its continued success is due, without a doubt, to
the quality (supervised today by Alain Ducasse),

but also due to a respect for history. The staff

changes, but the decoration, inspired by that of
the Normandy ocean liner, and the spirit, a quick,

after-theater supper, have spanned the decades.

Au n° 21, on entre en relation avec une adresse
mythique: le Relais Plaza, qui a ouvert l'avant-
dernier jour de 'année 1936. A I'époque, comme
le rappelle Pascal Payen-Appenzeller dans son
ouvrage sur I'hotel Plaza Athénée, ce nest 72 bOUgieS
pas une revue de restauration mais Le Figaro pour le Relais Plaza

littéraire qui exprime les éloges les plus vifs sur

ce nouveau lieu a la mode, énumérant les panneaux sculptés, le bar en sycomore
blanc, le lustre de cristal ou les rideaux de voile brodés de fleurs ocrées. Impossible
de lister les talents qui lI'ont fréquenté: il y faudrait des pages entieres! Ce succes
continu tient sans doute au maintien de la qualité (Cest Alain Ducasse qui supervise
aujourd'hui I'établissement) mais aussi au respect de I'histoire. LLes hommes changent
mais la décoration (fidelement inspirée de celle du paquebot Normandie) et I'esprit

(un souper rapide apres le théitre) ont traversé les années.

Avenue Montarene| 55 |
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Maison Blanche

15 avenue Montaigne

Bruno Franck, voila sept ans que vous dirigez I'un des plus
prestigieux restaurants du Triangle d’Or.

2007 a-t-elle été, selon vous, une année charniére?

Oui, et a bien des égards! Tout d'abord, elle a été marquée par une grande
reconnaissance, celle du magazine américain Forbes qui nous classait
T Table d'affaires au monde. Une belle distinction qui vient récompenser
I'ensemble du personnel pour son travail régulier et toujours plus qualitatif.
Nous travaillons sans relache pour répondre aux exigences grandissantes
de notre belle clientele. Nos standards sont ceux de I'excellence dans un
secteur toujours plus compétitif et performant.

Ensuite, cette année a été celle de I'innovation: notre terrasse était déja
I'une des plus courues de I'Avenue Montaigne, perchée au-dela du tumulte
de larue, au 7¢ étage, avec vue sur la Tour Eiffel. Cet hiver, elle a accueilli un
nouveau fumoir, une tente chauffée et aménagée de confortables canapés,
I'endroit idéal pour apprécier cigares et cognacs.

Soucieux d'offrir un service complet a nos membres du Club Maison Blanche,
une conciergerie a été mise a disposition des porteurs de la carte Club:
Montaigne Concierge by Maison Blanche. En exclusivité pour notre fidele
clientele, nous proposons une large gamme de solutions aux petits tracas
de la vie quotidienne: besoin d'une baby-sitter, d'un service de serrurerie
d'urgence, de réserver des places aux concerts qui affichent complet?
Montaigne Concierge by Maison Blanche s'occupe de tout!

Pour toutes ces raisons, on peut dire que cette année a été qualitativement
importante. Nous avons acquis une assise solide en termes de service et de
gastronomie, tout en développant des prestations annexes, en ouvrant les
horizons de Maison Blanche, en nous rapprochant de notre clientele et de
nos partenaires. Notre établissement est une enseigne de luxe et, a ce titre,
nous nous devons d'anticiper les désirs de nos hétes, de prévoir plus que
de prévenir, pour que chague moment chez nous soit a la hauteur de ce lieu
magique, empreint de romantisme et de séduction qu'est Maison Blanche.

Bruno Frank, it’s been seven years now that you have directed one

of the most prestigious restaurants of the Triangle d’Or.

Was 2007, in your opinion, a pivotal year?

Yes it was, and in many ways! First of all, it was marked by an important
distinction from the American magazine Forbes which classed us as the
world’s number one business restaurant. This was a wonderful recogni-
tion, rewarding all of our personnel for their consistent and increasingly
qualitative work. We are constantly working to meet the growing demands
of our clients. Our standards are those of excellence in a sector that is
increasingly competitive and efficient.

Next, this year was one of innovation. Our terrace was already one of the
most frequented on the Avenue Montaigne, perched on the 7" floor above
the hubbub down on the street and with a view of the Eiffel Tower. This
winter it integrated a new fumoir, a heated tent furnished with comfortable
sofas, the perfect setting for savoring cigars and Cognacs.

In our quest to offer a full range of services to the members of our Club
Maison Blanche, a conciergerie service has been made available to all holders
of the Club card: Montaigne Concierge by Maison Blanche. Exclusively for
our loyal clients, we propose a wide range of solutions for the little annoy-
ances of daily life. Need a baby-sitter, or the services of a locksmith urgently,
or even reservations for a fully-booked concert? Montaigne Concierge by
Maison Blanche will take care of everything! For all of these reasons, we
can say that this year has been qualitatively important. We have acquired
a solid standing in the areas of service and gastronomy, while at the same
time developing auxiliary offerings to broaden the horizons of the Maison
Blanche and become closer to our clientele and to our partners. Ours is a
luxury establishment and for this reason we must anticipate the desires of
our guests, to plan rather than to react, so that each moment spent here
lives up to the magic of this environment, the romanticism and seduction
that is the Maison Blanche.
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Bonpoint

49 avenue Montaigne

A Paris et dans le reste du monde, Bonpoint offre des visages
différents au sein d’une méme identité...

Effectivement, Bonpoint, c'est un réseau de plus de quatre-vingts bouti-
ques en 2008, déclinées en plusieurs univers. Des boutiques représentant
I'ensemble des collections, mais aussi des boutiques-concept dédiées a
une seule ligne: naissance, garcon, chaussures, YAM (Y'en A Marre de
Bonpoint, spécial ado, que les mamans adorent!). Le nouveau concept de la
Maison, imaginé et dessiné par Marie-France Cohen et I'architecte Frangois
Muracciole, offre une ambiance claire, calme et confortable (canapés et
kilims), ponctuée de pieces de mobilier ancien. Un havre de paix pour les
mamans. Tout autour du monde et deux fois par mois, le rideau s'ouvre
sur une nouvelle vitrine, une nouvelle histoire. De Los Angeles a Rome,
de Paris a Tokyo, de Londres a Moscou ou Dubai, les artistes décoratrices
mettent en ceuvre de nouvelles scénes pour que la magie opére.

Comment s'organise votre création stylistique et quel est I'esprit
général des collections Bonpoint?

Quatre collections par an sont dessinées par Christine Innamorato et le
bureau de style: Printemps-Eté, Automne-Hiver, Croisiere-Noél et une
collection Ski. Des vétements pour tous les jours, des tenues sport chic
aux ensembles plus habillés. Trois cents modgles par saison, qui sont trois
cents coupes impeccables, des matiéres luxueuses, des couleurs subtiles,
des modeles «cultes», des accessoires créatifs, des chaussures, des bijoux,
et un parfum.

La boutique Bonpoint Avenue Montaigne est le lieu de rendez-vous
des personnalités!

On trouve parmi elles, Elle McPherson, Charlotte Gainsbourg, Madonna,
Chiara Mastroianni, Sandrine Kiberlain, Claudia Schiffer, la reine Rania de
Jordanie, Marie-Chantal de Gréce, Kate Moss, Angelina Jolie... de nombreuses
célébrités, idéles autant a Bonpoint qu'a I'Avenue Montaigne.

In Paris and all around the world, Bonpoint presents different
aspects within the same identity...

Bonpoint is a network of over 80 boutiques in 2008, with different uni-
verses: stores offering the complete line of products, and concept-boutiques
dedicated to just one product line: new born, boys, shoes or YAM (Y'en A
Marre de Bonpoint, for adolescents, a line moms adore!). The firm’s new
store concept, created and designed by Marie-France Cohen and Francois
Muracciole, brings out a light-filled, calm and cosy atmosphere, with sofas
and kilims punctuated by pieces of antique furniture, like a chic parisian
home. This mixture of today's modern luxury and yesterday's refinement
is a peaceful haven for mothers. Throughout the world and twice a month,
the curtain rises on a new window, a new story. From Los Angeles to Rome,
from Paris to Tokyo, from London to Moscow or Dubai, our interior designers
realize new sets filled with magic.

Can you tell us about the organization of your stylistic creations

and what is the general spirit of Bonpoint collections?

Four collections per year are designed by Christine Innamorato and the
Studio: Spring-Summer, Fall-Winter, Christmas-Cruise and a Ski collection.
These include clothing for every moment of a child’s life, from sport chic
to glamorous dressy. Three hundred styles per season, three hundred
examples of impeccable cuts, luxurious fabrics and subtle colors, “cult”
designs in children’s clothing, creative accessories, shoes, jewelry and a
perfume.

The Bonpoint boutique on the Avenue Montaigne is a meeting

place for personalities!

Among them, Elle McPherson, Charlotte Gainsbourg, Madonna, Chiara
Mastroianni, Sandrine Kiberlain, Claudia Schiffer, the Queen Rania of Jordan,
Marie-Chantal de Grece, Kate Moss, Angelina Jolie... many celebrities who
are as loyal to Bonpoint as they are to the Avenue Montaigne.



PARIS

49 AVENUE MONTAIGNE 75008 PARIS
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Jimmy Choo

34 avenue Montaigne

Python, daim et franges sont vos favoris

pour les collections prochaines...

Cette nouvelle collection Printemps-Eté Jimmy Choo évoque une ambiance
cocktail de fin d'aprés-midi au bord de la piscine du Raleigh, a Miami. Les
nouveaux talons sont graphiques, les couleurs et les finitions sont exotiques.
Les plateformes Isis et lona, en veau velours chocolat, prennent de la hauteur:
130 mm de talon en cuir effet galuchat doré. Les peaux employées traduisent
une élégance luxueuse, les matieres et les finitions sont trés subtiles. Elles
sont illustrées par Erid, une sandale a larges brides en python naturel mat,
Fife, une tong plate en saumon irisé rose fluo, Aby, une sandale a brides
croisées en python naturel et vernis noir ou encore le modéle Anya qui
introduit une nouveauté dans les collections: le talon compensé de 35 mm.
Au bord de la piscine, on adoptera volontiers les tongs Wiz ou les sandales
plates Wonder en serpent métallisé noir ou bronze décoré de cabochons
émaillés. Le week-end, on optera pour un esprit mocassin indien en daim,
version ballerine (Wax), mini (Warp) ou maxi boots a franges (Wave).

Ou en est la ligne d’accessoires que vous avez récemment
développée avec succes?

Aujourd’hui, Jimmy Choo c’est une large gamme d’accessoires: des souliers,
bien sfir, mais aussi des sacs pour toutes les occasions (jour, soir, petits
bagages de week-end) et de la petite maroquinerie. Depuis avril, une gamme
de lunettes de soleil (une douzaine de modeles) est disponible en exclusivité
dans nos boutiques. En 20009, les clientes pourront également s'offrir le
tout premier parfum Jimmy Choo.

Avez-vous de nouvelles ouvertures de boutiques prévues
en France et a I'étranger?
Début mai, la plus grande boutique Jimmy Choo d’Europe a ouvert sur la

Croisette a Cannes. A la rentrée 2008, une nouvelle boutique ouvrira éga-

lement a Paris, ce qui portera a quatre le nombre de boutiques parisiennes.
Seize boutiques ouvriront a I'étranger entre avril et septembre 2008, nous
aurons alors quatre-vingts boutiques Jimmy Choo dans le monde.

Python, suede and fringe are your favorites for
the upcoming collections...
The new Jimmy Choo Spring-Summer Collection conjures up an ambiance

" of late afternoon cocktails at poolside in Raleigh or Miami. The new heels

are graphic, the colors and details are exotic. The platforms Isis and lona,
in chocolate velour calfskin, take on new heights: 130 millimeters of leather
heels in golden-hued shagreen. The skins that are used give a luxurious
elegance, the materials and the details are very subtle. They are exemplified
by Erid, a sandal with wide straps in natural python, Fife, a flat tong in
iridescent pink salmon, Aby, a sandal with crossed straps in natural python
and black patent leather, or another model, Anya introducing another
new element in these collections, 35 millimeter wedge heels. At poolside,
what could be more natural than Wiz tongs or flat Wonder sandals in black
or bronze metallic snakeskin decorated with enamel cabochons. For the
weekend, opt for Indian-style moccasins in suede, ballerina style (Wax),
mini (Warp) or maxi boots with fringe (Wave).

What's the latest with the line of accessories that you have
developed recently with success?

Today, Jimmy Choo has a large range of accessories: shoes, of course, but
also handbags for all occasions (day, evening, small weekend bags) and
other small leather goods. Since April, a line of sunglasses (with a dozen
models) is available exclusively in our boutiques. In 2009, clients will also
be able to buy the first Jimmy Choo perfume.

Are new boutiques scheduled to open in France and elsewhere?

In May, the largest Jimmy Choo boutique in Europe opened on the Croisette
in Cannes. In Fall 2008, a new boutique will open in Paris, bringing the
number of Parisian boutiques to four. Sixteen boutiques will open elsewhere
between April and September 2008. With these, there will be a total of
24 Jimmy Choo boutiques around the world.



Paris: 34 Avenue Montaigne — Tel + 33 1 47 23 03 39 — www.jimmychoo.com
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Emilio Pucci

36 avenue Montaigne

La silhouette de la saison Printemps-Eté 2008 est sobre et graphique. Vestes
et robes a fines ceintures de cuir, jupes portefeuille, pantalons plissés en
tissus mélangés: jersey de soie, ottoman de soie, lurex doré et nervuré,

coton effet délavé sous le soleil. Associés a du coton tricoté, maillots de

bain a bandeau et de longues robes ovoides.

Le jersey de soie est coupé de maniére a dévoiler entierement les motifs
imprimés, un caftan imprimé facon kaléidoscope, robes en soie chiffon
longueur sous le genou.

Des perles travaillées en treillis et broderies sophistiquées illuminent des
ponchos, caftans et robes.

La collection du soir est riche de couleurs et matiéres. Une robe en satin
duchesse découpé en tessons, dotée de panneaux aux motifs de coucher
de soleil dans le désert, de teintes rose, orange et jaune, cousus ensemble.
Des files de plumes en dégradé de bleus décorent un élégant manteau.
Quatre imprimés cinétiques imaginés par Matthew Williamson permettent
aux modeles diverses déclinaisons.

«Nirvana»: motif en éventail peint a la main, accroché au tissu.

«Sundial»: rayons de couleur péche, rose, jaune tournesol et bleu-vert,
disposés de telle sorte qu'ils paraissent en mouvement continu.

«Falling Stars»: réseau de lignes encadré par un bord d'étoiles.

«Casino»: des paillettes fagon lumiéres néon.

La joaillerie allonge la silhouette — un collier spectaculaire de franges en
soie et plumes entrelacées, en dégradés de bleu glacier a bleu-gris, épais
bracelets construits a la maniére artisanale avec de la corde en soie ou du
rhodoid facon argile polymére cuite associant différentes couleurs.

Les accessoires reprennent la palette d'imprimés et de couleurs de la
collection. Trés grands sacs et pochettes en patchwork de cuir. Larges
ceintures unies ou réalisées en collage de python, daim et ottoman de
soie. Les sandales, aux semelles miroir, sont fermées par une corde qui
remonte a la cheville.

Spring’s silhouette is sleek and graphic, jackets and dresses with thick
leather belts, wrap skirts, pleated cropped pants in a mix of fabrics: silk
jersey, ottoman silk, ribbed gold lurex and an over-washed sun bleached
effect cotton. Rounded out with cotton knits, bandeau block color swimwear
and an egg-shaped maxi dress.

Silk jersey column cut to showcase a print to its full effect, a kaleidoscopic
printed kaftan, silk chiffon dresses, their hemlines swept under the legs.
Intricate lattice beadwork and elaborate embroidery embellish ponchos,
kaftans and shift dresses.

Color-and-texture-rich eveningwear. A duchesse satin dress appears sliced
into shards, its panels of desert sunset sky pink, orange and yellow sewn
together. A pair of shift dresses hand-embroidered with sheets of sequins.
Rows of dégradé blue feathers cascade down a coat.

Four new graphic, kinetic prints by Matthew Williamson that allows a
pattern to fully flourish without borders:

“Nirvana” fanned, unlined, hand-painted design suspended on the fabric

background

“Sundial”: shards of colors peach, pink, sunflower yellow and aquamarine,

aligned so they appear to continually move.

“Falling Stars™ a network of hidden lines set in a star border
“Casino™ a spangle of neon lights

Jewelry extends the silhouette - a dramatic cord fringed and feather necklace
dip-dyed dégradé shades of icy blue to blue-grey, chunky angled bracelets
constructed craft-like with wrapped cord or baked polymer-clay Rodoit
that melds colors.

Accessories echo the collection’s prints and color palette. Slouchy, oversized
patchwork leather bags and clutches. Wide belts, both solid and made from
a collage of python leather, suede and ottoman silk. Mirror-soled wedges
and sandals are tied at the ankle with tube-shaped ties.



Avenue Montaigne - Tél. 01 47 20 04 45
www.emiliopucci.com
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So many choices

Walking along the Avenue Montaigne inevi-
tably means window shopping. How could it
be otherwise? But it's not out of the question
to let ones eyes wander elsewhere — beyond
all ol the displayed riches, to the facades, of
course, but also to more discreet decorative
details. Doors, which have become sorrow-
fully banal in modern buildings, present a seductive array of
styles here. Minimalist works in glass with golden handles stand

next to monumental double doors teaming with motifs. There

are also classic, solid oak doors (for example, at addresses near

the beginning of the Avenue, on the Seine side, or at number 56)
as well as great compositions in wrought iron (particularly at
numbers 33 and 44), a technique that has, unfortunately, been

abandoned today

= —

MOST BEAUTIFUL DOORS ON THE AVENUI

Faites
votre choix

Se promener Avenue Montaigne, c'est évi-
demment faire du leche-vitrines. Comment
pourrait-il en étre autrement? Mais il n'est
pas exclu de porter les yeux ailleurs que
sur les richesses exposées: sur les facades,
bien s(ir, mais aussi sur des détails déco-
ratifs plus discrets. Les portes, qui sont
devenues dans les immeubles modernes
d'une désolante banalité, présentent ici un séduisant éventail
de styles. Des ceuvres minimalistes en verre avec une poignée
dorée voisinent avec des vantaux ol abondent les motifs. On
y trouve aussi bien la classique et solide porte en chéne (par
exemple, sur les adresses du début de I'Avenue, c6té Seine,
ou celle du n® 56) que de grandes compositions en fer forgé
(notamment aux n® 33 et 44), une technique malheureusement

bien abandonnée de nos jours.

AvENUE MonTaloNE | (S|
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Marvels of Art Déco

The most remarkable creations date back to the Art Déco period (from 1925 to
the war). At number 26, there are intertwining scrolls crowned by three muses
sculpted in bas-relief. This building, which was recently cleaned, is the work of
Louis Duhayon. An unknown? Not really. We owe him, along with Marcel Julien,
two Parisian hotels, the Royal Monceau and the Plaza Athénée! At number 34, the
property of the Mutuelle des Cuisiniers de France (an insurance mutual for French
chefs), the wrought iron double doors are organized in square modules interlaced
with circles to break the strict geometry. The creator of this building is also far from
an unknown. His name was Charles Plumet (1861-1928), head architect of the 1925
exhibition of “"Arts Décoratifs” and the man who was largely responsible for launching
the Art Déco style. He also supervised the

four tours of the Invalides esplanade

Splendeurs
de ’Art déco

Les créations les plus marquantes datent de I'époque
de I'Art déco (de 1925 a la guerre): au numéro 26,
il s'agit de volutes, d'entrelacs, surmontés de trois
muses sculptées en bas-relief. Cet immeuble, qui a
fait l'objet d'un récent ravalement, est I'ceuvre de
Louis Duhayon. Un inconnu? Pas vraiment: on lui

doit, avec Marcel Julien, les hétels Royal Monceau

et Plaza Athénée! Au 34, propriété de la Mutuelle

des cuisiniers de France, les vantaux de fer forgé sont organisés en modules carrés, ott quelques cercles
viennent rompre une géométrie trop rigoureuse. Lauteur de cet édifice n'est pas non plus le premier venu:
il s'agit de Charles Plumet (1861-1928), qui fut l'architecte en chef de l'exposition des Arts décoratifs
en 1925, qui lanca justement le style Art déco. Clest lui qui supervisa les quatre grandes tours de

l'esplanade des Invalides.



Le chef-d'ceuvre est sans conteste la porte qui cache l'entrée du n° 41, 3 c6té du restaurant
«L“Avenue». Elle corfstitue un véritable manuel de I'Art déco. Des motifs géométriques y
encadrent des plaques de verre dépoli: spirales, chevrons, dents de scie. .. C'était l'adresse
de la Maison Callot Sceurs, qui fut I'une des plus réputées au monde dans les années
vingt. Clest ici que Madeleine Vionnet apprit le métier: elle aimait a dire que sans les
soeurs Callot, elle aurait continué a faire des Ford
plutét que des Rolls-Royce. .. Les sceurs Callot,
au nombre de quatre, utilisaient le métal et les
motifs géométriques. Un texte de 'Officiel de la
Couture de septembre 1934 — « la ligne de Callot
Seeurs a un grand cachet d'élégance (..); effets en
diagonales par les rayures (. . ), croisillons» —semble
presque une description de la porte que l'on a

devant les yeux!

The Door of the Callot Sisters

['he masterpicee of the Avenue is, without doubt
the door that hides the entrance to number 41
just next door o the restaurant L' Avenue. 1t is a
veritable manual of Art Déco style. Geometric
motils [rame frosted glass: spirals, herringbone,
saw tooth... This was the address of the Maison

Callot Seeurs, one of the world's most renowned

couture houses in the 1920, It was here where
Madeleine Vionnet learned her art. She was fond of saying that without the Callot sisters she
would have continued making Fords instead of Rolls-Rovee's. The lour Callot sisters used metal
and geometric motils. A text from the Officiel de la Conture of September 1934 read — “the line
of the Callot sisters bas great elegance (..); stripes create diagonal effects (...), lattice patterns” — nearly a

description of the door belore ones eves here

La porte
des Callot

AveENnue MonTalGne |5
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A Tree Door
U ne pO I’te—a rb e The rue Francois 1 boasts a creation just as spectacular. [t decorates number 353,

now the home of Guy Laroche. Already here when Pierre Balmain occupied

this address, it is an extremely original composition of luxuriant vegetation with
asymmetrical branches climbing up the door, but also invading the banister ol
the staircase. Those who take the time to look a little closer discover a whole
inner world, a menagerie of tiny animals hidden in the branches ol
the metallic tree. All sorts of creatures are represented, mammals,

batracians, or insects. There are butterflies, [rogs, chamelcons, mar-

mosets, hummingbirds and sca horses.

La rue Francois [*" possede une création tout aussi

spectaculaire. Elle orne le n° 35, ol est installé

Guy Laroche. Déja présente lorsque l'adresse
abritait Pierre Balmain, il sagit d'une compo-
sition végétale tres originale: des branchages asymétriques se développant sur la
porte mais également sur la rampe des escaliers. En sapprochant, on y découvre
une véritable vie intérieure, une ménagerie de minuscules animaux qui se cachent
dans la ramure de cet arbre métallique. Tous les genres sont présents, mammiferes,
batraciens ou insectes: il y a la des papillons, des grenouilles, des caméléons, des

ouistitis, des colibris, des hippocampes. ..
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Chloé

44 avenue Montaigne

Les chaussures sont un élément important de I'allure Chloé,
la griffe y consacre d’ailleurs un espace dédié...

La boutique Montaigne propose une large sélection de chaussures,

accessoires-clé de l'allure Chloé. Pour I'été 2008, la collection met
I'accent sur des sandales en cuir verni aux talons pyramidaux et aux
couleurs pétillantes : rose, turquoise, prune...

Parlez-nous de la collection enfant, disponible uniquement

ala boutique de I’Avenue Montaigne?

Librement inspirée de I'adulte, cette collection au style luxueusement
contemporain revisite le vestiaire ingénu de I'enfance et privilégie une
allure délicieusement rétro. Le modele phare de la saison, une robe
en organza de soie vaporeuse, sublimée par une éclosion de fleurs de
dentelle finement rebrodées.

Le sac Héloise promet d’étre le It bag de la saison,

quelles sont ses spécificités?

Le sac Héloise est sans conteste le sac de la saison. Sa ligne élégante et
féminine se caractérise par des détails raffinés comme de jolies anses

tressées et des formes arrondies. En cuir végétal, brillant et authentique,
il se décline pour I'été 2008 en prune, rouge, chocolat, noir ou beige.

Il existe également une version en cuir métallisé.

Shoes are an important element of the Chloé look,

and you reserve a special area for them...

The Avenue Montaigne boutique offers a large selection of shoes, key
accessories to the Chloé style. For summer 2008, the collection puts
the accent on patent leather sandals with pyramidal heels in sparkling
colors: rose, turquoise, prune...

Tell us about the children’s collection, available only in

the Avenue Montaigne boutique.

Freely inspired by the adult style, this collection with a luxuriously
contemporary style re-visits the candide wardrobe of childhood with a
deliciously nostalgic look. The signature model of the season is a dress
in diaphanous silk organza enhanced by a bouquet of lace flowers in
full bloom, delicately re-embroidered.

The Héloise handbag promises to be the bag of the season.

What are its characteristics?

The Héloise bag is without question the handbag of the season. Its
elegant and feminine line is characterized by refined details such
as lovely braided handles and rounded forms. In leather, bright and
authentic, it is available for summer 2008 in prune, red, chocolate, black
or beige. It is also available in a version with metallic finish leather.
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Eres

40 avenue Montaigne

Quel est I'esprit de la collection maillot Eté 2008?

L'architecture du corps est mise en valeur par un jeu de lignes, des ceillets avec
lacage corset, des décolletés plongeants, des coutures ouvertes surpiquées
et empiecements en forme. L'esprit minimaliste chic est renforcé par des
décolletés graphiques, des petites poches en fourreau ou des bandes cotés a
effet smoking. La sensualité s'affirme par des drapés et nceuds modernistes
traités en bicolore. Un clin dceil & la lingerie avec un jour en entre-deux,
féminin et raffiné. La collection est réalisée en «Peau Douce» souple, légere
et gainante. La ligne en «Parachute», tissu léger qui séche rapidement, sorne
de tatouages linéaires en relief ton sur ton, inspirés de I'art tribal et détournés
comme toute la collection dans un esprit de modernité.

Quelles nouveautés dans 'univers du maillot de bain Eres?

Une nouvelle ligne beachwear dans des matieres fluides et élégantes est
coordonnée aux maillots, avec des robes, des caftans, des shorts, des
pantalons, des paréos-pagnes.

En complément Eres lance Calanque, une véritable collection de sacs de
plage sobre, naturelle et chic. Cinq accessoires exclusifs - un grand et un
petit sac de plage, un cabas, une trousse et une rabane lavable - choisis
dans une matiére inédite et high-tech: son toucher ressemble a une gomme
moelleuse, sa souplesse est maximale grace a I'association des fibres naturelles
de lin et de coton a des brins synthétiques. Un avant-godt de vacances et
de soleil...

Dans le domaine de la lingerie, Eres est trés attentif aux matiéres

et a la technicité des modéles.

Depuis dix ans, Eres, ce sont des dessous légers comme une plume, pour
toutes les poitrines, une allure qui méle épure et haute technicité, maintien
et invisibilité. Cette aventure sensorielle révéle une certaine architecture du
corps, précise, luxueuse et pourtant trés naturelle. Les nouvelles matieres et les
coupes donnent 2 la silhouette, menue ou voluptueuse, le galbe parfait.
Pour la prochaine collection de lingerie Hiver 2008, Eres innove encore en
dévoilant une ligne de homewear en cachemire et soie, laine et angora. Ces
matieres délicates et raffinées habillent des tops, combinettes, pantalons,
cache-cceurs et peignoirs.

What is the spirit of your swimsuit collection for Summer 2008?

The body’s architecture is enhanced by the play of lines, eyelets with deep-
laced corsets, plunging necklines, openwork edging, and yokes. The chic
minimalist spirit is accentuated by graphic necklines, small sheath pockets
or tuxedo effect bands on the sides. Sensuality comes from a modern
draping and ties in two tones. There's a nod to lingerie with openwork,
feminine and refined. The collection is made of “Peau Douce”, soft, light
and firming. A line in “Parachute”, a light, fast-drying fabric, is ornamented
with tone on tone relief lines of tattoos, inspired by tribal art and, like the
rest of the collection, revised to give a thoroughly modern spirit.

What other news from the world of Eres swimwear?

A new line of beachwear in fluid and elegant fabrics coordinates with
swimsuits, with dresses, caftans, shorts, pants and paréos.

In addition, Eres is launching Calanque, a collection of simple, natural
and chic beach bags. Five exclusive accessories - a large and small beach
bag, a shopping bag, make-up bag, and washable beach rug - are all
fashioned out of an unusual, high-tech material. The feel resembles that
of a soft rubber, with maximum softness thanks to the association of
natural fibers, linen and cotton, with wisps of synthetics. It's like a whiff
of vacation and sun.

For its lingerie collections, Eres takes great care in its choice

of fabrics and for the technical aspect of designs

For ten years, Eres has made undergarments as light as a feather, for all
busts, an allure that combines refinement and technical prowess, support
and invisibility. This sensory adventure reveals a certain “architecture” of the
body, precise, luxurious and, nevertheless, very natural. New materials and
cuts give the silhouette, whether slim or voluptuous, the perfect curve.
For the next lingerie collection Winter 2008, Eres innovates again, unveiling
aline of home wear in cashmere and silk, wool and angora. The delicate and
refined fabrics are used for tops, sets, pants, cache-coeurs, and robes.
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\ /adig & Voltaire

18-20 rue Francgois 1¢

S’il fallait résumer les grands fondamentaux de Zadig & Voltaire...

Le tunisien est une piece phare, réalisée a 'origine en coton, et aujourdhui
déclinée en cachemire. Les bottes Phoenix ont aussi séduit une large
clientele, de méme que le grand gilet Anna, qui se décline en différentes
matiéres et couleurs, en version ajourée ou non, il est également devenu
un incontournable.

Quelles inspirations et matiéres retiennent plus
particulierement votre attention ?
Pour I'hiver 2008-09, nous proposons une collection trés luxueuse et

parisienne. Le choix des matiéres, comme le cachemire, renforce ce posi-

tionnement et nos différentes lignes se structurent. Le souci du détail est
omniprésent (zip marqué, boutons personnalisés dorés, clous...). La collection
sarticule autour de trois styles tres distincts: I'incontournable silhouette
féminine a tendance masculine, la rockeuse branchée n'hésitant pas a
mélanger les couleurs fortes, et la femme-star ultra-glamour. En bref, le
style Zadig reste classique dans les formes et les volumes, mais il se soucie

du détail qui définit vraiment le goat de nos clientes pour le luxe discret.

La femme Zadig reste chic et rock.

Parlez-nous de vos accessoires.

La nouveauté principale de cette collection est un cuir lavé, fagon vintage,

que 'on retrouve dans le prét-a-porter mais aussi dans la petite maroquinerie
(Pochette Etoile, Easy Rider, Cabas Tonly). Nous restons fidéles a notre
incontournable «teint en pieces» que nous proposons pour I'hiver avec des
paillettes - ce qui accentue le coté glamour -, comme pour le Booly Bag ou
le Monty Bag. Nos meilleures créations sont évidemment reconduites, c'est
le cas du sac Bowling ou du sac Easy Rider. Enfin, la petite maroquinerie
se complete d'année en année, avec de nouvelles customisations sur les
pochettes Etoile et la Mini 20.

If we asked you to sum up the great fundamentals
of Zadig & Voltaire...

The "tunisien” is a key piece, originally made in cotton and today created

in a cashmere version. The Phoenix boots have also appealed to a wide
clientele, as well as the large Anna vest, with variations in different fabrics
and colors, in a version with cutwork or without, also a “must”.

What inspirations and materials in particular attract your attention?

For winter 2008-09, we are proposing a luxurious and very Parisian
collection. The choice of fabrics, such as cashmere, reinforces this posi-
tion and our different lines are structured around this. Attention to detail
is omnipresent (marked zip, golden personalized buttons, studs..). The
collection revolves around three very distinct styles: the female silhouette
with masculine lines, the hip rock n' roller not afraid to mix bright colors,
and the ultra-glamorous lady star. In short, the Zadig style remains classic
in its shape and volume, but it is this attention to detail that truly defines
the taste of our clients for a certain discrete luxury. The Zadig woman
remains chic and rock.

Tell us about your accessories.

The newest element in this collection is vintage-style, washed leather, found
in the prét-a-porter, but also in small leather goods (Etoile clutch, Easy Rider
and Tonly bag). We remain loyal to our leather-dyed pieces - available in
winter with sequins for a glamorous twist - as well as the Booly Bag or the
Monty Bag. Our best creations such as the Bowling and Easy Rider bags
are continued. Finally, small leather goods are added year after year with
new customized items such as the Etoile clutch and the Mini 20.
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Gianfranco Ferré

51 avenue Montaigne

«Ce qui permet de stimuler les idées, nourrir les impressions et capitaliser
son expérience dans le domaine de la mode est de créer son propre systéme
d'expression esthétique. Au fil du temps, j'ai imaginé une sorte d'alphabet
des formes, un vocabulaire qui peut s'exprimer de multiples fagons, évoluer,
s'enrichir et assimiler de nouveaux “signes”, tout en restant profond et fidele
a lui-méme. En outre, je pense que lorsqu'un créateur réalise une nouvelle
collection, il est appelé a anticiper et interpréter les désirs, les besoins, les
souhaits inscrits dans le futur. C'est pourquoi ma vision de la mode est une
discipline en évolution perpétuelle, un “travail en cours”.»

Gianfranco Ferré

Marquant un parcours de trois décennies comme leader sur le marché
international du luxe, le message de Gianfranco Ferré est plus que jamais
d’actualité. Il porte des valeurs de qualité rigoureuse, d'éthique, d’excellence
et de style unique. C'est un message qui témoigne d’'une méthode mais
qui, dans le méme temps, est inventif, fondé sur I'expérimentation, a la
recherche constante de nouvelles impressions et émotions. Gianfranco
Ferré, créateur d'un style unique, a disparu prématurément, laissant ses
codes indélébiles, riches d'une si forte universalité qu'ils laissent libre cours
a une nouvelle réinterprétation.

Ces codes constituent les fondations d'une «construction nouvelle» de
la marque Gianfranco Ferré. Une tache peu aisée mais incroyablement
stimulante, et guidée par le désir de poursuivre les valeurs d'une griffe
synonyme d'excellence contemporaine, d'élégance sophistiquée, de qualité
absolue et de glamour irrésistible. Cette «construction future» prendra
forme dans le cadre d’un repositionnement complet, développé a partir de
I'interaction entre des personnes, des expertises et des fonctions variées
mais complémentaires. Il agira comme support pour I'équipe créative de la
Maison, en respectant I'idée que le meilleur moyen de s'assurer le succes,
dans le contexte actuel de la mode, est de ménager une osmose entre la
créativité et les décisions stratégiques.

“The whole point of feeding off stimuli, ideas and impressions, and capitalising

on fashion experience should be to create your own expressive and aesthetic
code. Over time | have created a kind of alphabet to form a vocabulary that
can be expressed in a thousand different ways and that can evolve over time,
that can become richer and assimilate new ‘signs’, while remaining consistent
and true to itself. On the other hand, | believe that when a designer creates a
new collection, he is actually called on to interpret hopes and needs, wishes
and requirements that belong to the future. This is why fashion is an ever
evolving discipline, a work ‘in progress'...”

Gianfranco Ferré

Marking this important thirty-year milestone as a luxury goods brand leader
on the international market, Gianfranco Ferré's message is as relevant
today as ever. It carries a message of style and ethics, of severity and
impulsiveness, of excellence and uniqueness. It is a message that testifies
to using a method, but also to being inventive, experimenting, constantly
striving for new impressions and emotions. This author of a truly unique
fashion project, died unexpectedly before his time, leaving his indelible
codes, which are so versatile and universal that they lend themselves to
reinterpretation from a different perspective.

These codes are left as the foundations of the “future construction” of
the Gianfranco Ferré brand. Certainly not an easy task, but incredibly
stimulating and inspired by the desire to revive the appeal of the values
represented by a brand that is synonymous with excellence: contemporary,
sophisticated elegance, absolute quality, irresistible glamour. This “future
construction” will take shape through complete brand repositioning that
will be developed from the interaction between people, expertise and
functions that are varied but complementary. It will act as a support to the
creative teams of the Maison, in keeping with the principle that the best
guarantee for success in the current fashion climate is to create osmosis
between creativity and strategic decisions.



ARANREERE

Bulgari

45 avenue Montaigne

Quelles sont les grandes lignes de vos derniéres collections?

Les bagues Monologo et la collection «Bulgari Bulgari», disponibles dans
les boutiques Bulgari depuis avril 2008, réinterpréetent un motif ancré dans
le patrimoine de la Maison. Inspiré par les inscriptions de la Rome antique,
le logo «Bulgari» apparait dans les années 1930: il orne alors la facade de
la boutique de la via dei Condotti. En 1977, il devient un élément décoratif
gravé sur la lunette de la premiere montre «Bulgari Bulgari». Plus de dix
ans apres le lancement des premieres créations, la ligne de joaillerie est
aujourd'hui mise a jour.

Quelles teintes et quelles pierres mettez-vous plus

particulierement en lumiére?

La collection Monologo existe en version or seul, cette version est magnifiée
par un fini sablé contrastant avec la surface polie du métal. Cette création
versatile et tendance se décline en trois nuances d'or. Dans une version
semi-pavée, également disponible en or rose, jaune et blanc, également
proposée parée entierement de diamants pavés. Par la juxtaposition du
nouveau motif ajouré et des petits éléments traditionnels de la collection
«Bulgari Bulgari», en nacre, onyx, ou diamants pavés, cette nouvelle collection
se découvre une vocation contemporaine. La collection comporte enfin de
précieux colliers et bracelets en or blanc, dans lesquels le jeu des motifs
circulaires entierement pavés, juxtaposés les uns aux autres, alternant avec
des éléments ajourés ou les traditionnels disques en onyx, crée des bijoux
contemporains a forte esthétique.

Comment expliquez-vous que vos créations

séduisent des femmes de tous ages?

C'est pour avoir compris que les goQts changent au fil du temps et que
I'élégance se doit, elle aussi, d’évoluer que Bulgari connait aujourd’hui un tel
succes. Le style Bulgari est en fait une heureuse combinaison de classicisme et
de modernité, une quéte perpétuelle de modeles et de matériaux nouveaux,
démontrant une attention particuliere de I'harmonie des coloris, du sens du
volume. Lamour de la linéarité et de la symétrie ainsi que certains détails
rappelant I'art et I'architecture sont, depuis toujours, la marque distinctive
des créations Bulgari.

What is the profile of your latest collections?

The Monologo rings and our “Bulgari Bulgari” collection, available in the
Bulgari boutiques since April 2008, reinterpret a motif that is firmly rooted
in the firm's heritage. Inspired by inscriptions of ancient Rome, the “Bulgari”
logo appeared in the 1930's, adorning the facade of the boutique on the
Via dei Condotti. In 1977, it became a decorative element engraved on
the first “Bulgari Bulgari” watch. More than ten years after launching the
first creations, the line of jewelry has been updated.

What colors and stones are particularly highlighted?

The Monologo collection exits in gold, and this version is adorned by a
sablé finish contrasting with the polished surface of the metal. This versatile
and timely creation is available in three nuances of gold. In a semi-pavé
version, also available in rose, yellow and white gold, and also proposed
adorned entirely with diamond pavé. The juxtaposition of new openwork
motifs with traditional elements of the “Bulgari Bulgari” collection, in
mother-of-pearl, onyx or diamond pavé, lends a contemporary touch to
this new collection. Finally, this collection includes precious necklaces and
bracelets in white gold, in which the play of circular designs entirely in
pavé, alternating with openwork or traditional elements in onyx, creates
contemporary and highly esthetic jewels.

How do you explain the fact that your creations appeal

to women of all ages?

It's due to having understood that tastes change over time and that elegance
should also evolve, that Bulgari enjoys such success today. The Bulgari style
is.in fact, a wonderful combination of classicism and modernity, a perpetual
quest for new designs and materials, paying particular attention to the
harmony of colors, and to volume. The love of the linear and symmetry,
as well as certain details that bring to mind art and architecture are, and
have always been, the distinctive mark of Bulgari creations.

AVENUE MonTalGNE| 7 3
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Let there be light

For several centuries, Paris has been dubbed
the City of Light. Such praise, initially
motivated by the quality of its public light-
ing, [rom thousands of oil lamps in the 18"
Century, to gas lamps in the 19" Century
is not without justification, but nonctheless,
must continually be lived up to! Along with
other major streets ol the capital, Avenue

1\\()|1lnignc does its share o perpetuate this reputation with a

rich program of illumination. From the end of November to mid-

lanuary, to celebrate the Christmas season and brighten the short
days of winter, its trees twinkle with tens of thousands of bulbs
otally ecological since 2006 when the traditional models were
replaced by energy saving lights, but in a décor whose elegance
is in total harmony with the boutiques lining its sidewalks. Add
to this the Hotel Plaza Athénée, the restaurants, the Théatre
des Champs-Elysées, cach of which projects its own welcoming

lights. Fiat luxi Let there be lightt On the Avenue Montaigne, the

wish becomes reality.

EN PLEINE LUMIERE-
LES ILLUMINATIONS

IN FULL LIGHT: [LLUMINATIONS

Et la lumiere
fut

Depuis plusieurs siecles, on se plait a qualifier
Paris de ville Lumiere. Un tel éloge, motivé
par la qualité de son éclairage public — des
milliers de réverbéres a I'huile au XVIII¢
siecle puis au gaz au XIX¢ siecle — n'est pas
gratuit et doit sans cesse se mériter! Avec
d'autres arteres de la capitale, I'Avenue
Montaigne entend contribuer a le justifier
avec son riche programme d'illuminations. De fin novembre
a la mi-janvier, pour féter larrivée de Noél et égayer les
courtes journées de I'hiver, elle décore ses arbres de mille
feux, écologiques depuis 2006 lorsque les ampoules ont été
remplacées par des «leds» tres économes en énergie, dans
un décor dont I'élégance est en cohérence avec l'image des
Maisons qui la bordent. En complément, celles-ci, avec leurs
vitrines, I'hotel Plaza Athénée, les restaurants, le théatre des
Champs-Elysées font chacun de leur mieux pour projeter une
lumigre accueillante. Fiat lux | Que la lumi&re soit ! Sur I'Avenue

Montaigne, le voeu est exaucé. ..

AvENUE MonTAIGNE |
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Infarmations

pratiques TRANSPORTS PUBLICS
PUBLIC TRANSPORT
Practical STATIONS DE METRO/METRO STATIONS:
| N fO fma t] on Alma-Marceau (ligne 9, Line 9) et

Franklin-D. Roosevelt (lignes 1 et 9, Lines 1 and 9)
RER C : Pont de I'Alma
BUS : 28, 32, 42, 49, 52, 63, 72, 73, 80, 83, 92

www.ratp.fr

TRAJET DEPUIS UAEROPORT DE ROISSY

ES DE GAULLE
1 ROISSY CHARLES DE GAULLE AIRPORT

RER B ou D jusqu'a Chatelet-Les Halles puis ligne 1 du métro

jusqu'a Franklin-D. Roosevelt ou bus Air France jusqu'a Place de I'Etoile.
RER B or D to Chételet-Les Halles metro, then take metro line 1

to Franklin-D. Roosevelt or take the Air France Bus to Place de I'Etoile.

TRAJET DEPUIS CAEROPORT D’ORLY

FROM ORLY AIRPORT

RER B jusqu'a Chatelet-Les Halles puis ligne 1 du métro

jusqu'a Franklin-D. Roosevelt ou bus Air France jusqu'aux Invalides.
RER B to Chételet-Les Halles metro, then take metro line 1

to Franklin-D. Roosevelt or take the Air France Bus to Invalides.

www.aeroportsdeparis.fr

OFFICE DE TOURlSI\/lE DE PARIS
S TOURIST OFFIC

25 rue des Pyramides - 75001 Paris - Tél. : 0892 68 3000

STATIONS DE METRO/METRO STATIONS: Pyramides

Lundi au samedi de 10h a 19h. Dimanche et les jours fériés de 11h a 19h.
Monday to Saturday from 10am to 7pm. Sunday and Holidays from 11am to 7pm

www.parisinfo.com
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Chaumet m Théatre des Champs-Elysées m R ° m : m Malo
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Carztjlelll' m Restaurant Maison Blanche B ® g B $ B Loro Piana
Rochas [53] ® : (6] (6] Le bar des théatres
Fougnet B 15} : ® 2 2] Georges Rech
Zadig & Voltaire [E & o 2 B Emanuel Ungaro NN
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Avec nos remerciements pour sa collaboration au COMITE MONTAIGNE
Our thanks to the COMITE MONTAIGNE for its collaboration

REALISATION ET PUBLICITE

3 ¢ ART'COMMUNICATION 6, rue Alfred Roll, 75017 Paris
Tél. 33(0)1 42 1297 97 - rax 33(0)1 42 12 97 98 - Art.fab@wanadoo.fr

* Sabrina Douié¢ — REDACTION
Valérie Delebecque — TRADUCTION /TR A

COORDINATION /€.

Rafael Pic - Yamina Benai — RELECTURE/ OF
PHOTOGRAPHIES/ PHOTO

+ Christine Proly
1 Stephanie Curtis -~ CONCEPTION GRAPHIQUE, CRAVEIT DESH

n Valérie Delebecque

AVENUE MONTAIGNE remercie la Maison Chanel
ART COMMUNICATIONS would like to thauk the Maison Chanel
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