Ses cing lettres composent |'un des patronymes les plus respectés de la p]anéte luxe.
La Maison FENDI, fondée a Rome il y a prés d'un siecle,

a connu un développement spectaculaire dans les deux dernieres décennies.
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Tout commence en 1918, année heureuse (cest la fin de la guerre)
mais point facile pour autant: il faut reconstruire I'économie
et I'ltalie se prépare a des remous politiques. La jeune Adele
Casagrande, qui a A peine plus de vingt ans, ouvre un atelier
de fourreur, Via del Plebiscito, au cceur de la Rome ancienne,
non loin du Panthéon. Quelques années plus tard, elle épouse
Edoardo Fendi. Le couple consolide I'entreprise, qui prend en
1925 le nom de FENDI. Fideéle 3 la méme adresse, la Maison
sattache une clientéle raffinée, celle de la haute bourgeoisie
romaine, qui 'y approvisionne en articles de
cuir et de fourrure : gants, gilets, manchons. ..
En 1932, encore une fois & contre-courant (la
crise frappe I'Europe), les Fendi ouvrent une
nouvelle boutique dans un autre quartier,
qui sera plus tard celui de la dolce vita, sur
Via Veneto. lIs comptent désormais parmi les

fourreurs les plus renommés de la capitale.

Tres tot, les cing filles du couple prennent une part active
aux affaires de la Maison, Paola |'ainée en premier, dés la
fin des années quarante, et ses sceurs Anna, Franca, Carla
et Alda a sa suite. La réputation de la Maison FENDI
a depuis longtemps franchi les frontiéres italiennes
lorsqu'elle noue, en 1965, un rapport privilégié avec un
jeune couturier prometteur, Karl Lagerfeld. Lun des
premiers effets de cette collaboration sera la création du
célebre monogramme aux deux F téte-béche qui veut
dire «Fun Furs», mais aussi I'intérét porté a des matiéres
originales, des peaux rares, de nouvelles méthodes
artisanales et de teinture. Chez FENDI, la fidélité semble
&tre une valeur maison: prés d'un demi-siécle plus tard,
le lien entre FENDI et Lagerfeld est resté aussi fort
qu'a l'origine. Une longévité rarissime et unique dans

|'histoire de la mode!
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La fourrure et le

rét-a-porter

)

FENDI a fait vivre une révolution 2 la fourrure, qui
passe du statut d'accessoire traditionnel et élitiste
a matériau moderne, se prétant a tous les usages, a
toutes les audaces. Dé&s 1966, la Maison saute le pas en
présentant sa premiére collection de couture. Celle-ci
connait un succés immédiat. Fait unique, les cing sceurs
Fendi travaillent toutes pour la société, se partageant les
missions créatives et commerciales. Alors que la derniére
année des sixties voit le lancement d'une ligne de prét-a-
porter fourrure, la décennie 1970 est celle de la véritable
expansion internationale, qu'incarne parfaitement la
création par Karl Lagerfeld de la premiére collection
de prét-a-porter en 1977. La percée est notable aux
Etats-Unis ott FENDI est invitée 3 présenter ses modéles
dans les magasins les plus prestigieux comme Bergdorf

Goodman et Henry Bendel.

AT e A R T HEm e TR FT R T W e b eSS e

L a consécration au musée

Devenue une des grandes Maisons d'ltalie, restée fidele a
l'excellence de ses matiéres et a sa qualité, FENDI prend
dans les années 1980 le chemin de la diversification avec
une ligne de prét-a-porter et d'accessoires (lunettes,
foulards, cravates, son premier parfum féminin, etc). Le
motif Pequin, qui déstructure le monogramme en s'ins-
pirant des lignes de l'architecte viennois Josef Hoffmann,
est créé en 1983 et vient de féter son 30° anniversaire.
Signe de la notoriété acquise, FENDI est parmi les toutes
premiéres marques de luxe 3 bénéficier d'une exposition
dans un grand musée national : celle-ci se tient en 1985 3
la Galleria Nazionale d’Arte Moderna de Rome sous le
titre «Fendi— Lagerfeld, un percorso di lavoro». Quatre
ans plus tard, en 1989, c'est la consécration américaine
avec l'ouverture d'un flagship store sur la mythique

Cinquieme Avenue a New York.
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Apres avoir pris, dans le cadre de son développement,
des parts dans FENDI en 2000, LVMH en devient
I'année suivante lactionnaire principal. Le 80¢
anniversaire de la Maison, en 2005, donne l'occasion
d'une célébration mémorable avec ['inauguration
du Palazzo Fendi, fastueuse demeure romaine, qui
compte des vastes espaces d'exposition. Lexpansion
de la vénérable griffe romaine est spectaculaire: elle
compte aujourd'hui 210 boutiques dans 35 pays
différents. Un événement est symbolique de cette
internationalisation: en 2007, Fendi obtient la plus
incroyable des passerelles pour montrer ses nouveaux

modeles, la Grande Muraille de Chine... Lintérét de

'Asie ne semble d'illeurs pas prés de se démentir. Au

premier semestre 2013, 'une des expositions les plus

commentées a Tokyo fut en effet «<FENDI, un art
autre» 3 ['University Art Museum.

Les sacs demeurent l'une des grandes spécialités de
FENDI. Les sacs 3 main et de voyage sont souvent en

otte cuir grainé (cuoio romano), finis 2 la main et diffusés en

- série limitée. On remet au gofit du jour des lignes de

référence, sous l'intitulé La Selleria, mais on innove

+
L

aussi en proposant de nouvelles créations, dont le sac

Le rapprochemen

Baguette, concu par Silvia Venturini, une Fendi de la /I
troisitme génération. Le succés mondial de cette icéne
ne sest pas démenti depuis son apparition en 1997, De
ce sac de petite dimension, a tenir sous le bras, comme
le fameux pain parisien, on compte, se différenciant par
le matériau ou la couleur, plus de mille versions! Devant
la boutique de Via Borgognona, 2 Rome, il n'est pas rare
de voir se former des files de clientes du monde entier,
anxieuses d'obtenir leur exemplaire (ou les créations
suivantes, le Peekaboo, le 2 Jours, etc.). Tout comme les

gourmands se massent devant une bonne boulangerie

de la Rive gauche dans lattente d'une baguette chaude. ..
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Avenue
Montaigne,
une boutique
flambant neuve

Paris n'est évidemment pas en reste sur |'échiquier mondial
FENDI. La preuve? Linauguration début juillet 2013 d'une
toute nouvelle boutique Avenue Montaigne, au numéro 51
(qui se substitue a la précédente adresse du 22). Sur plus de
600 meétres carrés, autour d'une sculpture monumentale de
Tony Cragg, 'un des artistes contemporains les plus cotés,
le mobilier est signé Hervé Van der Straeten ou Gid Ponti,
ou Gabriella Crespi. Lune des icones du design et des
Arts Décoratifs, Maria Pergay, a concu spécialement des
ceuvres, dont une table basse, un paravent et des boiseries
raffinées pour le salon de la Selleria sur-mesure. Le sac
Baguette est 3 I'honneur au rez-de-chaussée, avec une
spectaculaire installation de milliers daiguilles symbolisant
la minutie du travail manuel. Au premier étage, un salon
de Haute Fourrure sans équivalent dans le monde: ici, on

veille de prés sur l'inégalable patrimoine de la Maison!




Quelle est I'allure de la Femme Fendi cet automne-hiver 2013-2014?

Forme et fonctionnalité sont en dialogue constant:: les silhouettes et les volumes sont
épurés, féminins, souvent géomeétriques, architecturés, en un mot modernes. Tons
pastel polychromes, marqueterie et rayures, contrastent avec les nuances de blanc
et les couleurs vives. La fourrure est omniprésente et sublimée par un savoir-faire
artisanal et des techniques innovantes. Avec Sport Couture, Fendi révolutionne la
perception et la hiérarchie des matigres: double cachemire, soie, laines précieuses
souvent doublées de néoprene. Broderies tridimensionnelles et trompe ['ceil: le
travail sur les tissus et le cuir imite la fourrure et vice-versa. Escarpins pointus,
bottines et richelieu aux talons miroir multi-facettes accompagnent les silhouettes.

Quelle est 'ambiance de la nouvelle boutique, ouverte récemment

au 51, Avenue Montaigne?

La lumiére et le bronze caractérisent ce lieu qui sétend sur 6oom?. L'excellence de
la gamme de matériaux privilégie l'alternance et les contrastes. Le bronze cétoie la
pierre, le velours et e cuir. Les courbes sensuelles de 'escalier et des murs évoquent
la féminité, ils renforcent la structure verticale de I'espace: les parois sont couvertes
de fines tranches de travertin qui s'emboitent et se chevauchent pour accentuer la
sensation de hauteur, en encadrant la sculpture monumentale de Tony Cragg. Une
sélection de pieces de mobilier mythiques, entre autres de Gio Ponti, Gabriella Crespi
ou encore Hervé Van Der Straeten participent au luxe ambiant. Maria Pergay a concu
des pieces uniques sur-mesure, dont un paravent, de précieuses boiseries et une
table basse. Trois espaces clés y sont représentés. Au rez-de-chaussée, se trouve une
installation autour du sac Baguette, le sac icdne de Fendi. Sur une paroi, la sélection
de modeéles se trouve auréolée d'une lumiere subtile. Toujours au rez-de-chaussée,
un espace sublimé par une boiserie de Maria Pergay en acier, os et essences de
bois exotiques, est consacré au Made To Order, le service de personnalisation des
sacs de la ligne Selleria et du modéle Peekaboo, entierement réalisés a la main par
des maitres-selliers. Au premier étage, le salon dédié a la Haute Fourrure: un lieu
unique au monde, inspiré par celui qui existait autrefois dans la Maison de Rome.

La ligne de sacs Selleria renoue avec le grand savoir-faire de la Maison.
Cette ligne célebre le savoir-faire exceptionnel des artisans. Chaque sac est réalisé
entiérement a la main. Huit nouveaux modeles enrichissent cette ligne. En outre
la boutique présentera en avant-premiere mondiale une technique de tressage du
cuir découverte récemment dans les archives de la Maison, qui permet au client,
via le service "Made to order”, de faire tisser, et non plus simplement graver, son
nom dans le sac.

PARIS AVENUE MONTAIGNE - LE BON MARCHE - GALERIES LAFAYETTE - PRINTEMPS
CANNES + ST. TROPEZ FENDI.COM
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